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Resumen

El presente estudio se realizo a partir de los 2 diarios con mayor trayectoria en Colombia: EI Tiempo y
El Espectador, con el propoésito de describir la posicion editorial que asumié la prensa digital
colombiana frente a la Economia naranja durante la campafia presidencial de lvan Duque 2017-2018,
identificando inicialmente la relacion que existe entre la linea editorial y su tendencia ideoldgica,
politico y econdmica, a su vez, estableciendo cuales son los principios de la Economia Naranja y su
relacién con los medios de comunicacion, para finalmente demostrar la tendencia en torno a la
Economia Naranja de los periodicos EIl Tiempo y EI Espectador en periodos de contienda electoral.
Tedricamente esta investigacion se sustentd principalmente en los aportes de McQuail (2000) respecto a
la teoria de la comunicacién de masas e interés publico, Sanchez-Tabernero (2006) con su vision de la
gestion de los medios que invita a un nuevo debate de concentracion econdmica, asi como, Howkins
(2001) quien es el precursor de la economia creativa y Dugue & Buitrago (2013) quienes adoptan el
modelo y lo desarrollan finalmente en la Ley naranja. La poblacion estuvo conformada por 15 noticias
del diario El Espectador y 55 del diario EI Tiempo referentes a la Economia Naranja publicadas en los
afios 2017/2018; y de acuerdo con determinadas caracteristicas se aplico el analisis de contenido a 5
noticias del diario El Espectador y 21 noticias diario el Tiempo. Los resultados arrojaron que existe un
vinculo entre los duefios de los medios y los intereses econdmicos de estos, asi, los medios reflejan
indirectamente una posicién parcializada o desbalanceada ante determinados temas politicos-
econoémicos.

Palabras clave: tendencia editorial, grupos de poder, economia creativa, analisis de

contenido
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Abstract
The present study was conducted from the 2 newspapers with the longest history in Colombia: “El
Tiempo” and “El Espectador”, with the purpose of describing the editorial position that assumed the
Colombian digital press in regards to the Orange Economy during the president’s campaign of Ivan
Duque 2017-2018, initially identifying the relationship that exists between the editorial line and its
ideological, political and economical tendency, moreover, establishing which principles of the Orange
Economy and its relationship with the media, to finally demonstrate the tendency around the Orange
Economy of the newspapers “El Tiempo” and “El Espectador” during electoral contest. Theoretically,
this research was based mainly on the contributions of McQuail (2000) regarding the theory of mass
communication and public interest, Sanchez-Tabernero (2006) with his vision of media management
that invites a new debate of economic concentration, as well as Howkins (2001) who is the precursor of
the creative economy and Duque & Buitrago (2013) who adopt the model and finally develop it in the
Orange Law. The population was made up of 15 news items from the newspaper “El Espectador” and 55
from the newspaper “El Tiempo” referring to the Orange Economy published in the years 2017/2018;
According to certain characteristics, the content analysis was applied to 5 news items from the
newspaper “El Espectador” and 21 news items from the newspaper “El Tiempo”. The results showed
that there is a link between the owners of the media and their economic interests, thus, the media
indirectly reflect a biased or unbalanced position in the face of certain political-economic issues.

KeyWords: editorial tendency, power groups, creative economy, content analysis
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Introduccion

Este trabajo investigativo se concibe en la necesidad y curiosidad por descubrir lo que sucede en los
medios de comunicacion en medio de épocas electorales, especificamente en las jornadas celebradas en
el afio 2018 con el entonces candidato Ivan Duque y su discurso abanderado: la Economia Naranja (a
partir de ahora EN).

Los diarios que se tomaron para el estudio son de gran trayectoria reconocida dada su antigiiedad,
sin embargo, en esta ocasion se tomaron las versiones digitales para el respectivo rastreo de noticias y
posterior contraste con la informacién académica, y cientifica recopilada.

Si bien ya se han realizados numerosos estudios enfocados en el analisis de contenidos, en esta
oportunidad se aplico a versiones web de medios tradicionales, con elementos no solo graficos sino
multimediales y para un periodo de tiempo que se distingue por la competencia mediatica.

Esta investigacion busca descubrir la posicion editorial de 2 actores principales de la prensa digital,
pero para lograrlo antes deben esclarecerse unos términos especificos referentes a la EN o Economia
creativa, también los contenidos que se comparten, de qué forma y con qué frecuencia para demostrar
que efectivamente existe una tendencia y que hace uso de tematicas que impulsen sus propios intereses.

A continuacion, en el primer capitulo se plantea cuél es el problema detectado y un recorrido desde
sus posibles inicios. Acto seguido se presentaran los datos recopilados referentes a estudios previos que
comparten lineas de interés con este trabajo. Luego el marco metodoldgico de la investigacion y por

altimo los resultados y respectivas conclusiones.
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Capitulo 1: Aproximacion al problema

1.1 Planteamiento del problema

Hablar de politica no debe limitarse a instituciones de caracter gubernamental, porque tiene tanta
historia como los principios y desarrollo de la humanidad. Teniendo en cuenta eso, vale recordar lo que
se registra en la modernidad, como la primera campafia politica entre los afios 1876 y 1880 en Reino
unido por William Gladston, primer ministro britanico, ejercicio electoral también denominado
Midlothian, por ciudad escocesa. Durante ese periodo se compartian discursos en publico de distintas
duraciones, en los cuales se tocaban diversos temas referentes a politica

Es a partir de este suceso historico que se les reconocen como campafias presidenciales, a la serie de
eventos y acciones que refuerzan las intenciones de los candidatos y sus partidos, intentando asi ganar
adeptos y aprobacion de los ciudadanos a través de una competencia de discursos, acciones y
probabilidades de hechos u obras completadas en el periodo que se disputa, en las cuales llegaban al
publico a través de los medios de comunicacion.

Hay todo un proceso en el cual confluyen factores que determinarian la relacion entre el candidato a
la presidencia y la poblacion como audiencia, puesta a escuchar propuestas y actuar de acuerdo a sus
intereses individuales y comunitarios. Sin embargo, podria esa ser la parte utopica del asunto teniendo
en cuenta que si bien gran parte de la poblacion actia/vota en forma consciente de acuerdo a su
experiencia, no ocurre asi con todos los casos.

Hoy por hoy son muchos los motivos que influyen o determinan una intencion de voto, desde las
necesidades, la corrupcion, hasta la esperanza de mejorar las condiciones actuales de un pais y la
busqueda un futuro méas prometedor.

De modo que es importante para los candidatos, establecer cuales son las vias mas seguras para
conseguir la aprobacion de un grupo de personas, y eso implicaria ponerse al margen de la poblacion y

acotar sus propuestas de gobierno a lo que el pueblo demanda y/o mas necesita.
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Para eso en ocasiones los candidatos se limitan a exponer a través de prensa, radio, television y
plataformas digitales, sus esfuerzos competitivos, temas o situaciones relevantes para la poblacion en
ese momento electoral, tocando asi intima pero indirectamente las intenciones de voto de los
sufragantes. Esos esfuerzos organizados solo tienen una funcion y es influir en el proceso electoral,
alterando en el camino politicas o incluso ideologias sin importar la institucion.

El periodismo en Colombia por algo se destaca y es por su estrecho vinculo con la politica, la
literatura y el poder, vale preguntarse cual es la relacion entre ellos, si aparentemente no tiene sentido.
Anteriormente era comun que solo las familias mas poderosas y grandes fueran personas lo
suficientemente ilustradas gracias a su conocimiento del mundo, por tal razon tenian mayores
posibilidades de abrir un espacio a través del cual pudieran comunicar sus ideas a grandes masas.

Por lo general, se evidencia que los fundadores aparte de su conocimiento tenian espacio de
participacion en los asuntos politicos del pais por su formacion y su poder econdémico. Asi, los diarios se
conformaron como ese medio masivo a través del cual se facilitaba la difusién de posturas politicas
gracias a las destrezas literarias de cada uno.

De esta forma, se constituyeron diarios politicamente muy fuertes, ya sea por la participacion/apoyo
directo de algin miembro del diario en algunos grupos de poder politico-econémico, o por los apoyos
que recibieran de determinados partidos gracias a alianzas, consolidandose como fuentes de informacion
solida en el pais.

Hasta ahora, esa alianza entre la politica, el poder econémico y la prensa persiste, de hecho, ha
garantizado por mucho tiempo la supervivencia de dos de los periddicos méas importantes de Colombia:
El Tiempo y El Espectador.

Por un lado, se encuentra el diario EI Tiempo, que fue fundado en el afio 1911 por Alfonso Villegas
Restrepo, uno de los periddicos con mayor circulacion nacional tal como lo demostr6 un estudio general

de medios (EGM, 2015) revelando que tuvo 3.515. 548 lectores en todas sus plataformas, con un
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promedio de 969.713 lectores del periddico impreso. Actualmente su propietario es un grupo
empresarial liderado por Luis Carlos Sarmiento Angulo.

El diario El Espectador es igual un diario de circulacion nacional fundado por Fidel Cano Gutiérrez
en 1887, lo que lo convierte en el periddico mas antiguo de los vigentes en la actualidad. Desde 1997 la
mayoria accionaria del diario esta en manos del antiguo grupo Industrial Bavaria liderado por Julio
Mario Santodomingo, hoy empresa conocida como VALOREM.

En 1994 una encuesta realizada por el diario francés Le Monde arrojo que el diario EI Espectador
era considerado como uno de los mejores del mundo junto a The New York Times de Estados Unidos y
Financial Times del Reino Unido

Teniendo esta informacion, se reconoce la delgada linea, casi imperceptible que existe entre la
politica y la funcion informativa de los medios, y por lo tanto es necesario conocer de donde parte la
base politica-econdémica de los diarios para comprender sus lineas informativas.

Aunque el auge de las Tecnologias de la Informacion y comunicacidn han generado ecosistemas
comunicativos digitales, la prensa digital reproduce muchas de las caracteristicas de la prensa
tradicional, por ejemplo, la politica editorial, ya que los propietarios de los medios pertenecen a grupos
economicos intimamente relacionados con aspectos politicos. Tal situacién se visualiza en el entorno
digital, prueba de ello son los fendmenos ocurridos en las camparias politicas alrededor del mundo, pero
especificamente la preocupacion de este trabajo se enfoca durante la campafia de Ivan Duque, tomando

en cuenta la EN, que represento su discurso principal en el momento.

1.1.1 Formulacién del problema
En ese orden de ideas, la investigacion se plantea responder el siguiente interrogante: ¢Qué posicién
editorial asumid la prensa digital colombiana respecto a la economia naranja, durante la campafa

presidencial de Ivan Duque 2017-2018?
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1.1.2 Hipotesis
La prensa digital colombiana asumio una posicion parcializada frente a la economia naranja como

propuesta de valor de la camparfia presidencial de lvan Duque 2017-2018.

1.2 Objetivos
1.2.1 Objetivo general
- Describir la posicién editorial que asumio la prensa digital colombiana frente a la
Economia naranja durante la campafia presidencial de Ivan Duque 2017-2018
1.2.2 Objetivos especificos
- Identificar la relacion que existe entre la linea editorial de los periédicos y su tendencia
ideoldgica, politico y econémica.
- Establecer los principios de la Economia Naranja y su relacion con los medios de
comunicacion
- Demostrar la tendencia en torno a la Economia Naranja de los periodicos EI Tiempo y

El Espectador

1.3 Justificacion

La importancia de realizar una investigacion relacionada con la identificacion de una postura
editorial, tendencias y/o preferencias frente a la informacion que se divulga de un suceso 0 momento
politico especifico, corresponde a que esta es la opcion mas viable para identificar y demostrar con
mayor exactitud como es el proceso de comunicacion politica que se evidencia en los entornos digitales
de los diarios escogidos para el estudio.

Desde el punto de vista comunicacional este estudio cobra relevancia porque aportard, a partir del

analisis de contenido, informacion puntual que contribuya a la consolidacion de esta técnica como via
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para la construccion y validacion de nuevo conocimiento con el uso sistematico de fichas de medicién
como herramienta metodoldgica para conocer las tendencias o preferencias de publicacion de los medios
digitales.

Asimismo, el impacto social es relevante considerando que se trabajara con base en la demostracion
de unas practicas que en gran medida pueden influir en la decision de voto final de los ciudadanos, es
decir, existen unas pautas a la hora de publicar noticias en los medios que podrian imponer una
ideologia, con la intencionalidad de que las personas respondan a esos estimulos a través de la
reproduccion de la informacion, que prevalezca en el tiempo y efectivamente tenga un resultado en su
intencion de voto.

De la misma forma, el impacto tecnoldgico de este trabajo investigativo es la demostracion de la
posibilidad que existe de buscar respuestas, indagar y medir las tendencias politicas que subyacen en los
discursos periodisticos de la prensa digital.

De acuerdo a lo anterior, el alcance tedrico - metodoldgico de esta investigacion se enfoca en la
posibilidad de implementar la técnica con el instrumento elaborado en diversas disciplinas académicas o
cientificas, ya que para la creacién de la ficha de medicion se acudio a estudios realizados para prensa
tradicional en décadas anteriores, pero para efectos de este trabajo se retinen varias posturas y
propuestas que se adaptan a la recoleccion de informacion a través de una matriz para contenido digital,
tomando en cuenta las diferentes teorias, postulados o contribuciones que si bien se desarrollaron
inicialmente para la prensa tradicional, en este trabajo se analizan en conjunto con aportes mas recientes
para interpretar la prensa digital.

Esta revision tedrica abarca la determinacion de relaciones entre los diferentes aportes de los
autores para sustentar las interpretaciones mas acertadas para este caso, a fin de documentar la

participacion implicita de la prensa en la intencionalidad del voto de la poblacion.
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Se aspira que los resultados de este trabajo visibilicen la situacion que vive un pais como Colombia
que, cada 4 afios pasa por periodos electorales y quizas de esta manera exista la posibilidad de
desarrollar estos con imparcialidad o regulacion al respecto, de esta manera podria ajustarse un poco

mas la balanza hacia las intensiones de voto con consciencia, conocimiento y responsabilidad del hecho.

1.4 Delimitacion de la investigacion

Espacial y Poblacional: Portales web de los periddicos EI Tiempo y El Espectador.

Veintidos (22) noticias del diario EI Espectador y cincuenta y cinco (55) del diario El Tiempo en las que
se refieran a la EN publicadas en los afios 2017/2018

Temporal: La investigacion se desarroll6 en el periodo comprendido entre mayo de 2020
y octubre del 2021.

Tematica: La investigacion se inscribe en la linea institucional Neurociencia cognitiva y salud
mental, especificamente en la sub linea: Relaciones - Estado, Democracia y Ciudadania, que se enmarca
en el estudio las estrategias comunicacionales utilizada por los partidos politicos, en este caso de los
periddicos El Tiempo y El Espectador para influir en la toma de decisiones electorales de la ciudadania.
Desde el punto de vista tedrico este estudio se sustenta en los aportes de McQuail (2000), Sanchez-

Tabernero (2006), Howkins (2001) y Duque & Buitrago (2013).
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Capitulo 2: Marco Tedrico

Los medios se han tenido que adaptar por el interminable proceso evolutivo de la tecnologia, en el
cual se observan los cambios drasticos a los que se han sometido ellos con tal de sobrevivir y seguir
vigentes en el auge y permanente avance de la virtualidad. De alguna manera el internet ha cambiado la
cultura de consumo y por supuesto lo que se distribuye a traves de el.

El rastreo documental permitid incorporar estudios que se han realizado en el &mbito nacional e
internacional, investigaciones en las cuales se logra relacionar sus objetos de estudio con las variables y
dimensiones que componen el presente trabajo de investigacion.

2.1 Antecedentes de la investigacion

La siguiente recopilacion tiene como objetivo presentar un acercamiento a la informacion
desarrollada anteriormente y detectar los aportes relevantes para sustentar y orientar el presente
trabajo.

Un primer trabajo corresponde a Arrueta (2015), quien investigd “La linea editorial como
estrategia de demarcacion de zonas periodisticas”. Esta es una investigacion constituida por unas
definiciones conceptuales y un estudio de caso.

La unidad de anélisis del estudio fue el diario Pregon, fundado en la provincia de Jujuy,
Argentina en 1956 y la unidad de observacion estuvo constituida por periodistas del medio. Las
técnicas de recoleccion de informacion utilizadas fueron las entrevistas en profundidad y la
observacion participante. Este articulo tuvo como objetivo analizar y caracterizar el proceso de
constitucion de la linea editorial de un medio grafico conservador de una zona especifica en
Argentina y cdmo a través de ella se demarcaron las zonas periodisticas con el propdésito de tematizar
hechos de relevancia publica.

Este trabajo investigativo definio a la linea editorial como un “Lugar desde donde el medio de

comunicacion construye realidad social. Son aquellas coordenadas espacio - temporales e
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ideologicas-profesionales desde donde se intenta dar sentido a los mecanismos de inclusion,
exclusion, jerarquizacion y tematizacion” (Arrueta, 2015, p. 200), lo que permite que los medios
organicen sus practicas de acuerdo a ese espacio que es comun pero a la vez es autbnomo.

Los resultaron arrojaron que la linea editorial al constituirse se vincula con restricciones de
caracter inter-intra institucional. En ese orden de ideas dichas restricciones son las que determinan la
matriz de publicacion de la empresa periodistica y cuales campos son permitidos o restringidos del
ejercicio periodistico.

En esa delimitacion se evidencio que el diario trabaja en funcion de valores que estan vinculados
con el espacio y poder simbdlico, es decir, se identifican areas en las que haya conflictos y tensiones
para que esto no afecte los intereses del diario como empresa periodistica.

Se entiende en este caso que la linea editorial es usada como una estrategia para delimitar zonas
periodisticas, regulando en si misma la visibilidad o invisibilidad de temas y/o sucesos, que son
contenido periodistico y de dominio publico.

Finalmente, el autor expone unos valores editoriales que son invisibles, pero se manifiestan en la sala
de redaccion del medio.

1. La posibilidad de lucro del medio hace que los periodistas elaboren la agenda
informativa, partiendo de los intereses del diario y no exclusivamente le interés de los
lectores.

2. Actor politico: en el medio se construyen los escenarios de actualidad partiendo de
quienes son aliados o no del director del diario. Aqui la empresa no deja su requerimiento
periodistico, pero asignan, enfatizan o mitigan los espacios de opinién, de acuerdo con
los compromisos politicos. (Arrueta, 2015, p. 205).

Gracias a este estudio se evidencia como es el funcionamiento dentro de los medios, desde que

llega el acontecimiento, se escribe sobre este y finalmente se difunde al publico.
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Un segundo aporte corresponde a Rodelo y Muiiiz (2016) “La orientacion politica del periddico
y su influencia en la presencia de encuadres y asuntos dentro de las noticias. Estudios sobre el
mensaje periodistico”, articulo apoyado en el andlisis de contenido de la cobertura periodistica de la
Iniciativa Mérida en México. La muestra se confirmé por 756 notas publicadas entre marzo de 2007
y junio de 2008. Luego, los encuadres fueron identificados mediante un analisis de conglomerados
jeréarquico.

Este estudio exploro la funcion de la variable de la orientacion politica en los contenidos
periodisticos a traves de la comparacion de la prominencia del asunto, los elementos de los encuadres
y los encuadres realizados de la Iniciativa Mérida en tres periddicos mexicanos similares: El
Universal, La Jornada y Reforma; en cuanto a prestigio, circulacién y ubicacion en Ciudad de
México, pero diferentes respecto a la orientacion politica.

El trabajo investigativo ratific que la orientacion politica de los medios impresos estudiados es
un factor importante al establecer los encuadres en notas periodisticas, especialmente si esos
encuadres cuentan con juicios de valor sobre el tema del que se habla. Aun asi, aungque puede ser un
factor relevante, también puede no ser determinante de los elementos del encuadre. El estudio del
tratamiento y la prominencia de determinadas noticias en periodicos de diferentes orientaciones
politicas, resultan en diferencias significativas que se atribuyen explicitamente a una posicion politica
del medio.

De forma similar, continuando en el contexto internacional se tuvo en consideracion el trabajo
“La imagen de los candidatos en las elecciones presidenciales de Estados Unidos en ‘prensa’ digital
espafiola” de C de las Heras Pedrosa et al. (2017), en el cual se aplicé la técnica del anélisis de
contenido, analizando un total de 817 noticias de los diarios mas leidos en sus ediciones digitales.

Para ello se escogieron 448 del diario El Pais Espafia y 369 del diario ABC Espafia, entre el 1 de
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junio y el 8 de noviembre de 2016. El rastreo de noticias se baso en las palabras claves “Trump” y
“Clinton” en el titular o en el subtitulo.

Esta investigacion contd con dos objetivos principales. EI primero consistia en profundizar en la
informacidn y conocer ademas el tratamiento que la prensa otorgaba al fendmeno analizado. En
segundo lugar, se considerd importante analizar el valor de los simbolos alrededor de la
comunicacion en la etapa electoral de la camparia presidencial del afio 2016.

Los resultados de la investigacion arrojaron que el tipo de titular predominante durante la
campana fue el informativo, que el candidato que mas titulares protagonizo6 fue Trump, ademas que
el tratamiento de las noticias en ambos medios se posiciona en contra de este. En suma, los autores
concluyeron que los medios son un elemento clave en la construccion de la imagen de los candidatos.

De esta manera y para efectos de la presente investigacion los resultados exponen claramente la
forma en la que los medios a través del entorno digital manejan la informacion, otorgandole valor y
significado en medio de contiendas politicas.

Ademas, al compartir la técnica metodoldgica se confirma que este método es eficiente para
concluir posteriormente que la percepcion (por parte de la audiencia) de un candidato bien puede ser
influenciada por el consumo de la informacion politica compartido por los medios estudiados

Otra investigacion que arroja informacidn relevante para este proyecto es el estudio realizado por
Zunino (2019) “;Quién define la agenda? Las fuentes de informacion en la prensa digital argentina.”,
en el cual se analizo el uso de las fuentes de informacion en los principales medios digitales de
Argentina, a través de un analisis de contenido cuantitativo que indagé qué tipos de fuentes eran
incluidas en las noticias, si se utilizaron homogéneamente y qué nivel de créditos asumen sus puntos

de vista.
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Los medios analizados fueron El Clarin y La Nacion del Area Metropolitana de Buenos Aires,
Los Andes y Uno de Mendoza, La VVoz de Cordoba y La Capital de Rosario, todos en su version
digital.

Se comprobo en el analisis de los datos finales que los asuntos de dominio publico relacionados
con politica y economia prevalecieron en las agendas informativas, ademas que en todos los medios
las agendas estan influidas por los mismos actores.

Sin embargo, la fuente que predomina es la del Poder Ejecutivo argentino, es decir, el gobierno
nacional aparece como fuente principal en un 40.2% de las noticias

Los resultados dejan en manifiesto que los temas de politica y economia dominaban las agendas
de todos los medios estudiados, en consecuencia, las fuentes oficiales gubernamentales predominaron
contundentemente las agendas informativas.

Sin embargo, los resultados arrojaron que si existia una homogeneidad en las fuentes utilizadas
entre los distintos medios.

Es estudio invita a plantear interrogantes respecto a la profesion periodistica, ademas se constata
en conjunto con la informacion consultada que la institucionalizacion y el lobby resultan
determinantes para que las fuentes de informacion tengan mayor alcance mediatico, agregando que
ayuda a pensar esos procesos en relacion con las tendencias politico/ideolégicas de los medios y las
agendas informativas.

Se considerd importante el aporte de Gomez-Quintero, J. D et al. (2021) con el articulo
“Representaciones mediaticas de los menores que migran solos: Los MENA en la prensa espafiola”.
El propdsito de esta investigacion es demostrar como los medios de comunicacién cumplen una
funcién importante al crear y difundir informacién promoviendo asi determinados discursos. El
objetivo era identificar enfoques discursivos construidos en torno a los Menores Extranjeros No

Acompafados (MENA) en los principales diarios espafioles.
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Para el proceso de recoleccion de informacion se recopilaron y analizaron noticias publicadas
sobre menores migrantes en las ediciones digitales de los diarios La VVanguardia, El Pais, EI Mundo y
ABC entre los afios 2017-2019. Los textos se analizaron mediante la mineria de datos.

Los resultados expusieron que el uso del término «ksMENA» en las noticias se acompafia de un
discurso que sugiere asistencialismo, criminalidad, sin acompafiamiento; ademas se encontro que los
medios de corte conservador presentaron con mas frecuencia una imagen negativa de los inmigrantes
refugiados.

El trabajo permite constatar que quizas no existan diferencias sustanciales en cuanto al encuadre
informativo de los medios de comunicacién como los que se estudiaron, sin embargo, el uso reiterado
de un término, en este caso, por ejemplo, MENA; acompafiado de determinados acentos y conceptos
sociales, sugieren practicas tendenciosas en los diarios.

Por su lado Boccella y Salerno (2016) con el trabajo “Creative economy, cultural industries and
local development.”, que tiene como propdsito proyectar una ruta al crecimiento econémico y
desarrollo social con las industrias y la economia creativa como factor de impulso.

Para ello el estudio analizd datos relevantes respecto a la economia creativa y su relacion con el
desarrollo local, el capital social y territorial. Se considera importante para esta investigacion porque
evidencid la necesidad de cohesion en los elementos de indole econdmica, cultural, social y
ambiental; ademas la creacién de condiciones para asegurar el potencial desarrollo del territorio.

Continuando con el contexto internacional, algunos trabajos que analizaron la economia creativa
y la industria cultural arribaron a mas conclusiones interesantes que sirven de antecedentes en esta
investigacién

Tal modelo de negocio lo miran como una alternativa, asi como Gomes (2018) en su trabajo “La
economia creativa y las industrias culturales y creativas: juna alternativa postcapitalista?”” destaco

que “cada pueblo y cada sociedad otorga significados a sus practicas de ocio, que son vividas en cada
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territorio como disfrute de la cultura y de la vida social en sus propias temporalidades” (Gomes,
2018, p. 2) confirmando que dichas practicas, tiempos y espacios de ocio se produciran gracias a las
practicas sociales de una comunidad y su naturaleza.

En ese orden de ideas, distintas actividades de ocio se han redimensionado a través del tiempo,
luego considerandolas una manifestacion econémica que conecta al desarrollo social y el crecimiento
economico, pero segin Gomes, también es un fendmeno cultural que toma los nuevos valores
originados por la misma sociedad del conocimiento /informacidn que establece la base intelectual del
capitalismo.

Desde la década de los 80 en el mundo ha aumentado progresivamente el numero de trabajadores
informales por encima de los formales, situacion que se traduce basicamente en la disminucion de las
ofertas laborales, de modo que, todas las personas que quedan fuera de ese sistema laboral son
excluidos de beneficios y derechos legales otorgados al trabajador formal, lo que lanza a ese grupo
creciente a buscar formas alternativas para subsistir.

Segun Gomeés, la precarizacién del trabajo y la disminucion del empleo formal para los
profesionales hace parte de las consecuencias sociales mas graves, por lo que los problemas
socioecondmicos alrededor de esa gran masa de personas que quedan fuera de la formalidad se
mimetizan mediante la perspectiva del emprendedor, que entre otras cosas constituye un pilar en el
desarrollo de la economia creativa y las industrias culturales.

Teniendo en cuenta las conclusiones de este estudio se destaca que para que se efectlie un
cambio gque se mantenga en el tiempo y transforme a la sociedad, es necesario que el enfoque se
centre en las personas, en los territorios que estas habitan y ahi si se integren programas de desarrollo
social, porque aunque las intervenciones acaparen distintos ambitos incluyendo l6gicamente la
cultura, no se deben descartar los valores asociados a cada comunidad, sus recursos, condiciones,

capacidades y por ultimo pero no menos importante, sus limitaciones.
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A partir de similares hallazgos, el trabajo de Gutiérrez (2018) “Economia naranja y
oportunidades de negocio”, describe las principales ideas y conceptos claves de la EN como un
modelo econdmico que se basa en la generacion de riquezas a través del “talento, la conectividad y la
herencia cultural”.

A lo largo del texto, reforzando los ideales y definicion por parte de Duque y Buitrago (2013), la
autora menciono los avances digitales como una forma de impulso a la industria, que genera mayores
oportunidades para los emprendedores. Asi mismo, se resaltd la aceptacion que tiene laEN y la
generacion de politicas de esta, argumentando que la mano de obra que posee el modelo econémico
va en aumento frente a la industria automotriz de paises como Estados Unidos, Japén y la Union
Europea, evidenciando que el factor clave para avanzar en este huevo modelo de desarrollo es la
creatividad generadora de cambios y propuestas innovadoras, todo esto llevado al emprendimiento.

Los datos de este trabajo cobran relevancia porgue, aungue la EN emplea a una gran poblacion,
existen factores sociales y culturales que no deben separarse de la generacion de valor y riqueza. El
impacto social de un modelo de negocio que no observa las variables en conjunto como un todo,
podria generar brechas al desconocer los valores y necesidades asociados a cada comunidad, mas ain
cuando se expone la idea del emprendimiento como una solucion al desempleo en el pais.

Por su parte, Garay (2017) en su articulo “Economia naranja colombiana en tiempos modernos”
identificd los aspectos claves de la EN en el pais, comprendida desde su origen en la economia
creativa, sus posibles aplicaciones y las variables positivas y negativas que impactan en el
surgimiento de este modelo econémico en el pais.

En el recorrido investigativo se confirmé que Colombia cuenta con una enorme riqueza en el
ambito cultural, sin embargo, existen problemas de aspecto socioecondémico que devela como las
inversiones que son destinadas a sectores publicos se desvian del fin inicialmente presupuestado y se

disuelven en el proceso.
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No obstante, la creacion de la ley naranja apoya e impulsa la industria creativa del pais a través
de incentivos, proponiendo un esquema econdmico distante de métodos como la ya conocida
actividad extractiva de recursos naturales.

La importancia de este analisis demuestra para efectos de esta investigacion que el crecimiento
economico que se obtendria seria significativo, pero uno de los inconvenientes es en parte la
desproporcion debido a las condiciones socioeconomicas del pais, ya que la informacion no llega en
su totalidad a todos los territorios y menos la distribucidn de recursos destinados a esto.

En ese orden de ideas, la poca o desequilibrada difusién de informacién limita a la realizacion de
actividades en los que podria la economia creativa y sus espacios de creatividad e innovacion;
significar una oportunidad latente para innovar en sectores marginados del pais.

Trillos Pacheco y Soto Molina (2018), con su investigacion “El poder de los medios masivos
tradicionales y las plataformas digitales en el activismo politico”, analizaron el activismo politico
presentes en plataformas digitales como Facebook y Twitter y medios tradicionales en el marco de la
crisis entre Colombia y Venezuela desde el cierre de la frontera.

Para llevar a cabo el estudio se utilizé una bitacora de observacién que se aplicé en un periodo de
tiempo a las cuentas de 36 lideres politicos en Twitter y medios mas importantes del pais. En paralelo
se analizaron 10 grupos de indole politico registrados en Facebook. Entre las principales conclusiones
se encontrd que los activistas politicos en redes sociales tienen sus discursos mediados por la
manipulacion a los que son sometidos por los lideres de opinion de los medios de comunicacién
tradicionales.

La investigacién anterior proporcioné informacion pertinente sobre un entorno digital especifico
y cOmo es utilizado para intervenir en las relaciones de poder y las transformaciones sociales, ademas

que funciona con mayor eficiencia si los medios son monopolizados, de modo tal que, en manos de
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los que cuentan con el poder econémico y sobre los medios de comunicacidn, construyen un espacio

de opinion enquistado en ideologias, discusiones politicas, culturales, financieras y comerciales.

2.2 Marco teorico-conceptual

En cuanto a los medios de comunicacién, para McQuail (2000), actan en el ambito publico y
estan regulados en consecuencia, ya que histéricamente se encuentran elementos importantes como la
tecnologia, el contexto social, politico, econdmico y cultural, que interaccionan en distintas formas y
ordenes (fig. 2.1).
Figura.l
Presiones sobre los medios: estan en la interseccion de tres areas de influencias que se solapan entre
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Fuente: (McQuail, 2000, p. 246)

En referencia al periddico, en sus inicios como nueva forma literaria, social y cultural, marcé una
de las etapas méas importantes de la prensa, debido a su busqueda de libertad de edicion, de
democracia y los derechos civiles. Vale la pena rescatar que la prensa, aunque pueda resultar molesta
para algunos por su adhesion a lo “correcto”, también se encuentra la prensa maleable, lo que resulta

en vulnerabilidad al poder en ambas partes.
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De acuerdo con lo anterior, los peridédicos pueden ser utilizados como una herramienta que
beneficia partidos politicos y sus respectivas propagandas, inicialmente por los cambios sociales y
tecnoldgicos que favorecieron la imagen de la prensa como “formador de opinion y voz de interés
nacional” (McQuail, 2000, p. 48).

En consecuencia, los periodicos de masas como indica el autor se califican como “comerciales”
por su dependencia a empresas de caracter lucrativo, orientando los contenidos a lo ligero,
sensacionalista e incluso entretenido. Asi los requisitos de libertad que se requieren como: la
privacion de las influencias implicitas por parte de los propietarios de los medios o patrocinadores,
una politica editorial critica y el derecho a comunicar libremente; se ven obstruidos por las tendencias
monopolisticas.

Ahora bien, ya conociendo la posicion de un diario respecto a la actuacién politica, se debe
centrar la mirada en lo concerniente a esta investigacion, la tendencia editorial.

Ciertamente, la fuerza de los intereses politico-econémicos se considera con frecuencia una
limitacion a la libertad de expresion en todos los ambitos.

Siendo asi, evidenciamos que los medios en su mayor parte, dirigidos por grandes grupos
empresariales, patrocinadores o inversionistas privados; ejercen poder de la propiedad y de ahi la
influencia o presion que suponga seguir determinada linea o tendencia editorial.

Ciertamente, aunque con el paso del tiempo las tecnologias suponen un avance, en el manejo actual
de los medios continda la sumision al poder politico. Sanchez-Tabernero (2006) examina los peligros
mas frecuentes en los medios, comenzando por la presidn de los anunciantes o patrocinadores,
seguido de la intromisién de los propietarios, luego por supuesto los intereses particulares de los
directivos, las demandas de los politicos, y por ultimo, pero no menos importante los profesionales

irresponsables con los contenidos de redaccion, asi el autor sostiene que:
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La evolucion de los contenidos dependerd, sobre todo, de las decisiones de las personas.
La calidad periodistica aumentara si los propietarios y directivos comprenden que el
sensacionalismo, la obscenidad o la sumision al poder son estrategias particularmente
arriesgadas; si los periodistas actian con coraje y determinacion en vez de buscar excusas
que justifiquen un trabajo deficiente; si el pablico elige mejor y se queja menos; si los
politicos admiten voces criticas y no se obsesionan con controlar a los medios.

En este sentido, el presente trabajo también se enmarca en la discusion de la facultad que tienen
los medios para ser vigilantes y sobretodo criticos frente a los intereses politicos, econdmicos y
sociales; y sus precursores (Mazzoleni, 2010).

En cuanto a la preponderancia de la imagen para este estudio, se consideraron pertinentes los
aportes de Vilches (1997) respecto a la expresion fotografica, de la imagen como una composicion de
signos y codigos en conjunto con la noticia narrada, es decir, no son simplemente elementos aislados.

Por ende, es importante revisar los elementos graficos a partir de su segmentacion, el género del
texto, la seccidn en la que se publica, los textos descriptivos o pie de fotos, entre otros.

Por otra parte, antes de definir la EN es necesario considerar los términos que se asocian a la suma
de la cultura y la economia. Actualmente entidades como la UNESCO, CEPAL, DCMS, OMPI y
UNCTAD plantean nociones con tantas adaptaciones como sean necesarias segun el contexto, sin
embargo, Duque y Buitrago (2013), al proponer el nuevo criterio ‘naranja’, argumentan que existen 3
aspectos comunes entre las nociones planteadas por las entidades anteriores. Primero, el reconocer
como materia prima la cultura, la creatividad y el arte; segundo, la relevancia de los derechos de autor
y de la propiedad intelectual; por tercero y ultimo, las cadenas de valor creativas.

Siendo asi, se evidencia entonces gque esos aspectos denominados comunes para definir la EN John
Howkins, precursor de la idea de economia creativa (2001), los retne en los siguientes sectores:

- Publicidad
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- Arquitectura

- Arte

- Artesanias

- Disefio

- Moda

- Cine

- Musica

- Artes escénicas

- Editorial

- Investigacion y desarrollo
- Software

- Juguetes y juegos
- Radio y television

- Videojuegos

Es decir, Howkins reune especificamente en 15 sectores las “actividades en las cuales la
creatividad y el capital intelectual son la materia prima para la creacion, produccion y distribucion de

bienes y servicios” (PNUD, 2013).

Los sectores descritos anteriormente, desde el 2014 hasta el 2018 tuvieron una participacion del
valor agregado de la EN de 1,9% en promedio respecto al agregado nacional, no obstante, presentd
decrecimiento para el afio 2017 de 1,6% y para el afio 2018 de 1.5% (Dane, 2019a), es decir, en realidad
la estrategia implementada oficialmente en el gobierno en el 2017 por el entonces senador lvan Duque,

hasta el momento, no habia resultado del todo efectiva.
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Por esta razon, se puso en duda su capacidad para generar empleos, dado que es complicado
gestionar, medir y manejar la creatividad o la propiedad intelectual y tal situacion puede darse por
motivos como la deficiente formacidn y profesionalizacion de los gestores culturales, ejes
fundamentales para el desarrollo o una retribucion deficiente al sector cultural y artistico en

Colombia (Llano, 2004).

Esto, en suma, se traduce en la mercantilizacion de la cultura, es decir, la conformacién de una
industria, en la cual los bienes culturales se adecuan conforme a principios capitalistas en los que
prevalece la obtencién de utilidad (Horkheimer y Theodor W. Adorno, 1969). A causa de esta
dindmica, presente en todo contexto donde la globalizacion ha llegado, ocurre la interculturalidad,
impulsada por una revolucion cientifica y tecnologica que finalmente genera cambios importantes en

la cultura.

2.2.1 Conceptos basicos: En este apartado del documento se presentan los principales conceptos en
torno a los cuales gira el desarrollo de la investigacion

Economia creativa: Modelo econdmico compuesto por un conjunto de sectores productivos en
los cuales las actividades se basan en la creatividad y el capital intelectual para potenciar el desarrollo
y crecimiento econémico (Howkins, 2001; British Council, 1999). En este caso se toma como
concepto base para comprender la EN.

Economia naranja: Representa una riqueza enorme basada en el talento, la propiedad
intelectual, la conectividad y por supuesto, la herencia cultural de nuestra region. (Duque y Buitrago,
2013). Para esta investigacion se acufia este termino propuesto al conjunto de sectores relacionados
en la Economia creativa.

Tendencia editorial: Linea de influencia definida por alguien gque se interesa personalmente por

la politica editorial y desde donde el medio construye una realidad social. (McQuail, 2000; Arrueta,
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2013). En esta investigacion se determinara si existe una influencia y el interés por impactar la linea
editorial de EI Tiempo y El Espectador, ademas la realidad que se construye a traves de estos.

Tendencia politica y economica de los medios: Interés de los medios con el poder politico y su
propia integracion en la economia. Es decir, el flujo de informacién y la cobertura de los hechos de
acuerdo con la relacion de los medios y operalizacion del poder, en un contexto donde los medios
participan de las luchas por obtener y consolidar beneficios econdmicos. (Aruguete, 2005). Para
efectos de esta investigacion se tienen en cuenta los intereses que pueden influir y determinar la linea
editorial de los diarios El Tiempo y EI Espectador.

Tendencia ideoldgica de los medios: La tendencia ideoldgica se construye a partir de los
valores que condensan los contenidos de la comunicacion en sus narrativas. La ideologia instituye
actitudes de grupos sociales-institucionales y sostiene opiniones generales y compartidas acerca de
determinados temas de relevancia social. Actla bajo el concepto integral de interés de grupo,
definido a través de categorias de identidad, actividades, metas, normas y valores, posicién social y
recursos. (Therborn 1987; Arrueta, 2013). Los medios de comunicacion estudiados en esta
investigacion cuentan con una historia y filiacion politica que encamina sus valores y normas de
acuerdo a su perspectiva.

Grupos de poder: “Elites intelectuales, econdmicas, sociales, politicas y culturales que han
contribuido a fijar las bases del debate y han tenido una influencia importante en los asuntos de la
gestion publica, sobre la base de su prestigio” (Labarca, 1999). El diario El Tiempo y El Espectador
en la actualidad pertenecen a grupos econémicos que contintan o van de acuerdo a las lineas

ideoldgicas de sus fundadores.
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2.3- Marco legal

Dentro del proceso de investigacion se hizo la revision de documentos legales que permiten
observar cual es el marco juridico que rodea el fendbmeno estudiado, documentos, entre los cuales se
encuentra el Articulo 19 de la Declaracion Universal de los Derechos Humanos (1948), en el cual se
expone que todo individuo tiene derecho a la libertad de opinion y expresion, asi mismo como a
investigar, recibir informacion y opiniones, y difundirlas por cualquier medio de expresion.

De la misma manera, en la Constitucion de la Republica de Colombia se establece en su Articulo 20
que
Se garantiza a toda persona la libertad de expresar y difundir su pensamiento y opiniones,
la de informar y recibir informacion veraz e imparcial, y la de fundar medios masivos de
comunicacion. Estos son libres y tienen responsabilidad social. Se garantiza el derecho a
la rectificacion en condiciones de equidad. No habra censura.

Asimismo, el Articulo 73 indica que “La actividad periodistica gozara de proteccion para
garantizar su libertad e independencia profesional”.

En concordancia con lo anterior y en proteccion de los profesionales en los medios de
comunicacion se establece la Ley 1016 de 2006 por la cual “se adoptan normas legales, con meros
propdsitos declarativos, para la proteccion laboral y social de la actividad periodistica y de
comunicacion a fin de garantizar su libertad e independencia profesional”.

Por otra parte, conforme a lo establecido en la Ley 29 de 1944 por la cual se dictan disposiciones
sobre prensa en su “Articulo 2°. Ninguna empresa editorial de periddicos podra, sin permiso del
Gobierno, recibir subvencion alguna de gobiernos o compafiias extranjeras”, asi mismo en su
“Articulo 4°. Queda prohibida la propaganda oficial remunerada en la prensa hablada y escrita del

pais”. De acuerdo al Articulo 302 del Cddigo Penal:
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El que divulgue al publico o reproduzca en un medio 0 en un sistema de comunicacion
publico informacion falsa o inexacta que pueda afectar la confianza de los clientes,
usuarios, inversionistas o accionistas de una institucion vigilada o controlada por la
Superintendencia Bancaria o por la Superintendencia de Valores o en un Fondo de
Valores, o cualquier otro esquema de inversion colectiva legalmente constituido incurrird,
por ese solo hecho en prision.

Por ultimo, conforme a lo establecido en el Articulo 19 de la Ley 1341 de 2009, La Comisién de
Regulacion de Comunicaciones (CRC) Unidad Administrativa Especial, con independencia
administrativa, técnica y patrimonial, sin personeria juridica adscrita al Ministerio de Tecnologias de
la Informacion y las Comunicaciones, encarga de promover la competencia, evitar el abuso de
posicién dominante y regular los mercados de las redes y los servicios de comunicaciones, con el fin

de que la prestacion de los servicios sea econdmicamente eficiente, y refleje altos niveles de calidad.

2.4 Operacionalizacion de variables

2.4.1 Posicion Editorial

Definicion conceptual de la variable

La posicion de un diario frente a la actuacion politica, es decir, los medios dirigidos por grandes
grupos empresariales, patrocinadores o inversionistas privados; ejercen poder de la propiedad y de
ahi la influencia o presion para seguir determinada linea o tendencia editorial.

Definicion operacional de la variable

La fuerza de los intereses politicos y econdémicos se consideran una limitacion a la libertad de
expresion en todos los ambitos.

Dimensiones

- Tendencia ideologica (Arrueta, 2013)
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- Tendencia politica (Sanchez-Tabernero, 2006)
- Tendencia econdmica (Aruguete, 2005)
2.4.2 Economia Naranja

Definicion conceptual de la variable

Representa una riqueza enorme basada en el talento, la propiedad intelectual, la conectividad y
por supuesto, la herencia cultural de nuestra region.

Definicion operacional de la variable

15 sectores productivos con actividades basadas en la economia creativa y las industrias
culturales en las cuales la creatividad y el capital intelectual son la materia prima para la creacion,
produccidn y distribucidn de bienes y servicios.

Dimensiones

- Publicidad
- Arquitectura
- Arte

- Artesanias

Disefio
- Moda

- Cine

Mdsica

- Artes escénicas

- Editorial

- Investigacién y desarrollo
- Software

- Juguetes y juegos

- Radio y television

- Videojuegos

(Howkins, 2001)

36
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Tabla 1
Operacionalizacién de variables

37

CUADRO DE OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

OBJETIVO GENERAL: Describir como los medios de comunicacion asumicron posicion editonal frente a la Economia naranja durante la campaia presidencial
de Ivin Dugue 2017 — 2018,

. Drefinicidn Definicitn Definiciton ; \ .
ey | NOMINALde |  CONCEPTUAL OPERACIONAL Dimensiones asoctadas Indicadares ftems
la VARIABLE de la VARIABLE de la VARIABLE
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Identificar la actuacion politica, es los MO
relacion que decir, medios dirigidos | La fuerza de los
existe enire la por grandes grupos intcreses politicos ¥ - Tendencia ideoldgica: - Filiacion politica de
linea editorial de | Posicién empresariales, econdmicos se {Arrueta, 2013) los propictarios de los
los penddicos y cditonal de los patrocinadores o consideran una - Tendencia politica MC MN/A
su tendencia medios de inversionistas limitacion a la libertad (Sanchez-Tabemero, 2006)
ideologica, comunicacion privados; ejercen de expresion en todos - Tendencia econdmica - Grrupos de poder
politico v poder de la propiedad | los dmbitos. (Aruguete, 2005) eccondmico en torno al
coondmica. ¥ de ahi la influencia o medio de comunicacion
Presion para seguir
determinada linea o
tendencia editorial.
- Publicidad
- Arquitectura
- Are
Representa una 15 pevtines G - Artesanias
niqueza enorme basada | oo poes g e - Disciio
Establecer los en cl.lalcnt.n, la I eonotla creativa ¥ - M_uda
sectores de la propiedad intelectual, | |50 industrins culturales | - C0¢
Economia Boodiodiia la conectividad v por N ——— - Misica - Origen del término
NE.I'B.FI_]E ¥ 50 naranja supuesto, la herencia creatividad v el capital - ﬁnrt.cs v::scénu:as o .
relacton con los cultural de nuestra ridslectual s la - Editorial - Clasificacion de los N/A
mcl:h-ns_ de - region. T —n - Ilm-'csugu:mn ¥ desarrollo sectores
comunicacion crtacib, praduoeb ¥ - Software .
distribucitn de bienes y | - Juguctes y jucgos
——— - Radio ¥ televisién
- Wideojucgos
{Howking, 2001)
Demostrar la La fuerza de los |- Aspectos
tendencia de los Los medios dirigidos intereses politicos ¥ referenciales del medio
o _ e ) o ilal®
periadicos EL L por grandes grupos ccondmicos se (Meéndez, 2007; Paramo,
. Posicién I .
Tiempo v El editorial de los empresariales, consideran una 2007TH
Espectador en ) patrocinadores o limitacién a la libertad 2- Objeto v tratamiento
torne a la meding de . inversionistas de expresion en todos de la noticia 21a22
Economia e i privados; ejercen los ambitos. - Tendencia editorial: (Méndez, 2007)
Maranja durante podder de 1a propiedad (MoQuail, 20007, 1- Elementos grificos
la camparia v de ahi la influencia o tradicionales de la 31a3il
presidencial de presion para seguir noticia (Vilches, 1997}
Ivin Dugue 2017 determinada linea o 4- Elementos
—2018. tendencia editorial. 15 sectores con multimediales de la
actividades basadas en noticia 4.1a4.20
Representa una la economia creativa y {Cely Alvarez, 2004)
nqueza enorme basada | las industrias culturales
en ¢l talento, la en las cuales la
propiedad intelectual, | creatividad v el capital , ; 5 Presencia de los
. la conectividad v por intelectual son la 15 ‘&"-'f:tms de la Economia sectores de la Economia
Eccmc.nma supuesto, la herencia materia prima para la Creativa AT la notici 5.1a515
N . ja en la noticia
naranja cultural de nuestra (Hawking, 2001}

regitn.

creacion, produccion y
distribucidn de bienes y
SETVICIDS.

(Howking, 2001)

Fuente elaboracion propia
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Capitulo 3: Metodologia

3.1 Tipo de investigacion

Segun su finalidad, esta investigacion es de tipo bésica (Sierra Bravo, 2001) tiene como
objeto conocer y comprender fendmenos en la sociedad. En este caso se busca identificar y
demostrar que hay una relacion entre la politica, la economia y la tendencia ideoldgica de los
medios, ademas de evidenciar codmo los principios de la EN se relacionan con los medios de
comunicacion

Teniendo en consideracion su alcance temporal que es de carécter longitudinal
retrospectivo de acuerdo a lo planteado por Sierra Bravo (2001) ya que el rastreo de las noticias
en los portales web de ambos periddicos se realiz6 en una serie de tiempo referido al pasado, con
exactitud, se tomaron las publicaciones realizadas durante los dos meses posteriores a la
promulgacion de la ley naranja en el afio 2017, cuando Ivan Dugue contaba con posicion en el
Senado de la republica de Colombia, asi mismo, las publicaciones realizadas durante los dos
meses anteriores a las elecciones presidenciales correspondientes al afio 2018.

Segun su profundidad, esta investigacion es de tipo descriptiva/explicativa (Sampieri,
2018), porque no solo se miden variables para analizar como es y cdmo se manifiesta la
tendencia editorial de un medio de comunicacion, sino que se establecen las causas del fenomeno
estudiado en esta investigacion y como la informacion publicada por los medios puede afectar la
intencion de voto en épocas electorales en Colombia.

Desde el punto de vista del procesamiento, clasificacion y anélisis de los datos, este
trabajo investigativo se enmarca en un enfoque cuantitativo (Sabino, 1992) ya que el objeto es
evaluar el comportamiento de las variables y analizar la forma en la que actua la tendencia

editorial en el medio.
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3.2 Disefio

Segun Sampieri, Fernandez y Batista (2014) esta investigacion es de campo - no
experimental debido a que se estudia una situacion alrededor de los medios de comunicacion en
su version digital directamente en su entorno virtual, en el que hace publicaciones de un tema
relevante expuesto en contiendas electorales, observando y analizando lo que los 2 medios de
comunicacion escogidos presentan. EI acercamiento a las variables se realiza de manera natural,
sin manipular la realidad, por el contrario, se limita a la observacion y analisis cuantitativo del
fendmeno en cuestion.

De la misma forma este estudio tiene caracteristicas de un disefio documental porque para
la elaboracion del cuerpo tedrico e instrumento se requirio de la revision y observacion
documental, orientado a la codificacion de los textos a sus puntos mas fundamentales (Eiroa y
Barranquerro, 2017).

3.3 Poblacién, muestra y muestreo

Entre las tareas previas de este proceso de investigacion y para establecer la informacion
susceptible a analizar, se realiz6 un monitoreo de medios que dio lugar a la poblacion que a
continuacion se presenta. En este caso las noticias publicadas en el afio 2017 y 2018 que
mencionan la EN, arrojando un total de 80 noticias. (Ver en anexo 2)

Poblacion

De acuerdo con los objetivos y la finalidad de la investigacién (Sierra Bravo, 2001), el
universo puesto en consideracion es el siguiente:

- 25 noticias del diario El Espectador
- 55 del diario El Tiempo

Referentes a la EN publicadas en los afios 2017/2018
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Muestreo

Para conocer a profundidad el fendmeno fue necesario extraer informacion de la unidad a
analizar, para ello y atendiendo a la propuesta de Paramo (2013) se aplic6 un tipo de muestreo no
probabilistico por conveniencia, atendiendo a los siguientes criterios para localizar las noticias:

- Se tomaron las publicaciones realizadas durante los dos meses posteriores (inmediatos) a la
promulgacion de la ley naranja, cuando Ivan Duque contaba con posicion en el Senado de la
republica de Colombia.

- Asi mismo, publicaciones realizadas durante los dos meses anteriores (inmediatos) a las
elecciones presidenciales correspondientes al afio 2018.

Muestra
Dado que no hay criterio de aleatoriedad, se tomaron las noticias (entiéndase como
unidades de analisis) que cumplieron con las caracteristicas mencionadas antes.
Siendo asi se tomaron:
- 5 noticias diario El Espectador
- 21 noticias diario el Tiempo
Referentes a la EN publicadas en los meses Junio-Julio de 2017 y mayo-junio de 2018.
3.4 Técnicas e instrumentos para la recoleccion de datos
Una de las técnicas que se aplicé fue la revision documental (Hurtado, 2008) con el fin de
observar el comportamiento de las variables y sus dimensiones desde las respectivas posturas de
los autores responsables de los documentos consultados.
En efecto, se aplicd con la finalidad de identificar la relacion entre la linea editorial y las
tendencias en los periodicos y para establecer con exactitud qué sectores pertenecen alaEN y la
relacion con los medios de comunicacion. El instrumento utilizado para este proceso fue una

matriz de revision sistemética (Pardal-Refoyo, Pardal-Peldez, 2020) mediante el software Excel,
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en la cual se decantd toda la informacion y se depuré a partir de criterios establecidos.

Posteriormente se volvid a hacer uso de la revision documental para la observacion de los
datos presentes en las noticias seleccionadas, los cuales fueron registrados en una ficha de
medicion (Ver en anexo 1), que permitio codificar la informacidn en atencion a las variables y
sus respectivas dimensiones.

La ficha fue elaborada por la investigadora con base a las propuestas o postulados
realizados anteriormente por autores como Vilches, 1997; Cely Alvarez, 2004; Méndez, 2007;
Arias, 2012; Paramo, 2017 Y Eiroa & Barranquero, 2017.

3.5 Técnicas para el procesamiento de resultados

Para efectos de esta investigacion se utilizo la técnica de andlisis de contenido (Arroyave
y Barrios, 2017) este método permite a través de un proceso sistematico hacer apreciaciones de
fendmenos en determinados momentos del tiempo, sin embargo, para garantizar un analisis lo
mas certero posible se tiene en cuenta el contexto en el que se han creado y publicado las noticias
que se analizan.

En este caso particular se realizd, a partir de la ficha de medicion, la interpretacion y
analisis de los datos obtenidos, evidenciando la relacion entre las variables y sus respectivas
dimensiones, finalmente arrojé informacion cuantificable y estructurada que permitid verificar la
hipétesis planteada.

3.6 Descripcidn del proceso

El proceso investigativo se desarrollé en las siguientes fases:
Fase 1: Busqueda de autores
Fase 2: Revision sistematica
Fase 3: Construccion del instrumento

Fase 4: Aplicacion
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Fase 5: Codificacion de datos
Fase 6: Verificacion de hipotesis
Fase 7: Redaccion del informe final
Capitulo 4: Resultados

Una vez se aplico el instrumento de recoleccion de datos, se precedio al tratamiento de
la informacion correspondiente para la presentacion, interpretacion, analisis y discusion de
resultados. Para presentar e interpretar los resultados, los items fueron agrupados de acuerdo a
cada indicador, posteriormente se presenta el andlisis y discusion de acuerdo a las dimensiones y
sus respectivas variables.
4.1 Presentacion e interpretacion de resultados
A continuacion, se presentan diferentes indicadores (1-2-3-4) que permitieron medir la
dimension tendencia editorial
Indicador N1
Aspectos referenciales del medio
Esto se desarroll6 mediante los items 1.1 a 1.9 cuyos resultados se presentan a continuacion.
1.5 Titulo
Figura N°2

Codificacion de intencidn tematica titular.

ECONOMIA NARANJA OBRAS PROSELITISMO

M ELTIEMPO m ELESPECTADOR
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Fuente elaboracion propia.
Tabla 2
Codificacion de intencién tematica titular
EL TIEMPO EL ESPECTADOR

EN 8 1
Obras 5 0
Proselitismo 8 4
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

En el titular se identifico si se hizo enfoque u otorgaba prioridad de mencién a la EN, a
un candidato especifico o a la ejecucion de obras. Con relacion a la intencion que predomina en
los titulares, se aprecia que para el diario EI Tiempo la intencion predominante del titulo de EN
y proselitismo poseen un 38% respectivamente. En segunda posicion se ubica Obras con un 24%.
Por ultimo, encontramos que para en el diario EI Espectador la intencion predominante del
titulo ubica inicialmente el proselitismo con un 80% seguido de la EN con un 20%.

1.7 Intencionalidad del texto
Figura N2 3.

Intencidon comunicativa del medio.

OPINION INFORMACION AVISO

m EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Fuente elaboracién propia.
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Tabla 3
Intencidon comunicativa del medio
EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Opinidn 4 1
Informacion 17 4
Aviso 0 0
TOTAL 21 5

Fuente elaboracion propia

El proceso de publicacion de los medios establece la intencién comunicativa basicamente
en funcion de INFORMAR a través de las noticias, asi mismo exponer una postura acerca de un
tema especifico de interés publico a través de articulos de opinidn, textos de naturaleza
persuasiva.

Por un lado, el diario El Tiempo Le otorga en un 81% un tratamiento informativo a las
noticias seguido por un 19% correspondiente a articulos de opinion.

De forma similar, el diario EI Espectador le otorga en un 80% un tratamiento informativo a las
noticias y El 20% a los articulos de opinion articulos de opinion.
1.8 Fuente/Autor

Figura N2 4.

Quien escribe/declara/publica el texto

T —
EL TIEMPO EL ESPECTADOR COLABORADOR EXT

® EL TIEMPO EL ESPECTADOR

. Fuente elaboracién propia.
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Tabla 4
Quien escribe/declara/publica el texto

EL TIEMPO EL ESPECTADOR

EL TIEMPO 20 NA
EL ESPECTADOR NA 4
Colaborador ext. 1 1
TOTAL 21

Fuente elaboracion propia

Precisar quién escribe, declara o publica el texto juega un papel muy importante porque
permite identificar la actividad tendenciosa a partir del momento en el que decide el diario
informar u opinar en relacion a un tema especifico. En esta oportunidad el diario El Tiempo
posee un 95% de noticias en las que el autor/fuente de estas es el mismo diario. EN menor
medida encontramos el 5% corresponde a la autoria de un colaborador externo que publica a
través del diario. De igual modo, el diario EI Espectador se ubica con un 80% de las noticias en
las que el autor/fuente de las noticias es el mismo diario. Asi el 20% es un colaborador externo

1.9Partido/Organizacion

Figura N°5.

Noticias con partido u organizacion que patrocinan la noticia.

IDENTIFICADO NO IDENTIFICADO

mELTIEMPO EL ESPECTADOR

Fuente elaboracién propia.
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Tabla 5
Noticias con partido u organizacion que patrocinan la noticia
EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Identificado O 0
NO

identificado 21 5
TOTAL 21 5

Fuente elaboracion propia

En el 100% de las noticias no se identifica un partido u organizacién que explicita y
directamente impulse la noticia.
Interpretacion de resultados indicador N° 1

El diario EI Tiempo, aunque cubre en mayor medida lo relacionado a la EN desde una
intencion mayoritariamente informativa, enfoca sus titulaciones mediando entre el proselitismo
politico y la EN contrario a EI Espectador que, si bien la mayoria de sus textos tienen una
intencionalidad informativa, la titulacién de esa mayoria responde a intereses proselitistas.

En primera instancia se entiende que si bien por parte del diario El Tiempo existe un
mayor interés, cubrimiento y mencion del tema en cuestion, desde sus titulares trazan una via de
la intencionalidad de la noticia aunque esta sea de caracter informativa.

Sin embargo, a pesar de lo mencionado anteriormente ambos diarios cuidan mucho de la
manifestacion explicita de afiliacion a candidato o partido politico, por ello no se especifica que
alguna noticia sea impulsada por algin candidato o partido en especial, siendo la mayoria de las
noticias en ambos diarios, de la autoria de ellos mismos.

Indicador N° 2
Objeto y tratamiento de la noticia
Esto se desarroll6 mediante los items 2.1 a 2.2 cuyos resultados se presentan a continuacion

2.1 Objeto del mensaje
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Figura N° 6.

Objeto del mensaje en las noticias.

IVAN DUQUE ECONOMIA NARANJA IVAN DUQUE+ECONOMIA
NARANJA

W ELTIEMPO m ELESPECTADOR

Fuente elaboracion propia.

Tabla 6
Objeto del mensaje en las noticias
EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Ivan Duque 0 0
EN 11 0
Ivan Duque+EN 10 5
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

Para el diario El Tiempo el 52.3% de las noticias tienen como objeto del mensaje la EN,
seguido de un 47.7% correspondiente a Duque y EN Por otro lado EI Espectador cuenta con un
100% de las noticias en las cual el objeto del mensaje es Duque y EN en conjunto en el mismo
texto.

2.2 Tratamiento del objeto
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Figura N°7.

Tratamiento del objeto del mensaje en las noticia.

POSITIVO NEGATIVO NEUTRO

mELTIEMPO EL ESPECTADOR

Fuente elaboracién propia.

Tabla 7
Tratamiento del objeto del mensaje en las noticias
EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Positivo 15 0
Negativo 6 1
Neutro 0 4
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

El diario EI Tiempo respecto al tratamiento del objeto del mensaje en sus noticias cuenta
con un 71.4% en el tratamiento positivo del objeto del mensaje. EI 28.5% restante corresponde a
un tratamiento negativo. Por otro lado, y con resultados muy similares el diario EI Espectador
posee un tratamiento neutro del objeto del mensaje en el 80% de las noticias. EI 20% restante un
tratamiento negativo.
Interpretacion de resultados indicador N° 2

Un poco mas de la mitad de las noticias analizadas del diario El Tiempo tienen como
objeto del mensaje especificamente el tema en cuestion, es decir la EN, sin embargo, en el
porcentaje restante de 47.7% las noticias referentes a EN son ligadas directamente con el

entonces candidato Ivan Dugue. EI motivo por el cual se conectan ambas tematicas corresponde
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a que la EN configuré gran parte del discurso principal de Duque en época de contienda electoral
y de una u otra forma la mejor forma de publicar o0 exponer una nueva tematica es ligando el
personaje de la idea inicial directamente, mas aun si esta corresponde a un candidato
presidencial.

No obstante, EI Espectador por su lado tiende a publicar todas las noticias de EN
mencionando directamente a Ivan Duque como precursor de esa idea en sus propuestas expuestas
durante camparia.

Ahora bien, el tratamiento que se le da a ese objeto del mensaje dice mucho de la
intencion tendenciosa en el medio ya que el diario EI Tiempo en su mayoria da un tratamiento
positivo del objeto del mensaje y en una minoria significativa el tratamiento es negativo.

Respecto al Espectador, teniendo en cuenta la diferencia en el tamafio muestral cuenta
con un 80% en mayoria de noticias con tratamiento neutro lo que significa mas del 50% de las

noticias publicadas de forma imparcial.

Indicador N° 3
Elementos gréaficos tradicionales de la noticia

Esto se desarroll6 mediante los items 3.1 a 3.13 cuyos resultados se presentan a continuacion

3.1 Sin elementos graficos
Todos los medios y sus respectivas noticias cuentan con elementos graficos presentes en
las noticias analizadas.

3.2 La noticia presenta ilustracion a color
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Figura N° 8.

Cantidad de noticias con ilustracion a color

W ELTIEMPO m ELESPECTADOR

Fuente elaboracion propia.

Tabla 8
Cantidad de noticias con ilustracion a color

EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Sl 2 1
NO 19 4
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

3.3 La ilustracion a color presenta texto que describe detalles
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Figura N°9.

Cantidad de noticias con ilustracion a color y descripcion

S|

mELTIEMPO m ELESPECTADOR

Fuente elaboracion propia.

Tabla 9
Cantidad de noticias con ilustracion a color y descripcién
EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Sl 2 0
NO 19 5
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

Con relacion al diario El Tiempo 9.5% de las noticias cuentan con ilustracion a color y
su respectiva descripcion. Por otro lado, se encontro en el diario EI Espectador que solo el 20%
de las noticias cuentan con ilustracién a color y no cuentan con descripcion o pie de foto.

3.4 La noticia presenta ilustracion a blanco y negro
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Figura N° 10.

Cantidad de noticias con ilustracion a blanco y negro.

S|

mELTIEMPO m ELESPECTADOR

Fuente elaboracion propia.

Tabla 10
Cantidad de noticias con ilustracion a color y descripcion
EL TIEMPO EL ESPECTADOR
Sl 0 0
NO 21 5
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

Ninguna de las noticias en ambos medios tenia ilustracién a blanco y negro, por ende, no

hay texto que describe detalles.

3.6 La noticia presenta infografia a color
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Figura N°11.

Cantidad de noticias con infografia a color.

S|

mELTIEMPO mELESPECTADOR

Fuente elaboracidn propia.

Tabla 11
Cantidad de noticias con infografia a color
EL TIEMPO EL ESPECTADOR
Sl 0 0
NO 21 5
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

Ninguna de las noticias en ambos medios tenia infografia a color, por ende, no hay texto que

describe detalles.

3.8 La noticia presenta infografia a blanco y negro
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Figura N°12.

Cantidad de noticias con infografia a blanco y negro.

S| NO

mELTIEMPO m ELESPECTADOR

Fuente elaboracion propia.

Tabla 12
Cantidad de noticias con infografia a blanco y negro
EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Sl 0 0
NO 21 5
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

Ninguna de las noticias en ambos medios tenia infografia a blanco y negro, por ende no hay texto
que describe detalles.

3.10 La noticia presenta foto a color

Figura N°13

. Cantidad de noticias con foto a color.

S| NO

M ELTIEMPO m EL ESPECTADOR

Fuente elaboracion propia.
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Tabla 13
Cantidad de noticias con foto a color

EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Sl 17 4
NO 4 1
Total 21 5

Fuente elaboracidn propia

3.11 La foto a color presenta texto que describe detalles

Figura N°14.

Cantidad de noticias con foto a color y descripcion.

B e

S| NO

® ELTIEMPO EL ESPECTADOR

Fuente elaboracion propia.

Tabla 14
Cantidad de noticias con foto a color y descripcion

EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Sl 17 3
NO 4 2
Total 21 5

Fuente elaboracion propia
Con relacion al diario EI Tiempo el 81% de las noticias cuentan con foto a color y su
respectivo texto de descripcion. EI 19% de las noticias no tiene foto a color
Por otro lado se encontré en el diario El Espectador que 80% de las noticias cuentan con foto a
color, pero solo el 60% tiene descripcion.

3.12 La noticia presenta foto a blanco y negro
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Figura N° 15.

Cantidad de noticias con foto a blanco y negro.

—
Sl NO

W ELTIEMPO m ELESPECTADOR

Fuente elaboracién propia.

Tabla 15
Cantidad de noticias con foto a blanco y negro

EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Sl 1 0
NO 20 5
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

3.13 La foto a blanco y negro presenta texto que describe detalles
Figura N° 16

Cantidad de noticias con foto a blanco y negro y descripcion.

S|

B ELTIEMPO m ELESPECTADOR

Fuente elaboracion propia.
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Tabla 16
Cantidad de noticias con foto a blanco y negro y descripcion

EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Sl 1 0
NO 20 5
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

Respecto al diario EI Tiempo solo el 4.7% tiene una foto a blanco y negro con su
respectiva descripcion. Por su parte EI Espectador en ninguna de las noticias cuenta con foto a
blanco y negro.

Interpretacion de resultados indicador N° 3

La fotografia o la imagen en si propone mayores posibilidades en el &mbito informativo
ya que autbnomamente representa un modo de lenguaje, tiene sus caracteristicas y comunicara
porgue hace parte de la noticia. No representa una sustitucion del texto sino un complemento de
este que informa y transmite un mensaje con autonomia propia.

Ahora bien, los parametros a traves de los cuales se escogen las imagenes a publicar,
entre otros elementos depende rigurosamente de los medios en cuestion y sus propias politicas
editoriales y esto cobra total relevancia cuando encontramos que en noticias en algunas noticias
por lo general va acompafiada de fotografias del entonces candidato o videos que refuerzan la
idea de su propuesta en campafia.

El pie de foto o texto descriptivo es un elemento muy importante, no solo por su funcién
documental (fotografo o agencia, fecha, entre otros) sino por la misién narrativa por el aporte

informativo que otorga respecto al contenido que se representa en la imagen.

Indicador N° 4
Elementos multimediales de la noticia de la noticia

Esto se desarroll6 mediante los items 4.1 a 4.20 cuyos resultados se presentan a continuacion
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4.1 La noticia contiene video incrustado

Figura N°17.

Cantidad de noticias con video incrustado.

mELTIEMPO wmELESPECTADOR

Fuente elaboracion propia.

Tabla 17
Cantidad de noticias con video incrustado

EL TIEMPO EL ESPECTADOR

SI 4 1
NO 17 4
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

4.2 El video es producido por el mismo diario
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Figura N° 18.

Cantidad de noticias con video incrustado producido por el mismo diario

mELTIEMPO wmELESPECTADOR

Fuente elaboracion propia.

Tabla 18

Cantidad de noticias con video incrustado producido
por el mismo diario

EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Sl 4 1
NO 17 4
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

4.3 La noticia contiene video que redirecciona a otro sitio web
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Figura N° 19.

Cantidad de noticias con video incrustado que redirecciona a otro sitio web.

mELTIEMPO m EL ESPECTADOR

Fuente elaboracidn propia.

Tabla 19
Cantidad de noticias con video incrustado que redirecciona
a otro sitio web

EL TIEMPO EL ESPECTADOR
Sl 4 1
NO 17 4
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

Respecto al diario EIl Tiempo el 19% de las noticias contiene un video incrustado que es
producido por el mismo medio y redirecciona a otro sitio web, por otro lado, el diario El
Espectador posee en un 20% de las noticias al menos un video incrustado que es producido por

el mismo medio y redirecciona a otro sitio web.
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4.4 Duracién del video
Figura N° 20.

Duracioén de video.

MENOS DE 1 MINUTO DE 1 A 15 MINUTOS DE 16 A 30 MINUTOS

M ELTIEMPO m ELESPECTADOR

Fuente elaboracién propia.

Tabla 20
Duracion de video

EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Menos de 1 min 2 0
de 1 a 15 min 4 1
De 16 a 30 min 2 0

Fuente elaboracion propia
El diario El Tiempo cuanta con videos de una duracion aproximada entre 0:1s. hasta 30

minutos, El Espectador por su parte solo hizo uso de este recurso en 1 ocasién y con u. tiempo

estimado de 1 a 15 minutos.

4.5 La noticia esta acompafiada de podcast
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Figura N°21.

Cantidad de noticias con podcasts.

S|

NO

M ELTIEMPO m EL ESPECTADOR

Fuente elaboracion propia.

Tabla 21
Cantidad de noticias con podcasts

EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Sl 0 0
NO 21 5
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

Ninguna de las noticias analizadas en ambos diarios cuenta con podcast.

4.8 La noticia contiene links que redireccionan a otros textos
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Figura N°22.

Cantidad de noticias con links que redireccionan a otros textos.

mELTIEMPO m ELESPECTADOR

Fuente elaboracion propia.

Tabla 22
Cantidad de noticias con links que redireccionan
a otros textos
ELTIEMPO EL ESPECTADOR
Sl 7 1
NO 14 4
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

4.9 Cantidad de links
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Figura N° 23.

Cantidad de links por noticia

DE 1 A5 LINKS DE 6 A 10 LINKS

W ELTIEMPO mELESPECTADOR

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 23
Cantidad de links por noticia

ELTIEMPO EL ESPECTADOR

De 1 a5 links 0
De 6 a 10 links 7 0

Fuente elaboracion propia

El promedio de links incorporados en una noticia en los diarios El Tiempo y El
Espectador no super6 a los 5 links por noticia

4.10 El link redirecciona a otra parte de la misma noticia

64



ECONOMIA NARANJA Y PRENSA DIGITAL

Figura N.° 24,

Redireccionamiento del link a otra parte de la misma noticia.

S|

W ELTIEMPO m ELESPECTADOR

Fuente elaboracion propia.

Tabla 24
Redireccionamiento del link a otra parte de la
misma noticia

ELTIEMPO EL ESPECTADOR

Sl 0
NO 21
Total 21

Fuente elaboracion propia

4.11 El link redirecciona a otra noticia del mismo medio
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Figura N.° 25.

Redireccionamiento del link a otra noticia del mismo medio.

W ELTIEMPO m ELESPECTADOR

Fuente elaboracion propia.

Tabla 25
Redireccionamiento del link a otra noticia del
mismo medio

ELTIEMPO EL ESPECTADOR

Sl 7
NO 14 4

Total 21
Fuente elaboracion propia

4.12 El link redirecciona a un sitio web externo
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Figura N° 26.

Redireccionamiento del link a un sitio web externo

S|

M ELTIEMPO m EL ESPECTADOR

Fuente: elaboracién propia.

Tabla 26
Redireccionamiento del link un sitio web externo

EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Sl 1 0
NO 20 5
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

Por el lado del diario El Tiempo el 33.3% de las noticias contiene links que redireccionan
a otras noticias del mismo medio. El 4.7% redirecciona a un sitio web externo. En El
Espectador el 20% de las noticias solo contiene links que redireccionan a otras noticias del

mismo medio. En ambos medios ninguna noticia redirecciona a otra parte de la misma noticia.
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4.13 La noticia tiene comentarios

Figura N.° 27.

Cantidad de noticias que tienen comentarios.

S|

®m ELTIEMPO m EL ESPECTADOR

Fuente elaboracion propia.

Tabla 27
Cantidad de noticias que tienen comentarios

EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Sl 10 0
NO 11 5
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

4.14 Cantidad de comentarios
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Figura N.° 28.

Cantidad de comentarios por noticia

DE1AS50 DE51A 100 DE 100 A 300 MAS DE 300
COMENTARIOS COMENTARIOS COMENTARIOS COMENTARIOS

m EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Fuente: elaboracion propia.

Tabla 28
Cantidad de comentarios por noticia

EL TIEMPO EL ESPECTADOR

De 1 a 50 comentarios 3 0
De 51 a 100 comentarios 1 0
De 100 a 300 comentarios 1 0
Mas de 300 comentarios 5 0

Fuente elaboracion propia

En promedio hay siempre comentarios en las noticias del diario EI Tiempo ya que el
47.6% de sus noticias tiene, caso contrario ocurre con el diario EI Espectador, dado que, en las

noticias analizadas por el estudio, no poseian comentarios en la pagina.

4.15 La noticia hace referencia a darle continuidad a través de redes sociales
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Figura N° 29.

Cantidad de noticias que dan continuidad a través de RS

S|

W ELTIEMPO m ELESPECTADOR

Fuente elaboracién propia.

Tabla 29
Cantidad de noticias que dan continuidad a traves de RS
EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Sl 0 0
NO 21 5
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

En ninguna de las noticias analizadas los portales web hacen énfasis en posibilidad de
hacer continuidad a la noticia a través de redes sociales, ni externas ni las del propio medio de
comunicacion.

4.19 La noticia tiene enlaces de redes sociales para compartir la informacion
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Figura N.° 30.

Cantidad de noticias con enlaces para compartir en RS.

S| NO

mELTIEMPO = ELESPECTADOR

Fuente elaboracién propia.

Tabla 30
Cantidad de noticias con enlaces para compartir en RS
EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Sl 21 5
NO 0 0
Total 21 5

Fuente elaboracion propia

4.20 Cuales enlaces de redes sociales para compartir la informacion
Figura N.° 31.

RS disponibles para compartir informacion

FACEBOOK TWITTER WHATSAPP LINKEDIN INSTAGRAM

M ELTIEMPO m ELESPECTADOR

Fuente: elaboracién propia.
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Tabla 31
RS disponibles para compartir informacion

EL TIEMPO EL ESPECTADOR

Facebook 21 5
Twitter 21 5
WhatsApp 0 5
LinkedIn 21 5
Instagram 0 0

Fuente elaboracion propia

De acuerdo con las noticias analizadas y sus respectivos portales web se encontré que:
Para el diario El Tiempo el 100% de las noticias tiene enlaces para compartir la informacion a
través de Facebook, Twitter, y LinkedIn y para El Espectador el 100% de las noticias tiene
enlaces para compartir la informacion a través de Facebook, Twitter, WhatsApp y LinkedIn
Interpretacion de resultados indicador N° 4

En cuanto a la creacion y divulgacién de video la situacion es bastante similar y cercana,
siendo las extensiones de video diferentes en aproximadamente 15 minutos.

No cuentan con podcasts en las noticias y eso podria atribuirsele a que estos portales web
son resultados de la convergencia, es decir, la migracion de esos medios masivos al ciberespacio,
de alguna forma no replican exactamente el formato impreso dado los elementos gréficos y
multimedia, pero presenta pocos elementos hipermediaticos.

En ese orden de ideas, a pesar de que ningun diario hace uso de la continuidad de las
noticias a través de redes sociales, la respuesta del publico es més efectiva en el diario EI Tiempo
que en El Espectador y se refleja en los altos volumenes en sus comentarios. Por supuesto este
proceso se refuerza gracias a la posibilidad de compartir en las redes sociales.

Seguidamente se trabajara con la segunda dimension denominada sectores de la EN, la
cual fue desarrollada mediante el indicador numero 5 llamado presencia de los sectores de la EN

en la noticia, cuyos resultados se presentan a continuacion desde los items 5.1 al 5.15.
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Indicador N° 5
Presencia de los sectores de la EN en la noticia
Figura N°32.

Sectores de la EN presentes en las noticias

PRESENCIA DE LOS SECTORES DE LA ECO.N. EN LA NOTICIA

Videojuegos

Radio y Television
Jueguetes y Juegos
Software

Investigacion y desarrollo
Editorial
Artes Escénicas

Musica

Cine
Moda

Disefio
Artesanias
arte

Arquitectura
Publicidad
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o
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Fuente elaboracion propia.

Tabla 32
Sectores de la EN presentes en las noticias
Sectores |EL TIEMPO |EL ESPECTADOR |
Publicidad 0 1
Arquitectura
arte
Artesanias
Disefio
Moda
Cine
Musica
Artes Escénicas
Editorial

Investigacion y desarrollo
Software
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Juguetes y Juegos 0 0
Radio y Television 0 0
Videojuegos 0 0

Fuente elaboracion propia

En lo que respecta al diario El Tiempo, el sector de la economia al que mas tratamiento
le dan en las noticias es: moda; los menos referenciados son artes escénicas, cine y disefio, y los
no mencionados son publicidad, artesanias, editorial, juguetes y juegos, radio y television; y
videojuegos. Por otro lado, en El Espectador los Unicos sectores mencionados son: artes
escénicas, publicidad, arquitectura, arte, disefio y moda.

Interpretacion de resultados indicador N° 5

Si bien existe una intencion de informar o exponer informacion relevante, estos esfuerzos
resultan insuficientes si los medios estudiados poco o nada evidencian en las noticias los sectores
que pertenecen a la llamada EN (partiendo de su origen en las Economia Creativa).

4.2 Analisis y discusion de resultados

Teniendo en cuenta los resultados obtenidos en torno a la posicién editorial que
asumieron los medios frente a la EN durante la campafia presidencial de Ivan Duque en los afios
2017-2018, a continuacion se presentan las reflexiones que surgieron a partir de los hallazgos del
analisis de contenido en confrontacidn con los autores vinculados a todo el proceso investigativo.

Ciertamente existe una tendencia editorial, en cuanto a lo planteado por McQuail (1998),
esto se evidencia desde la observacion inicial por la gran diferencia en cuanto al cubrimiento
noticioso de los medios. Indiscutiblemente un diario, en este caso El Tiempo, tuvo mayor
abordaje noticioso en el periodo de tiempo escogido para el estudio, ademas el peso de las
noticias no recaia solo sobre la EN como asunto principal, sino que se hilaba en la noticia con el

autor de la idea naranja.
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Teniendo en cuenta que la Ley Naranja representaba el principal discurso en medio de
contienda electoral, se identificaron factores que sefialan una preferencia o al menos influencia
(Sanchez-Tabernero, 2006) sobre este aspecto, por ejemplo, un gran porcentaje de las noticias
expone algo referente a la conexion con Ivan Duque, mencionando ademas que el tratamiento en
dichas noticias es positivo, en consecuencia, de acuerdo a Arrueta (2013), el diario se convierte
en una vidriera de exposicion y visibilidad tematica, que beneficia més a la reputacion e imagen
del entonces candidato, que a la intencion de exponer el abanico de oportunidades de la EN
como modelo econémico.

Caso contrario ocurre en el diario EI Espectador que, aungue en la mayoria de los casos le
da un tratamiento neutro a sus noticias, deja mucho que desear el bajo abordaje noticioso en el
periodo de tiempo establecido para el estudio.

Se encontro que el uso de la imagen dentro de la noticia garantiza una parte de veracidad
del medio hacia sus lectores (Vilches, 1997). En ese orden de ideas las imagenes fueron
categorizadas igual que las noticias, es decir, también depende del género de la publicacion, de la
relevancia del hecho narrado y, por ultimo, pero no menos importante, los efectos que esto pueda
generar en el lector, ya que en conjunto todos estos elementos conforman la reputacion que el
lector tiene del diario. Destacando que los grupos de imagenes en las publicaciones también
funcionan de acuerdo con los intereses de los propietarios de los medios de comunicacion
estudiados.

Respecto a lo planteado por Aruguete (2005) y en relacién a los propietarios de los
medios, se tuvo en cuenta la filiacidén de estos con empresarios que no solo son poseedores de los
diarios aqui estudiados, sino que ademas suman en sus listados de bienes otros periddicos
impresos y digitales de impacto regional y local; revistas especializadas y de entretenimiento;

emisoras y ademas canales de television, ejerciendo una accion monopolizadora.
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Esto en lo que respecta a medios de comunicacion y entretenimiento, porque dichos
propietarios también estan involucrados en otros sectores como el inmobiliario, logistica y
transporte, agroindustrial, minero, hotelero y financiero, entre otros.

Todo lo anteriormente descrito permite evidenciar que los duefios de las grandes
organizaciones son también propietarios de los medios y, por tanto, quienes estructuran y accionan
las agendas. De ahi que mientras la comunicacion continGe en esa linea monopolizadora, no es
posible poner en evidencia la diversidad cultural, por el contrario, solo se seguiran exponiendo las
diferencias mercantilizables (Canclini, 2002). Tales diferencias llevan inevitablemente a la
construccién de nuevos estereotipos que determinaran nuevos dispositivos de exotizacion, y en
consecuencia las culturas seran en tanto el mercado.

Por lo que se refiere a los sectores de la economia creativa concerniente a informar y/o
educar, solo se menciona la EN y un sector en especial al que se refiera el acontecimiento que
narre una noticia en especifico, no hay empefio por abordar en su totalidad la informacion
referente a ese modelo econdémico o dar a conocer el gran espectro de sectores que lo conforman
(Howkins, 2001).

Teniendo en cuenta la revision documental, se pone en discusion la capacidad real de la
EN para la generacién de empleo y formalizacion de este, ya que, en los esfuerzos de las
comunidades por innovar y subsistir, se precariza el trabajo. Si bien las personas pueden cambiar
la forma en la que se desarrollan productos y servicios, esto obliga a gran parte de la poblacion a
quedar en la informalidad.

Es necesario mencionar que esto es una de las principales preocupaciones, si se tiene en
cuenta la relacién del impulso de un modelo econémico con la comunicacion, con los medios
especificamente. La EN como término y en los discursos puede no contener con exactitud la

extensa lista de sectores que pertenecen a esta, sin embargo, es valido el esfuerzo por reconocer y
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educar en que es solo un termino que se adoptd en el pais y proviene de las industrias creativas y
culturales, cuyos nombres, definiciones y aplicaciones van a variar de acuerdo con el contexto en
el que se apliquen porque cada pais tiene una realidad, una cultura y mercados totalmente

diferentes.
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Conclusiones

De acuerdo con el recorrido en este estudio y sus hallazgos, se logré describir como los
medios de comunicacion asumieron una posicion editorial frente a la EN durante la campafa
electoral.

Inicialmente, se logro identificar la relacion que existe entra la linea editorial de los
periddicos El Tiempo y El Espectador y su tendencia ideolégica, politica y econdmica, por ende,
el vinculo que existe entre los duefios de los medios y los intereses econdmicos de estos, asi, 10s
medios reflejan indirectamente una posicion parcializada o desbalanceada ante determinados
temas politicos-econdmicos.

La investigacion cuenta con detalles importantes ya que toma la cantidad de noticias en
un periodo de tiempo especifico, por lo tanto, a las diferencias que se encuentran entre diarios de
distinta orientacion politica se le puede atribuir otros factores externos como los ingresos que se
obtienen gracias a pautas gubernamentales o relacionados con cualquier nivel de la rama
ejecutiva. Esto ultimo lanza indicios respecto a qué tan independientes son ,econémicamente, de
otros sectores.

En consecuencia, se logré demostrar la tendencia que tuvieron dichos diarios durante la
camparia presidencial en 2017-2018, muy a pesar de que la estructura de los medios de
comunicacion, enfatizan en la libertad editorial del mercado de prensa, como un modelo en el
cual se instituye que cualquier persona puede expresar y divulgar la informacion y opinion, pero
los medios en muchas ocasiones terminan actuando para salvaguardar sus propios intereses, ya
sea por la posibilidad de lucro, por las disputas dentro de los medios por los juegos de relaciones

de poder y posiciones publicas; y por supuesto los valores editoriales que provienen desde la
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fundacidn de los medios y sus intereses o el cambio de estos de acuerdo a sus eventuales
propietarios e impulsos econdémicos.

Dentro del tratamiento de las noticias no se puede negar la evidente conexion entre las
industrias creativas y la cultura, pero llevar esto al ambito econdmico implica reconocer el
talento local, el arte, la tradicion, la cultura y el respeto por ella, para que se distinga entre el
apoyo al arte y la mercantilizacion de este, promovido por supuesto por los grupos econémicos
dominantes.

En cuanto a la EN, se logré establecer cuales son los sectores que a ella pertenecen y cual
es el origen del término econémico que proviene de la economia creativa, ademas se evidencid
que en Latinoamérica existe un déficit (econémico) por la tradicion de la zona de vincular la
cultura con factores como la calidad de vida y los derechos sociales, independientemente de la
remuneracién econdmica que se obtenga y la comunicacién o la ausencia de esta, es en parte
responsable de seguir replicando esto. Aunque esta bien que continte la tradicion, esta debe estar
encaminada a restablecer la estabilidad en términos sociales y econémicos.

En ese orden de ideas se considera la perspectiva del BID respecto al emprendimiento, ya
que es considerado como un proceso que se puede desarrollar en cualquier sector productivo de
la economia e igual funcionaria, por supuesto adaptandose y transformandose de acuerdo a las
distintas necesidades de la poblacion. Aqui los medios de comunicacion tienen un papel
fundamental para la correcta exposicién de estos discursos de desarrollo econémico y social.

Vale la pena destacar que en el ejercicio cotidiano del comunicador social/periodista, el
margen de maniobra en las salas de redaccion es bastante angosto por decir lo menos, ya que el
sistema de relaciones de poder esta creado por una élite y tienen intereses que cubrir, que no

involucran a todas aquellas voces que atenten contra sus beneficios; esto, para ser justos, se da en
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ambos extremos, lo hacen las corrientes de derecha y las de izquierda, sin importar siquiera el
sistema economico vigente.

El poder no es “malo” en si, se convierte en algo negativo cuando se concentra y hace uso
de sus facultades de modo selectivo para alterar el proceso informativo a su beneficio. A través
de esta investigacion se invita a repensar la funcion de los medios, ya que de una u otra forma
replican informacion sin tener en cuenta el posible desconocimiento de la poblacion a temas

especificos.
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Recomendaciones

Al Consejo Nacional Electoral:

Implementar estrategias para garantizar una oportuna vigilancia y control en la actividad
electoral, especialmente la relacion entre los candidatos y los medios de comunicacion
usados como mecanismos de divulgacion, respetando los principios de derecho a la
oposicion, libre circulacion de la informacién y la imparcialidad primordial para el
proceso democratico. Quiza sea necesario que el gobierno o los poderes politicos de la
Rama Ejecutiva, intervengan de modo tal que se garanticen realmente las libertades que

en la practica real no son concedidas al sistema mediatico.

A los politicos:

Prescindir de las medidas de difusién que puedan abusar del poder institucional para
hacer campafa politica.

Invitar a la poblacidn a conocer los planes de camparia, a través de ideas atractivas,
lenguaje sencillo y demas recursos, de esa forma es posible compartir el programa,
procurando que la intencion de voto sea mediada por el conocimiento real del riesgo-
beneficio de votar por un candidato y no por pasiones o informacion falsa divulgada a

través de los medios.

A los medios de comunicacion:

Desarrollar acuerdos institucionales intermedios, como estatutos editoriales, por ejemplo,

disefiados para salvaguardar la integridad de la politica editorial de los medios.
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- Proteger la politica editorial y que esta siga su curso independientemente de los agentes o
actores con capacidad de influencia econémica o politica en el medio.
- Procurar que no se pierda la funcién principal de los medios y actien como aparato

divisor.
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ANEXos

Anexo 1

FICHA DE MEDICION PARA ANALISIS DE CONTENIDO

Ficha de observacidn de diarios prensa digital Ficha No.

1. ASPECTOS REFERENCIALES DEL MEDIO

1.1 Fecha:
1.1.1 Dia
1.1.2 Mes

1.1.3 Afio |

1.2 Nombre del diario:

1.3 Seccion:

1.4 Antetitulo:

1.5 Titulo:

1.6 Subtitulo:

1.7 Intencionalidad del texto:
1.7.1. [] Opinién

1.7.2 [ Informacidn
1.7.3 [ Aviso

1.8 Fuente/Autor (quien escribe/declara’publica)
1.8&.1 [ El Espectador

1.8.2 [ El Tiempo

1.8.3 [ Colaborador externo

1.9 Partide/Organizacidn
1.9.1 [] No identificado

1.9.2 ] Identificado (Especifiguecual)

12 OBJETO Y TRATAMIENTO DE LA NOTICIA

2.1 Objeto del mensaje (de quién/qué se habla)
2.1.1 ] Ivin Dugque
2.1.2 [ Economia Naranja

2.1.3 [] Ivian Duque + Economia Naranja
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L

Tomando en cuenta el resultado del item 2.1 a continuacion se cuantificara ¢l nimers de adjetivos con tendencia positiva,
neutra v negativa en la noticia.

2.2 Tratamiento del objeto

[] Ivan Duque | [ Economia Naranja | [] Ivin Dugue + Economia Naranja

2.2.1 Positivo
2.2.2 Neutro
2.2.3 Negativo

3 ELEMENTOS GRAFICOS TRADICIONALES DE LA NOTICIA

| 1.1 | Sin elementos prificos | |
3.2 La noticia presenta ilustracion a color | S1 | WO
33 La ilustracidn presenta texto gue describe detalles | S [ NOD
14 La noticia presenta tlustracion a blanco v negro | 81 [ WO
15 La ilustracidn presenta texto gue describe detalles | S [ NOD
1.6 La noticia presenta infografis a color | 81 | WO
1.7 Lo infografia presenta texto gue descnibe detalles | 51 Wi
EX ] La noticia presenta infoerafia a blanco y negro | 81 | NO
EX Lo infografia presenta texto gue descnibe detalles | 51 Wi
1.10 La noticia presenta foto a color | 81 | WO
111 La foto presenta texto que describe detalles | S1 | NO
3.12 La noticia presenta foto a blanco v negro | 81 | WO
1.13 La foto presenta texto que describe detalles | S1 | NO
4 ELEMENTOS MULTIMEDIALES DE LA NOTICIA
4.1 La noticia contiens video incrustado | 81 | WO
432 El video es producido por el mismo diarie | S0 | NO
43 | Lanoticia contiens video gue redirecciona a otro sitio web | S1 [ NO
4.4 Duracion del video
4.5 La noticia esta acompanada de podeast | 851 | NO
4.6 El podcast es producido por el mismo diano | 51| NO
4.7 Duracion del podceast
4.8 La noticia contiene links gue redireccionan a otros textos | 51 | e}
44 Cantidad de links
4.1 El link redirecciona a otra parte de la misma noticie | 81 | NO
411 El link redirecciona a otra noticia del mismo medio | 51 | NO
4.12 El link redirecciona a un sitio web externo | S0 | NO
4.13 La noticia tene comentarios | 81 | NO
4.14 Cantidad de comentarios
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4.15 La noticia hace referencia a darle continuidad a sl N0
través de redes sociales
4.16 | Continudad a traves de redes sociales del medio de h| NO
COMUNICcacion
4.17 Continuidad a través redes sociales externas 51 NO
4 18 A travis de cugles redes | Facebook | Twitter | WhateApp | Linkedin | Instagram |
4.19 La noticia tiene enlaces de redes sociales para | N0
compartir la informacién
4.1 A traves de cuales pedes | Facebook | Twitter | WhatsApp | Linkedln | Instagram |

5 PRESENCIA DE LOS SECTORES DE LA ECONOMIA NARANJA EN LA NOTICIA

Tratamiento noticioso de los sectores de la Economia Naranja
Opcion miltiple, a partir de los distintos sectores que sean mencionados en cada noticia,

5.1 [JPublicidad
52  [Arquitectura

53  [arte

5.4 [Artesanias
5.5 [Diseiio
5.6 [Moda

57 Ucine

58 [Musica

5.9 [lArtes escénicas

5.10 [Editorial

5.11 [linvestigacién y desarrollo
5.12 Usoftware

5.13 [huguetes y juegos

5.14 URadio y televisién

5.15 D‘»"idcujucgus

Elaboracion propia a partir de: Vilches, 1997; Cely ilvamz, 2004; Méndez, 2007; Fidias Arias (2012),
Paramo, 2017 Y Eiroa y|Barranquero, 2017.
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Anexo 2

Listado de noticias recolectadas para estudio

EL ESPECTADOR

Noticias que mencionan EN 2017

Noticias economia naranja 2017

1.

2.

Empuje a la industria naranja 27 Mar 2017

. Oué trae la ley aprobada para fomentar las industrias creativas? 27 Abr 2017

Humanidades digitales, una oportunidad para pensar la tecnologia en Colombia 26 May

2017

El Bronx y la economia naranja 29 May 2017

Economia naranja, la estrategia para renovar el sector del Bronx 22 May 2017

Nacion y Distrito firman convenio para renovar sector del Bronx 23 Ago 2017

Noticias que mencionan EN 2018

7.

8.

9.

10.

11.

12.

13.

14.

Eventos culturales en Colombia: escenarios cada vez mas excluyentes 1 ene. 2018

;Hay Festival Iberoamericano de Teatro en Bogoté para largo rato? 16 Mar 2018

Las propuestas econdmicas de Ivan Duque: convenientes pero poco novedosas 18 Marzo

2018

¢ Cual candidato presidencial tiene la mejor propuesta econdmica? 22 Abr 2018

¢cLe llego la hora de madurar al voto joven en las elecciones presidenciales? 14 de mayo

2018

&A quiénes escuchan lvan Duque y Gustavo Petro? 9 Jun 2018

Pensar la economia mas alla del paradigma del petréleo 12 jun. 2018

Ivan Duque, nuevo presidente de Colombia 17 Jun 2018



https://www.elespectador.com/noticias/economia/empuje-a-la-industria-naranja/
https://www.elespectador.com/noticias/economia/que-trae-la-ley-aprobada-para-fomentar-las-industrias-creativas/
https://www.elespectador.com/noticias/tecnologia/humanidades-digitales-una-oportunidad-para-pensar-la-tecnologia-en-colombia/
https://www.elespectador.com/noticias/bogota/el-bronx-y-la-economia-naranja/
https://www.elespectador.com/noticias/bogota/economia-naranja-la-estrategia-para-renovar-el-sector-del-bronx/
https://www.elespectador.com/noticias/bogota/nacion-y-distrito-firman-convenio-para-renovar-sector-del-bronx/
https://www.elespectador.com/noticias/cultura/eventos-culturales-en-colombia-escenarios-cada-vez-mas-excluyentes/
https://www.elespectador.com/noticias/bogota/hay-festival-iberoamericano-de-teatro-en-bogota-para-largo-rato/
https://www.elespectador.com/noticias/politica/las-propuestas-economicas-de-ivan-duque-convenientes-pero-poco-novedosas/
https://www.elespectador.com/noticias/politica/cual-candidato-presidencial-tiene-la-mejor-propuesta-economica/
https://www.elespectador.com/noticias/politica/le-llego-la-hora-de-madurar-al-voto-joven-en-las-elecciones-presidenciales/
https://www.elespectador.com/noticias/politica/a-quienes-escuchan-ivan-duque-y-gustavo-petro/
https://www.elespectador.com/noticias/economia/pensar-la-economia-mas-alla-del-paradigma-del-petroleo/
https://www.elespectador.com/noticias/politica/ivan-duque-nuevo-presidente-de-colombia/
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15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

Estos son los desafios en materia cultural para lvan Dugue 18 jun. 2018

Cultura naranja: gaseosa y homogénea 9 jul. 2018

Colombia se proyecta como el mayor exportador de musica en América Latina 16 sep.

2018

Los pilares de Dugue en su politica antidrogas 23 sept 2018

Ellos son los emprendedores Endeavor del afio 6 oct 2018

Entidades discutieron la Agenda Nacional de Competitividad 25 oct. 2018

iNNpulsa selecciond 60 empresas innovadoras para su programa de emprendimiento

corporativo 31 oct. 2018

De Nairo al gobierno: "En Colombia han salido glorias de la nada, eso no debe ser asi" 6

Nov 2018

Queremos aprender de Alemania en gestion de crisis migratorias: Carlos Holmes Trujillo

22 nov. 2018

Se aprueba, en primer debate, proyecto gue busca impartir catedra de musica en los

colegios 11 dic. 2018

Bogot4 - Reqgidn se consolida como el mayor eje empresarial 27 dic. 2018

EL TIEMPO

Noticias que mencionan EN 2017

1.

2.

El Centro vy las ferias locales: apuesta para el desarrollo de Medellin 12 de enero 2017

Industria grafica paisa, un sector que ‘pinta bien 21 de marzo 2017

El acuerdo de poderes por el patrimonio mundial 30 de marzo 2017

La carrera de Bogota para ser una potencia creativa 08 de abril 2017

La ‘ley naranja’ pasa a sancién presidencial 04 de mayo 2017



https://www.elespectador.com/noticias/cultura/estos-son-los-desafios-en-materia-cultural-para-ivan-duque/
https://www.elespectador.com/noticias/cultura/cultura-naranja-gaseosa-y-homogenea/
https://www.elespectador.com/entretenimiento/musica/colombia-se-proyecta-como-el-mayor-exportador-de-musica-en-america-latina/
https://www.elespectador.com/noticias/politica/los-pilares-de-duque-en-su-politica-antidrogas/
https://www.elespectador.com/noticias/politica/los-pilares-de-duque-en-su-politica-antidrogas/
https://www.elespectador.com/noticias/economia/ellos-son-los-emprendedores-endeavor-del-ano/
https://www.elespectador.com/noticias/economia/entidades-discutieron-la-agenda-nacional-de-competitividad/
elespectador.com/noticias/economia/innpulsa-selecciono-60-empresas-innovadoras-para-su-programa-de-emprendimiento-corporativo/
elespectador.com/noticias/economia/innpulsa-selecciono-60-empresas-innovadoras-para-su-programa-de-emprendimiento-corporativo/
https://www.elespectador.com/deportes/ciclismo/de-nairo-al-gobierno-en-colombia-han-salido-glorias-de-la-nada-eso-no-debe-ser-asi/
https://www.elespectador.com/noticias/el-mundo/queremos-aprender-de-alemania-en-gestion-de-crisis-migratorias-carlos-holmes-trujillo/
https://www.elespectador.com/noticias/politica/se-aprueba-en-primer-debate-proyecto-que-busca-impartir-catedra-de-musica-en-los-colegios/
https://www.elespectador.com/noticias/politica/se-aprueba-en-primer-debate-proyecto-que-busca-impartir-catedra-de-musica-en-los-colegios/
https://www.elespectador.com/noticias/economia/bogota-region-se-consolida-como-el-mayor-eje-empresarial-de-colombia/
https://www.eltiempo.com/colombia/medellin/el-centro-y-las-ferias-locales-apuesta-para-el-desarrollo-de-medellin-27970
https://www.eltiempo.com/colombia/medellin/industria-grafica-paisa-un-sector-que-pinta-bien-69570
https://www.eltiempo.com/bogota/mundo-urbano-acuerdo-del-g7-para-proteger-el-patrimonio-mundial-73374
https://www.eltiempo.com/bogota/bogota-busca-ser-una-potencia-creativa-7635
https://www.eltiempo.com/cultura/musica-y-libros/ley-naranja-pasa-a-sancion-presidencial-84654
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

28.

Cuentas claras / Los precios a la velocidad de la luz 06 de mayo 2017

En el 2018 empieza el cambio de cara al ‘Bronx’ 12 de mayo 2017

Continda censo y mapeo a las industrias culturales 13 de mayo 2017

El '‘Bronx', un antro del crimen gue ahora pretende inspirar 23 de mayo 2017

En 2 meses estaria listo el malecon de Puerto 07 de junio 2017

Medellin serd un lienzo para la creatividad 09 de junio 2017

‘Cali Creativa’, un impulso para la industria naranja 09 de junio 2017

‘Cria cuervos’, una carta de amor al teatro 22 de junio 2017

¢Como puede la musica ayudar a una Colombia en paz? 10 de julio 2017

Asi esté la calidad de vida de los bogotanos 24 de julio 2017

El Valle ya tiene su Marca-Regidén 26 de julio 2017

Diez retos que le esperan a Bogota / Voy y vuelvo 30 de julio 2017

100 emprendedores fueron premiados en el concurso Capital Semilla 14 de agosto 2017

Los barranquilleros tendran su primera ‘fabrica de cultura’ 10 de agosto 2017

Lideres regionales se reunieron para integrar la Sabana de Bogotd 28 de agosto 2017

“La economia creativa es generar dinero con ideas” 23 de agosto 2017

Firman plan para impulsar industrias culturales en el antiguo Bronx 23 de agosto 2017

'Ha existido una politica de estimulos sostenida’ 22 de agosto 2017

Gestores culturales, a postularse para apoyos publicos 22 de agosto 2017

La super-Bogotd / Voy v vuelvo 04 de octubre 2017

‘Endeudarse es mejor que cobrar impuestos’: Hacienda de Bogota 04 de septiembre
2017

La deuda de la prosperidad en las localidades 19 de septiembre 2017

Se abre el BOmm, la vitrina musical més importante del pais 11 de septiembre 2017



https://www.eltiempo.com/economia/sectores/cuentas-claras-sobre-inflacion-y-salario-minimo-en-venezuela-85242
https://www.eltiempo.com/bogota/alcaldia-los-martires-se-construira-en-el-antiguo-bronx-87160
https://www.eltiempo.com/colombia/barranquilla/censo-y-mapeo-a-industrias-en-el-atlantico-87308
https://www.eltiempo.com/bogota/propuestas-del-distrito-para-cambiar-el-bronx-91198
https://www.eltiempo.com/colombia/barranquilla/el-malecon-de-puerto-avanza-en-un-80-por-ciento-96468
https://www.eltiempo.com/colombia/medellin/medellin-sera-un-lienzo-para-la-creatividad-97222
https://www.eltiempo.com/colombia/cali/cali-impulsa-su-economia-naranja-97104
https://www.eltiempo.com/cultura/arte-y-teatro/cria-cuervos-una-carta-de-amor-al-teatro-101778
https://www.eltiempo.com/bocas/entrevista-con-roger-brown-el-presidente-de-berklee-school-of-music-107498
https://www.eltiempo.com/bogota/informe-sobre-la-calidad-de-vida-de-bogota-como-vamos-2017-112508
https://www.eltiempo.com/colombia/cali/el-valle-del-cauca-ya-tiene-su-marca-region-112906
https://www.eltiempo.com/bogota/diez-retos-de-bogota-voy-y-vuelvo-114524
https://www.eltiempo.com/colombia/medellin/emprendedores-de-medellin-premiados-con-capital-semilla-119862
https://www.eltiempo.com/economia/sectores/inauguran-escuela-distrital-de-artes-en-barranquilla-117854
https://www.eltiempo.com/bogota/crean-la-federacion-de-empresarios-de-la-sabana-124674
https://www.eltiempo.com/tecnosfera/novedades-tecnologia/andicom-experto-en-creatividad-habla-de-como-generar-dinero-con-ideas-122828
https://www.eltiempo.com/bogota/recuperacion-del-brox-por-parte-de-penalosa-y-el-presidente-santos-122632
https://www.eltiempo.com/cultura/gente/20-anos-del-ministerio-de-cultura-122252
https://www.eltiempo.com/bogota/convocatoria-de-apoyo-a-gestores-culturales-en-bogota-122078
https://www.eltiempo.com/bogota/voy-y-vuelvo-sobre-grandes-eventos-de-bogota-92994
https://www.eltiempo.com/bogota/secretaria-de-hacienda-de-bogota-explica-peticion-de-cupo-de-endeudamiento-126674
https://www.eltiempo.com/bogota/informe-de-onu-habitat-sobre-las-localidades-de-bogota-132148
https://www.eltiempo.com/bogota/importancia-de-la-sexta-edicion-del-bogota-music-market-bomm-129028
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. Qué gana Cundinamarca si se da la integracién real de sus municipios? 05 de

septiembre 2017

Mejor hablemos de la cultura ;s Le fue bien en el 2017? 21 de diciembre 2017

Esto le dejo la industria de la cultura a la capital 15 de diciembre 2017

Muestre su creatividad al mundo e intente vivir de su talento 05 de diciembre 2017

Seis desafios gue tiene Bogota para ser una ciudad sostenible 29 de noviembre 2017

Noticias que mencionan EN 2018
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Diez expertos responden: ;qué le espera a la Bogota del 2018? 24 de enero 2018

Mejorar 600.000 viviendas en 4 afios, propone lvan Duque 24 de enero 2018

Inversion extranjera le dej6 1.400 millones de dolares a la capital 04 de febrero 2018

Inscribase a una de las 179 becas Estimulo de cultura 13 de febrero 2018

La méguina de la economia naranja sigue acelerando en el pais 15 de abril 2018

Café y Turismo, temas clave del debate a puerta cerrada en Manizales 18 de abril 2018

Candidatos debatieron sus propuestas sobre economia y salud 25 de abril 2018

El encanto naranja de Valledupar 25 de abril 2018

Ivdn Dugue, una campana de alto voltaje v finos equilibrios 29 de abril 2018

El verdadero Duque (ENTREVISTA) 02 de mayo 2018

El BID premid propuesta arquitectonica de cuatro jévenes colombianos 04 de mayo2018

Candidatos presidenciales anuncian apoyo al metro elevado 09 de mayo 2018

Candidatos presidenciales le hablaron a Antioguia 10 de mayo 2018

'‘Blogger Power', el taller para que mujeres se empoderen al escribir 22 de mayo 2018

Ivan Dugue, el ganador de la primera vuelta presidencial en Colombia 27 de mayo 2018\



https://www.eltiempo.com/bogota/que-gana-la-region-si-se-da-su-integracion-real-127074
1.%09https:/www.eltiempo.com/economia/mejor-hablemos-del-21-de-diciembre-de-2017-164224
https://www.eltiempo.com/bogota/lo-que-la-industria-cultural-le-deja-en-dinero-a-bogota-162190
1.%09https:/www.eltiempo.com/tecnosfera/novedades-tecnologia/como-ganar-dinero-con-la-creatividad-en-colombia-conozca-red-naranja-158762
https://www.eltiempo.com/bogota/desafios-de-bogota-para-ser-una-ciudad-sostenible-156846
https://www.eltiempo.com/bogota/que-le-espera-a-la-bogota-del-2018-174896
https://www.eltiempo.com/elecciones-colombia-2018/presidenciales/mejorar-600-000-viviendas-en-4-anos-propone-ivan-duque-174916
https://www.eltiempo.com/bogota/ganancias-de-inversion-extranjera-en-bogota-en-2017-178558
https://www.eltiempo.com/bogota/becas-de-estimulo-de-cultura-en-bogota-182412
https://www.eltiempo.com/cultura/arte-y-teatro/como-funciona-y-cuanto-le-aporta-a-colombia-la-economia-naranja-de-la-industria-cultural-205574
https://www.eltiempo.com/colombia/otras-ciudades/debate-en-manizales-se-hizo-a-puerta-cerrada-por-falta-de-garantias-en-seguridad-206714
https://www.eltiempo.com/elecciones-colombia-2018/presidenciales/debate-presidencial-sobre-economia-y-salud-en-vivo-209714
https://www.eltiempo.com/cultura/musica-y-libros/por-que-valledupar-deberia-convertirse-en-un-distrito-de-economia-naranja-209852
https://www.eltiempo.com/elecciones-colombia-2018/presidenciales/la-campana-presidencial-de-ivan-duque-211060
https://www.eltiempo.com/bocas/entrevista-de-bocas-al-candidato-ivan-duque-210116
https://www.eltiempo.com/economia/sectores/jovenes-colombianos-ganan-premio-de-arquitectura-por-proyecto-en-mendoza-argentina-213422
https://www.eltiempo.com/bogota/propuestas-de-los-candidatos-presidenciales-para-bogota-215206
https://www.eltiempo.com/elecciones-colombia-2018/presidenciales/debate-presidencial-en-antioquia-organizado-por-el-colombiano-215752
https://www.eltiempo.com/colombia/cali/blogger-power-taller-para-que-mujeres-calenas-se-empoderen-al-escribir-casa-de-la-lectura-220308
https://www.eltiempo.com/elecciones-colombia-2018/presidenciales/ivan-duque-ganador-de-las-elecciones-presidenciales-en-primera-vuelta-2018-223058
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49. ;Sin Uribe como lanzacohetes, Ivan Duque habria llegado tan rapido? (ENTREVISTA)

05 de junio 2018

50. Esto es lo gue proponen lvan Dugue y Gustavo Petro para Bogota 14 de junio 2018

51. Sostenibilidad: el gran desafio presidencial 15 de junio

52. Acuerdan ruta para impulsar ‘Valledupar, Distrito Naranja’ 17 de junio 2018

53. Ivan Duque, el nuevo Presidente de Colombia 17 de junio 2018

54. Estos son los nombres gue suenan para gobernar con Ivan Duque 17 de junio 2018

55. Lucha anticorrupcidn, seguridad y justicia, principales ejes de Dugue 17 de junio 2018



https://www.eltiempo.com/elecciones-colombia-2018/presidenciales/entrevista-de-maria-isabel-rueda-a-luis-guillermo-echeverry-226416
https://www.eltiempo.com/elecciones-colombia-2018/presidenciales/esto-es-lo-que-proponen-ivan-duque-y-gustavo-petro-para-bogota-230586
https://www.eltiempo.com/vida/medio-ambiente/las-propuestas-ambientales-de-duque-y-petro-231060
https://www.eltiempo.com/colombia/otras-ciudades/ruta-por-valledupar-distrito-naranja-231622
https://www.eltiempo.com/elecciones-colombia-2018/presidenciales/ivan-duque-el-nuevo-presidente-de-colombia-231478
https://www.eltiempo.com/elecciones-colombia-2018/presidenciales/asi-sera-el-gabinete-de-ivan-duque-presidente-electo-de-colombia-231894
https://www.eltiempo.com/elecciones-colombia-2018/presidenciales/lucha-anticorrupcion-seguridad-y-justicia-principales-ejes-de-duque-231964

