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Resumen

La presente investigacion tiene por finalidad exponer los imaginarios sociales que validan los
fendmenos del Street Art y Muralismo, como un instrumento de comunicacion, en la ciudad
de Barranquilla, teniendo en cuenta la perspectiva de artistas locales, académicos de arte y
habitantes de Barrio Abajo, sector que fue seleccionado por las multiples intervenciones que
ha presentado en los Gltimos afios. Se desarrollé bajo una metodologia cualitativa, donde se
tuvo en cuenta la revision bibliografica para explorar el estado de estos movimientos desde la
perspectiva internacional, nacional y local; posteriormente se aplicaron entrevistas
semiestructuradas a los publicos estudiados, en espacios tanto fisicos como virtuales. El
analisis de los resultados permitié conocer la intencion de los artistas al representar sus
experiencias e imaginarios por medio de las obras y la validacion de estas expresiones como
una herramienta de comunicacion, por parte de los habitantes y docentes de arte. Asimismo,
se exponen las discrepancias que se pueden generar entre la comunidad, que buscan una
mayor representatividad en las pinturas, dando paso a la discusion sobre la
instrumentalizacién del arte por parte de entidades distritales y las limitaciones artisticas que
los entrevistados manifiestan al aplicar a convocatorias.

Palabras clave: imaginario Social, Street Art, Muralismo, Comunicacion,

Mediaciones
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Abstract
The purpose of this research is to expose the social imaginaries that validate the phenomena
of Street Art and Muralism, as a communication tool in the city of Barranquilla, considering
the perspective of local artists, art academics and inhabitants of Barrio Abajo, a sector that
was selected for the multiple interventions it has presented in recent years. It was developed

under a qualitative methodology, where the bibliographic review was considered to explore

the state of these movements from the international, national and local perspective; later,
semi-structured interviews were applied to the studied publics, in both, physical and virtual
spaces. The analysis of the results allowed to know the intention of the artists by representing
their experiences and imaginaries through the works and the validation of these expressions as
a communication tool, by the inhabitants and art teachers. Likewise, the discrepancies that can
be generated among the community are exposed, which seek a greater representativeness in
the paintings, giving way to the discussion on the instrumentalization of art by district entities
and the artistic limitations that the interviewees express when applying to calls.

Keywords: ocial Imaginary, Street Art, Muralism, Communication, Mediation
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Introduccion

Los mensajes grabados en paredes han hecho parte de la historia en el mundo, e
incluso han ayudado a la comprension de sistemas sociales, como es el caso de las sociedades
andinas prehispanicas, que a través del arte rupestre plasmaron discursos visuales como lo fue
la representacion de sus instituciones de autoridad y poder, ademas, estas formas de
comunicacion se presentaron como un proceso de resistencia cultural ante la colonizacion de
los imaginarios por parte de los europeos (Martinez, 2004).

Estos mensajes visuales han representado la necesidad del hombre por estar en
constante comunicacion mediante diversas expresiones artisticas y graficas. En este caso
sobre las superficies rocosas, practica que se transformo con el pasar de los afios a través de
manifestaciones como el grafiti, presente en las paredes y subterraneos de grandes ciudades
como Nueva York, Estados Unidos, a inicios de los afios 70 y 80, donde surge como una
forma de expresion y manifestacion por parte de grupos marginados que no se encontraban
dentro de los parametros clasicos. Este se caracterizd por ser contestario y contar con una
pluralidad de posiciones y voces frente a la institucionalizacion del discurso (Barzuna, 2005).

La presencia de aquellos grafiteros comenzo a hacerse visible mediante los llamados
Tags, los cuales representaban su firma con nombres cortos y se realizaban de forma
reiterativa usando spray, teniendo como finalidad mostrarse en las calles y ser reconocidos
dentro de la misma comunidad grafitera, también conocidas como Crew. Estos diferentes
grupos se nombraban y apoyaban entre si, para elaborar diversas pintadas y obtener
reconocimiento ya no de manera individual, sino colectiva (Perinat, 2013).

El grafiti comenzo a presentar una evolucion y expansion en otros continentes, gracias
a la cultura del Hip-Hop, que inicio entre los sectores discriminados de hispanos y
afroamericanos. Esta nueva incidencia hizo que las calles se convirtieran en escenario para el

baile, canto y grafiti, donde este ultimo comenzd a utilizar colores en sus pintadas y usar otros
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estilos como letras en 3D (Perinat, 2013). A pesar de los cambios, ha seguido
caracterizandose por ser una practica que tiene por objetivo confrontar lo establecido y
guardar unos codigos de identificacion especificos entendidos solo entre los grafiteros,
ademas, por su caracter efimero e ilegal al no necesitar permisos previos para su realizacion
(Barzuna, 2005).

Este proceso evoluciond y para finales de los 80 e inicios de los 90, comenzaron a
surgir nuevos movimientos como el Street Art, que fusiond nuevas técnicas para mostrar una
imagen diferente, con el fin de representar iconos y contextos sociales del lugar donde se
realizaba la intervencion, permitiendo que fuera una obra abierta para la interpretacion del
transelnte, diferenciandose asi del grafiti que solo era comprendido entre grafiteros. De esta
forma, las calles de ciudades como New York, Sao Pablo y Paris, comenzaron a ser
intervenidas por un nuevo movimiento que utilizo las letras e imagenes como estrategia para
el activismo (Murillo, 2018).

Otra expresion reconocida por reivindicar las luchas sociales fue el Muralismo, este
surgi6 en México al finalizar la Revolucion de 1910. Cuando el entonces gobernante Alvaro
Obregon, buscé modernizar el pais, mediante la educacion y el arte. En este proceso, las obras
de artistas como José Orozco y Diego Rivera resaltaron la identidad nacional, para representar
la historia y cultura indigena con el objetivo de unificar a los diversos grupos del territorio
tras su proceso de independencia del colonialismo (Mandel, 2007).

A partir de los afios 70 el Muralismo se abrid paso en nuevos escenarios publicos,
reconociéndose como Muralismo Urbano que, si bien se desligaba de la idea del nacionalismo
del pais azteca, continuaba manteniendo su esencia critica inspirada en los procesos sociales y
politicos (Castellanos, 2017), propios de cada contexto para impactar en la cotidianidad del

transeunte.
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El recorrido histdrico por el Street Art y el Muralismo, denota el uso de estas
expresiones para representar la construccion de unos imaginarios sociales, definidos como
redes simbdlicas presentes en las interacciones, cargados de significantes y significaciones,
que le dan sentido a las practicas y discursos propios de un determinado colectivo (Zambrano,
2012). Ademas, las obras se convierten en una herramienta de comunicacion critica, a lo cual
hace referencia Aon y Vampa (2007) al mencionar que, el arte aporta a la integracion e
interpretacion de la memoria colectiva desde sus diversas realidades.

En este proceso de reinterpretacion de las relaciones sociales, se destacan las
intervenciones de Street Art y Muralismo realizadas en la ciudad de Barranquilla, Colombia,
reconocida por sus dindmicas interculturales, que son de inspiracién para las obras, pues
histéricamente ha sido lugar de procesos migratorios y presencia de comunidades afro e
indigenas, que contribuyeron a forjar expresiones musicales y culturales (Molina y Rivera,
2020). Estos procesos que responden a factores sociales y comunicacionales seran explorados
y profundizados a lo largo del texto mediante una revision teérica y el analisis de la

perspectiva de artistas, poblacion civil y académicos propios de la ciudad.
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Capitulo 1: Aproximacion al problema

1.1 Descripcién del tema

Desde hace varios afos las intervenciones de Muralismo y Street art se han presentado
con mayor frecuencia en diferentes paises del mundo, lo cual ha llevado a que se diversifique
la percepcion que se tienen de estas obras e incluso en algunos casos, lleguen a ser usados
como herramientas de comunicacion y transformadoras de la sociedad (Mufioz, 2021).

Sin embargo, las opiniones que se tienen acerca de estos movimientos no siempre son
favorables, pues los transelntes y posibles espectadores de las obras, pueden tener puntos de
vista divididos entre quienes lo apoyan y quienes lo critican o estan totalmente en contra. Esto
puede deberse a multiples razones, como, por ejemplo, que a las personas no les guste lo que
se pinta, otra podria deberse a que no consideren estas expresiones como manifestaciones
artisticas, o incluso muchas veces, de manera equivoca son nombradas como grafiti.

Esta Gltima razon, se convierte en una de las mas comunes, pues la mayoria de las
personas desconocen las diferencias que existen entre las diversas manifestaciones de arte
urbano, donde el grafiti se caracteriza principalmente por estar conformado por los Ilamados
‘tags’ o firmas de quien lo elabora, y el posible mensaje que quiera transmitir solo puede ser
interpretado por grafiteros, excluyendo totalmente a otros espectadores. Caso contrario a lo
que ocurre con el Muralismo y el Street Art, los cuales estan dirigidos a un publico méas
amplio y son llevados a cabo con la intencién de comunicar y causar algin tipo de impacto
con el ciudadano anénimo (Gutiérrez, 2020).

Es asi como, el Muralismo y el Street Art han tomado relevancia y su uso como
herramienta mediadora de procesos, se ha intensificado en muchos paises alrededor del
mundo, logrando que se tenga una opinion favorable de estos movimientos e incluso se les

brinde apoyo por parte de entidades instituciones publicas y privadas.
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En el caso de Estados Unidos que ha sido uno de los principales exponentes del arte
urbano, puede evidenciarse el uso de estas obras para validar diversas dindmicas. En Los
Angeles, por ejemplo, existen sectores en su area metropolitana donde los murales han
servido de vehiculo catalizador en la creacion de comunidad, pues algunas localidades donde
se encuentran actualmente oficializadas colectividades como la tailandesa, la camboyana y la
vietnamita, el arte del muralismo ha sido usado con el propoésito de celebrar la
multiculturalidad, al mismo tiempo que fomentan la convivencia y los lazos entre los
diferentes grupos étnicos que las conforman (Chakravarty & Hwee-Hwa, 2016).

Del mismo modo en paises latinoamericanos como Per( y Argentina también se ha
recurrido al Street Art y el Muralismo con el fin de ser utilizado como mediador de procesos.
En Perq, artistas de estos movimientos han encontrado la manera de representar sus raices
ancestrales por medio del muralismo e incluso el grafiti, puesto que muchos de ellos, hallan
en el espacio publico la oportunidad de exaltar y mostrar rasgos de la cultura indigena que los
caracteriza (Parke, 2019).

De manera similar, en la Ciudad de La Plata (Buenos Aires, Argentina), se uso el
muralismo como una herramienta facilitadora de procesos, pero en este caso no para exaltar
aspectos culturales, sino con el proposito de representar parte de la memoria colectiva de una
comunidad, lo cual llevo a fortalecer los lazos entre sus habitantes, quienes con la ayuda de un
artista de arte urbano, encontraron la manera alzar su voz y dar a conocer su realidad y
problematicas a través de una serie de murales (Mufioz, 2021).

Por otra parte, Colombia también ha sido escenario de intervenciones de arte urbano
desde hace varias décadas, y al igual que otros paises las manifestaciones mas comunes
inicialmente eran relacionadas con el grafiti, pues tenian la intencion de protestar, criticar y
denunciar las irregularidades de la sociedad (Castro, 2012), razon por la cual, llegaba a ser

catalogado como vandalismo. Sin embargo, en los ultimos afios, manifestaciones, como el
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Street Art y el Muralismo, han tomado gran relevancia y las obras correspondientes a estos
movimientos han aumentado de manera significativa en muchas partes del territorio
colombiano.

De esta forma, ciudades como Bogota, Medellin, Cali, entre otras, se han convertido
en el escenario donde las obras cobran vida en el espacio publico, pese a esto, es importante
resaltar que en cada una de las ciudades donde se encuentran presentes, las razones u
objetivos que impulsan la elaboracion de las intervenciones pueden variar, pues en algunos
casos este arte es usado como una herramienta regeneradora del espacio publico (Gama &
Ledn, 2015), otras como dinamizador de una comunidad (Gaviria, 2019) y en algunas
ocasiones incluso es usado como medio para promover un proceso de aprendizaje (Cortés,
2017).

Teniendo en cuenta lo mencionado anteriormente, es evidente que el objetivo con el
gue son usados estos movimientos artisticos puede ser completamente diferente, pero, existe
un punto en el cual suelen converger, y es el de comunicar, pues los autores de estas obras
afirman que, tanto las manifestaciones del Street Art como las del Muralismo, poseen la
intencionalidad de transmitir un mensaje, que puede generar diversas interpretaciones
condicionada a la subjetividad de las personas que los observan.

Ahora, para hablar del arte urbano en Barranquilla, es de importancia mencionar que
surgi6é de manera similar a otras regiones del pais, a través de la influencia del hip hop, donde
el interés de los jovenes por esta corriente cultural, los llevo a incursionar en los tags, los
cuales inicialmente se caracterizaron por su clandestinidad y una bisqueda constante de
definir territorios. Esta situacion generd disputas constantes entre grafiteros por muchos afos,
y solo fue hasta el 2011 y 2012, donde gracias al trabajo adelantado por varios colectivos
artisticos de la ciudad, la participacion del sector publico y fundaciones se logré crear un

‘mercado para el grafiti’ en la ciudad (Martinez Girén, 2018).
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Panorama que segun Martinez Giron (2018), dio paso a la introduccion de nuevas
técnicas en el grafiti tradicional y por lo tanto se obtuvo como resultado, obras mas inclinadas
a la categoria de Street Art y Muralismo, creando al mismo tiempo nuevas formas de
intervenir el espacio publico.

En este sentido, las intervenciones propias de estos movimientos artisticos han
aumentado en los ultimos afios en diferentes sectores de la ciudad, algunos son
autofinanciados por los artistas o colectivos de arte, otros corresponden al trabajo de
fundaciones, y los mas reconocidos se han realizado en el marco del festival KillArt, que
surgi6 de iniciativa del artista francés ‘Cartl’ con el apoyo de la Alianza Francesa, y busca
generar espacios para el apoyo del arte urbano en la ciudad. Este festival viene realizandose
de manera ininterrumpida desde el afio 2016, y aunque en su primera version se llevé a cabo
en su mayoria con donaciones, actualmente cuenta con el aval y apoyo de Distrito de
Barranquilla y otras entidades privadas (Alianza Francesa, s.f.).

Si bien es evidente que en la ciudad las paredes dan muestra que este arte se ha
multiplicado, no se conoce qué tipo de percepciones tienen los publicos que observan las
obras, razon que lleva también a cuestionar, la connotacion de los autores de estas
intervenciones y con gue intencién son llevadas a cabo, esto con el fin de establecer los
imaginaros sociales que se tienen en Barranqguilla acerca del Street Art y el Muralismo, y si al
igual que en otros casos, en la ciudad estas obras son validadas como un instrumento de

comunicacion.

1.1.1 Formulacién del problema

Teniendo en cuenta lo anterior, la investigacion plantea responder al interrogante
¢ Cuales son los imaginarios sociales que se construyen alrededor del Street Art y Muralismo

como instrumento de comunicacion en la ciudad de Barranquilla?
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1.1.2 Hipotesis
Los imaginarios sociales de los artistas, habitantes y docentes de arte en Barranquilla
validan la intencion comunicativa presente en las obras de Street Art y Muralismo de la

ciudad.

1.2 Propositos

1.2.1 Objetivo general:

e ldentificar los imaginarios sociales que se construyen alrededor del Street Arty

Muralismo como instrumento de comunicacion en la ciudad de Barranquilla.

1.2.2 Objetivos especificos:

e Explorar la connotacidn que tiene el Street Art y Muralismo para los principales
exponentes de estos movimientos culturales.

e Conocer la percepcion de la academia y los habitantes de Barrio Abajo sobre los
movimientos culturales del Street Art y Muralismo en Barranquilla.

e Explorar las intenciones comunicativas e impacto de las obras de Street Arty

Muralismo en los habitantes de Barrio Abajo.

1.3 Justificacion

Teniendo en cuenta la considerable popularidad que han adquirido las expresiones de
arte urbano en la ciudad de Barranquilla, y que en el proceso de realizacion de algunas obras
han contado con la intervencion de organizaciones tanto publicas como privadas, la presente
investigacion es relevante puesto que permitira conocer los imaginarios que tienen algunos de

los publicos que observan estas obras, al igual que los artistas que las elaboran.
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De igual forma, adquiere importancia, pues a pesar de que se evidencian el aumento de
las obras en las diferentes localidades de la ciudad, se desconoce la percepcién que tienen los
habitantes, ya que su notoriedad no es razon suficiente para afirmar que estos movimientos
cuentan con total aceptacion por parte de la sociedad, sin embargo, se plantea la posibilidad

gue muchas personas tengan una opinion positiva con respecto a este tipo de arte.

Inicialmente, es necesario aclarar que se escogieron las expresiones de Street Art 'y
Muralismo, puesto que como afirma Gutiérrez (2020) los artistas que las elaboran tienen la
intencion de plasmar un mensaje, lo cual las convierte en un instrumento comunicativo, que
crea la posibilidad de generar una lectura o interpretacion, entre la obra y sus posibles
espectadores; a diferencia del grafiti que es considerado como una expresion que solo es

interpretada entre grafiteros.

En este sentido, la siguiente investigacion tendra un aporte comunicacional, porque
permitird conocer la manera en la que los artistas de Street Art y Muralismo en la ciudad de
Barranquilla usan sus obras como un instrumento transformador de espacios y con intencion

de comunicar algun tipo de mensaje que busque impactar en la sociedad.

Asimismo, otra de las relevancias de este trabajo, es que desde el ambito social se
pretende mostrar a estos movimientos como transformadores de espacios y herramientas para
articular procesos sociales en comunidades de la ciudad, que pueden utilizar el arte para crear

escenarios de encuentro contribuyendo a una transformacion enddégena.

1.4 Delimitacion de la investigacion

La presente investigacion tiene como caso de estudio los imaginarios sociales que se

construyen alrededor del Street Art y Muralismo en la ciudad de Barranquilla, Colombia y



IMAGINARIOS SOCIALES E INTENCIONES COMUNICATIVAS DEL STREET 17

coémo estos finalmente se han convertido en un instrumento de comunicacion que busca
representar las diferentes realidades politicas y sociales que conforman al Distrito.

Para ello se realizaron entrevistas semiestructuradas entre mayo del 2020 y agosto del
2021, la poblacion que se tuvo en cuenta fue: artistas urbanos de la ciudad, para explorar
finalidad comunicativa y proceso de participacion como actores principales. Ademas,
docentes de arte de Barranquilla para conocer si hay un reconocimiento del Street Arty
Muralismo desde la academia y finalmente habitantes de Barrio Abajo teniendo en cuenta la
popularidad y nimero de intervenciones que se vienen desarrollando en el lugar, lo que han
llevado a estas expresiones a ser foco de atencion por ser un elemento transformador de

espacios fisicos y sociales.
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Capitulo 2: Marco referencial

2.1 Estudios previos

A continuacion, se presentan los siguientes antecedentes que han sido tenidos en
cuenta debido a su aporte comunicacional y social sobre el Street Art, Muralismo y
construccién de imaginarios sociales, y se encuentran organizados en nivel maso, meso y
micro.

En el panorama internacional se tuvo en cuenta la tesis doctoral “Arte Urbano y
muralismo en Madrid: evolucion, comunicacion y analisis del mensaje”, publicado por:
Gutiérrez-Colomer Ruiz (2020) y respaldada por la Universidad Complutense de Madrid, en
ella se describe el fenébmeno del Street art en Madrid y la relevancia que ha tomado en los
altimos afos. La metodologia de caracter cualitativo se realizo a partir de la revision tedrica e
investigacion de campo, y hace recuento histérico de la expresion artistica y analisis de las
obras del contexto local. Entre sus resultados obtuvo que: el arte urbano madrilefio destaca
por sus técnicas y presenta relaciones comunicativas propias del contexto para transmitirlas al
ciudadano, ademas, la importancia de la prensa para darle una percepcion social al Street Art.

Esta investigacion presenta hallazgos significativos, pues nos brinda informacion
detallada sobre la evolucion mundial del Street Art y su diferenciacion con otras practicas
como el grafiti, destacando asi la intencién comunicativa que dejé a un lado los cédigos
cerrados para dar un mensaje abierto, inspirado por las historias del barrio y las relaciones
sociales, que tiene por objetivo promover una reflexion. Ademas, describe sus caracteristicas
que lo definen como un arte independiente y efimero con espacios de participacion como
festivales y financiaciones, punto que problematiza debido a que puede responder a procesos

de gentrificacion con fines politicos/econémicos.
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Otro de los casos presentados en Espaia es el capitulo sobre “Street Art: la pintura
mural y la regeneracion de la ciudad de Santa Cruz de Tenerife”, realizado por, Chavez Y
Acosta (2020), presentado en el XXIII Coloquio de Historia Canario Americana. Donde se
pretende acercarse a la pintura mural y su integracion con los procesos urbanisticos para
transformar el espacio publico, analizando en especial las propuestas del proyecto local
“Sumeérgete en la ciudad”. Mediante un analisis cualitativo los autores realizan una
descripcion histérica del Street art en Tenerife, donde esta expresion ha sido utilizada para
humanizar los espacios industriales y la dinamizacion cultural. Los resultados arrojados
mostraron como el proyecto de ciudad apoyado por entes privados y publicos logré una
rehabilitacion de los espacios, logrando impactar y conectar al transetnte mas alla del punto
de vista decorativo.

Lo anterior se convierte en un punto de analisis para nuestra investigacion debido a
que da a conocer como el uso de murales puede lograr una configuracion del espacio publico,
Ilevandolo a convertirse en un elemento de referencia e identificativo de la ciudad. Pues estas
manifestaciones artisticas pasan a ser parte de la memoria colectiva y dinamizacion cultural.

Uno de los puntos para tener en cuenta es la financiacion por entes publicos para la
expansion de expresiones como el Street Art, razon por la cual se tom6 como referencia el
articulo “Aprendizaje simbolico en la ciudad. Arte callejero en la regeneracion del espacio
publico” escrito por Fiel (2020), publicado en la revista Designarecon. En el se describe como
las intervenciones lideradas por instituciones se han convertido en un componente para el
desarrollo urbano con el objetivo de dinamizar las areas, centradas en aspectos visibles, que
deja a un lado el valor de la realidad a expresar. La metodologia de caracter cualitativo
analizo el desarrollo de 2 proyectos sobre Street Art en Paris, Francia, y los resultados

destacan el potencial comunicacional y representativo del arte no institucionalizado, pero hace
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un llamado a la accion para que las instituciones acomparien la visibilidad y contextualizacion
ideolodgica de las obras, mas alla de favorecer el entretenimiento.

El articulo nos brinda una reflexion critica sobre el papel de la institucion en los
procesos de intervencion artistica, pues el centrarse solo en elementos estéticos conlleva a que
las pintadas sean un producto de consumo, meramente decorativo dando lugar a la
gentrificacion del area. Por ello la importancia de potenciar la definicion de los simbolos
narrativos del territorio, para generar la interaccion y el aprendizaje de la comunidad sobre los
contextos que son plasmados.

En el contexto del continente americano, el articulo “Street art. Proceso de
legitimacion en el imaginario social urbano”, publicado por la Universidad Autonoma
Metropolitana y escrito por Rodriguez Castro (2017), hace una revision de proyectos de
recuperacion de espacio urbano donde se incluyen expresiones de Street Art. Mediante una
metodologia cualitativa toma el caso del perimetro A del centro Historico de la Ciudad de
México, para analizar como las instituciones reguladoras y productoras intervienen en las
I6gicas del imaginario social que es plasmado en las calles. Entre las conclusiones la autora
menciona que, el gobierno busca una reactivacion mediante el arte, pero las l6gicas del Start
System llegan a rechazar ciertos contenidos plasmados en las paredes pablicas, o simplemente
son ignorados debido a que no tienen un significado en el imaginario de la comunidad.

La anterior investigacion es tenida en cuenta dado que, mediante un trabajo de campo
detallado la autora permite acércanos a la construccién de los imaginarios sociales alrededor
del Street Art, esto desde las l6gicas de las instituciones y actores principales como lo son los
artistas. Y a su vez las transformaciones sociales que se presentan al incluir el arte en los
procesos de recuperacion de espacios urbanos, sin dejar de lado su importancia como medio

de expresion y apropiacion del espacio.
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Por otra parte, Martinez Hernandez (2014) con el articulo “Murales callejeros:
comunicacion, pintura y resistencia”, publicado en la revista Tram[p]as de la Comunicacion y
la Cultura, hace un recuento histérico del Movimiento Muralista Mexicano, su evolucion y
cambios que lo ha mantenido como un medio para reivindicar luchas sociales. La metodologia
cualitativa que se presenta mediante una revision tedrica demuestra como el mural callejero se
abrid paso ante el control del mundo del arte, para incluir e impactar a las comunidades
populares presentando asi un discurso subalterno desde el arte pablico.

Esto es importante para nuestra investigacion debido a que nos permite conocer la
evolucion e incidencia del Movimiento Muralista, que se gesta en México e influencia otras
comunidades como Chicago. Manteniendo en su agenda temas politicos, historicos y
tradicionales desde la promocion del arte pablico para comunicar valores y demandas.
Ademas, resalta que los murales callejeros permiten una funcién fatica para canales de
comunicacion entre el autor y transelnte.

El muralismo como arte de resistencia también es mencionado por Castellanos (2017),
en el articulo “Muralismo y resistencia en el espacio urbano” publicado en la Revista de
Estudios Urbanos y Ciencias Sociales. Aqui se da a conocer las rutas multidisciplinarias que
ha generado el Muralismo en el espacio urbano como una herramienta de construccion social
y de resistencia, a través del cual también se instaura un imaginario colectivo. Este documento
desarrolla una metodologia cualitativa para describir el Muralismo Colectivo y Comunitario,
donde es importante conectar con las necesidades politicas e identitarias de la comunidad y
hacerlos parte del proceso creativo.

La postura del autor brinda otra perspectiva desde el Muralismo Colectivo para hacer
participes a la comunidad de una obra que los represente y dejar de lado el ego del artista,
ademas como desde el Muralismo Comunitario se puede involucrar a cierta poblacion con la

generacion de ideas para crear un mural con el cual se sientan identificados y representados,
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un aspecto importante para mostrar esta expresion como herramienta de comunicacion,
resistencia y transformacion vinculada a la memoria historica.

Avanzando en este proceso también hemos tenido en cuenta el articulo “Espacio
publico, ;Espacio de todos? Reflexiones desde la ciudad de México”, publicado en la Revista
Mexicana de Sociologia y escrita por Ramirez Kuri (2015). En él se discute lo publico en el
contexto del orden econdémico aproximandose a las practicas sociales que intervienen en la
construccién social. Mediante una metodologia cualitativa presenta el espacio publico como
lugar de comunicacidn, encuentro y participacion, que revela las tensiones gque se presentan en
las relaciones publico/privadas.

La mirada general que brinda el articulo desde las convergencias y disputas
presentadas en el espacio publico, son importantes para nuestro proceso investigativo pues
nos permite acercar al escenario principal “la calle”, un lugar dindmico donde se presenta una
pluralidad de formas de comunicacion y reivindicacion de las masas.

Con relacion a ello, desde el articulo “Nuevas formas de Street Art: una aproximacion
desde la teoria de los campos”, realizado por Amao Ceniceros (2017) y publicado en la revista
Iztapala, se analiza el Street Art como sistema social desde la teoria de los campos de Bordieu
para comprender las formas de participacion de los productores de murales. Mediante
entrevistas a muralistas de Tijuana identifica disputas simbolicas en los modos de
intervencion, donde la ciudad estéa en juego por la simbolizacion del espacio urbano. También
concluye cémo la incorporacion de nuevos actores en el Street art ha llevado a reformular sus
sentidos tradicionales.

La investigacién es tomada en cuenta debido a que sigue relacionando el Street art con
un campo, es decir un sistema estructurado que abarca ideologias, sujetos e historia y cuenta
con la produccion de unos principios estructuradores y organizadores de las practicas, para la

realizacion de las intervenciones. Ademas, reflexiona sobre las disputas entre quienes han
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surgido desde las calles y los que son respaldados e impulsados por entes gubernamentales,
reconfigurando asi las I6gicas de intervencion.

Tal como se mencion¢ anteriormente el Muralismo Mexicano también influencio otras
culturas, caso que es expuesto en el articulo “The neighborhood strikes back: Community
murals by youth in Boston’s communities of color”, publicado en la revista City & Society y
realizado por Sieber et al, (2012). Donde se da a conocer como los murales en el centro de
Boston son herramientas para construir solidaridad vecinal y representar la identidad de los
locales. A través de una metodologia cualitativa describe los procesos de intervencion en la
calle Dudley, en los que jovenes afroamericanos trabajan en equipo y consultan a la
comunidad para la realizacion de murales que demuestran las realidades sociales y
economicas enfrentadas, ademas los autores destacan la funcion social de estos procesos para
promover un futuro mas equitativo.

Esta perspectiva que nos muestran los autores permite adentrarnos en el uso del Mural
Comunitario como herramienta de transformacién social y construccion de imaginarios. Esto
teniendo en cuenta la metodologia utilizada en el sector, donde los jévenes se relacionan con
los mayores para obtener informacidn y asi narrar las memorias historicas a través del arte.
Ademas, brindan informacidn sobre cdmo este espacio de encuentro a su vez propicia la
critica y el liderazgo cultural del vecindario.

En esta misma linea cultural se encuentra el articulo “Visiting African American
murals: a content andlisis of los Angeles, California” realizado por Molina, et al (2020) y
publicado en la revista Journal of Tourism and Cultural Change. Este documento analiza el
caso de los murales afroamericanos que exponen las problematicas de la comunidad, ubicados
en la ciudad de los Angeles. Mediante una metodologia cualitativa reconocen los murales mas
representativos, tematicas y posibles rutas para generar un desarrollo econémico. La

investigacion arrojo que, artistas afroamericanos fueron los autores de la mayoria de estos
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murales, ademas que los Angeles es la ciudad californiana con mayor ndimero de este tipo de
murales y por ultimo el desinterés del gobierno local por promover las obras de muralistas
afroamericanos, pues solo se centran en los temas de chicanos y latinos.

La discusion de estos artistas aporta una perspectiva internacional sobre los tipos de
politicas de entes privados y publicos que convergen para la realizacion de estos murales en la
ciudad de los Angeles. Ademas, reivindican las luchas de los grupos afroamericanos a través
del movimiento mural, reconociendo como esta expresion puede llevar a que mas personas
conozcan la historia y aporte cultural de dicha comunidad que también debe ser tenida en
cuenta en los procesos de desarrollo turistico.

El movimiento Muralista como medio de denuncia también se presenta en el area de
Santurce en Puerto Rico, caso que es descrito en el articulo “Murales Urbanos: amonestacion
en contra de la violencia”, publicado en la Revista de Ciencias sociales escrito por Rodriguez-
Gomez (2014). Quien analiza los elementos que identifican a los murales del area,
principalmente los relacionados a la prevencién y denuncia urbana. A través de una
metodologia cualitativa identifica y estudia los elementos pictdricos de las obras, que
muestran el Muralismo urbano de Santurce, como una herramienta de expresion educativa y
de denuncia dirigido a temas de violencia urbana, abandono de la ciudad y prevencion de
violencia de género.

Este articulo es de interés para nuestra investigacion, pues nos muestra la urbe como
un espacio para la expresion artistica y no solo como epicentro de violencia, Ademas, resalta
como mediante los murales urbanos se pueden interpretar realidades del contexto dando
visibilidad a grupos minoritarios e injusticias sociales, convirtiendose asi la ciudad un lienzo
para las reflexiones.

Otro de los casos en el contexto latinoamericano es descrito en el articulo “Muralismo,

memoria Yy espacio publico: un estudio sobre producciones platenses” realizado por Capasso
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(2011) y respaldado por la Facultad de Ciencias Sociales, Universidad de Buenos Aires. La
investigacion indaga sobre los murales ubicados en espacios publicos de la ciudad de la Plata
y cOmo estos construyen representaciones del pasado, vinculados principalmente al terrorismo
de Estado. Es de caracter cualitativo y mediante la revision tedrica y analisis de los murales
realizados por el colectivo Sienvolando considera a la calle como espacio comunicacional y
de resistencia, pues representa temas que reivindican derechos humanos y memoria colectiva.

La relacidn de la memoria historica que se presenta a traves del Muralismo platense,
nos acerca a esa construccion de imaginarios sociales que se pueden comunicar desde esta
expresion, pues los murales tienen una carga significativa para el reconocimiento colectivo de
grupos social, que evita el olvido y relaciona su pasado con las repercusiones y heridas que
siguen vigentes.

Profundizando en el factor social y comunicacional que el Street Art también puede
brindarnos, se encuentra el articulo “La grafica urbana como herramienta comunicativa y
transformadora. Casos: Colombia y Argentina”, respaldado por la Universidad Nacional de
La Plata (Argentina) y escrito por Osorio (2020). En el se describen experiencias artisticas
comunitarias en espacios rurales como Cali, Toribi6 y La Plata que han utilizado el Street Art
para dar a conocer temas de abandono, guerra y generar espacios de desarrollo cultural.
Mediante una metodologia cualitativa el autor concluye que esta expresion artistica articula
los ejes de: comunicacion, herramientas digitales y vinculacion, para apropiar a las
comunidades sobre sus luchas y potenciar asi nuevos espacios de participacion alternativos.

Al adentrarnos en el territorio colombiano este articulo nos brinda dos casos que son
un gran ejemplo sobre el Street art como una herramienta para el reconocimiento de las luchas
tras afos de guerra, donde el arte propicia momentos de encuentro que unen a la comunidad y
forjan su voz para hacer una denuncia, demostrando asi su valor comunicacional y

transformador pues lo perciben como un acto politico de apropiacion. Otra perspectiva, es el
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potencial para articular diferentes actores publicos y privados con el fin desarrollar
plataformas de encuentro entre artistas que lleven al empoderamiento e intercambio de
conocimientos, sin dejar de lado su critica social.

Otra de las investigaciones desarrolladas en Colombia, es el trabajo de grado “El
Street Art como via para la construccion alternativa de culturas de paz” apoyado por la
Pontificia Universiada Javeriana y realizado por Guarnizo (2013), donde el autor realiza un
estudio analitico-descriptivo, mediante una metodologia de caracter exploratorio para conocer
la relacion entre el Street Art y su aporte a la construccion de culturas de paz, asi mismo
aplica un analisis semiotico sobre el caso bogotano. Entre sus conclusiones menciona que, el
Street Art si puede contribuir a las alternativas de paz siempre y cuando se presenten las
condiciones de aceptacion cultural, para apoyar estas alternativas que llevan a entablar un
dialogo desde la reflexion del contexto.

El caso de la ciudad de Bogota nos permite acércanos a mas dindmicas del Street Art
en un entorno nacional que ha sido marcado por la guerra y desigualdad social, donde el arte
termina siendo el medio alternativo para promover mensajes que lleven a una reflexion y
nuevas formas de interpretar el mundo. Esto a través de la conexion con los ciudadanos para
asi conocer esas percepciones y establecer un dialogo que esté al alcance de todos.

Una de las ciudades que también es un referente en Street Art es Medellin, razén por
la cual se tuvo en cuenta el capitulo “El arte urbano como dinamizador de comunidad. El caso
Medellin-Colombia”, presentado en el XI Seminario Internacional de Investigacion en
Urbanismo y escrito por Puerta (2019). Aqui se presenta las transformaciones de este
fendmeno en el contexto local y las dindmicas sociales que lo han llevado a ver como un
elemento enriquecedor, mediante un proceso cualitativo se acerca a la evolucion de la
expresion y registra los cambios que se presentan con las intervenciones. Entre sus resultados

demuestra que, la realizacion de estas obras puede incentivar a nifios y jovenes a nuevas
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habilidades que los alejen de actividades delictivas, ademas, destaca que mediante ellas se
puede explorar el presente y pasado de las comunidades y generar nuevas dindmicas
comunicacionales.

Los hallazgos de este documento nos acercan al potencial que tiene el Street Art como
herramienta para configurar la realidad y llenar los espacios pablicos de simbolismos y
significados que logren conectar con el transeunte. Esto para establecer otro tipo de arte al
alcance de todos, que aporte al tejido social mediante alternativas de participacion y ocio
donde convergen la comunidad, las autoridades y colectivos de artistas.

En otro escenario sobre el uso de del Street Art se encuentra la tesis “Street Arty
ordenamiento territorial en Bogotd, Soacha y Chia”, respaldado por la Universidad Nacional
de Colombia y realizado por Torres (2018). Donde se expone el uso de esta expresion artistica
en los procesos de ordenamiento territorial para dotar de identidad los espacios, mediante una
metodologia cualitativa analiza el marco legislativo, tedrico y percepciones que han llevado a
una aceptacion de esta herramienta con fines politicos y econémicos. Sin embargo, también
demuestra el potencial de los actores colectivos para establecer visiones alternativas de
ordenamiento territorial desde la representacion de sus luchas sociales, mas alla de las
generados por actores institucionales.

Esta investigacion nos brinda un acercamiento a las dindmicas presentadas en la
capital del pais, generando una critica a como el Street Art ha sido utilizado por instituciones
privadas y publicas para transformaciones fisicas que dejan a un lado la construccion del
tejido social. Por ello, realiza una reflexion sobre la importancia de dar visibilidad a
colectivos de artistas y la comunidad, para un equilibro y justicia territorial donde todos
tengan participacion y puedan comunicar bajo sus propias légicas.

Otro de los casos es presentado en la tesis “En contra de una ciudad gris: el grafiti-

mural como herramienta estética en la renovacion del espacio publico”, respaldada por la
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Universidad del Rosario y presentada por Fierro (2018). Quien da a conocer como las
alcaldias utilizan el Street Art, murales y grafitis para recuperar los espacios vacios y
deteriorados que quedan al finalizar los proyectos urbanisticos. A través de un proceso
cualitativo sobre las obras en la ciudad de Bogota, reconoce como el espacio publico se
convierte en un medio para visibilizar temas ambientales, historicos y ancestrales que
responden a la memoria colectiva.

Esta investigacion nos brinda datos sobre el tipo de obras y los trabajos de los
colectivos de artistas con la comunidad, para resignificar el espacio publico desde otras
narrativas que se relacionan con temas de fauna y violencia vivida en zonas periféricas del
pais, llevando a un reconocimiento por la memoria. Sin embargo, distamos de la posicion del
autor al catalogar ciertas obras como grafiti, teniendo en cuenta que histéricamente esa
expresion ha manejado mensajes cerrados que solo son interpretados por los crews y no por
toda la comunidad, pues mediante ellos solo representa la firma del artista o colectivo, lo cual
no lleva a la exposicion o reflexion de problematicas sociales.

Continuando con el uso de las expresiones estéticas para la reconstruccion de
memorias, se encuentra el articulo “Ciudades tatuadas: arte callejero, politica y memorias
visuales” escrito por Herrera y Olaya (2011) y publicado en la revista Nomadas. En el se
aborda desde una metodologia cualitativa las intervenciones de arte callejero realizadas en
New York, San Francisco y Bogota, para responder como se presenta la construccion de
memorias. Entre sus conclusiones menciona que, estas expresiones transgreden las formas de
entender lo politico, alejandose de las preconcepciones instauradas en la sociedad, para
centrarse asi en practicas locales que responden ya no solo a un pasado compartido, sino a una
memoria emocional.

A partir de este articulo nos acercamos a la posicién politica de expresiones como el

Street art, que busca desafiar los modelos convencionales para hacer visible las memorias del
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presente y pasado de las periferias urbanas, mediante construcciones simbdlicas que son el
resultado de procesos de reflexion. Y reivindica el sentido de otredad, pues mediante las
intervenciones ponen en contacto la realidad del transeunte con la vivida por otros grupos
para cuestionar el orden social.

Ahora, centrarnos en la documentacion del Street Art y Muralismo en el contexto local
de la ciudad de Barranquilla se encuentra que, existen pocas investigaciones que ahondan en
el analisis de los procesos sociales y comunicacionales de estas expresiones artisticas.
Ademas, algunos de los trabajos se distancian conceptualmente de nuestro interés pues llevan
al uso errado de los términos Street Art y grafiti. Por lo anterior solo se tomaron en cuenta los
siguientes documentos.

Paisajes tatuados: grafitis en el Norte Centro Historico de Barranquilla (2012-2017),
tesis realizada por Martinez Giron (2018) y respaldada por la Facultad Latinoamericana de
Ciencias Sociales, FLACSO Ecuador. En esta se analiza el fenomeno del Street art en una de
las localidades mas importantes de la ciudad y como ha sido utilizado para el plan de
renovacion del sector. Haciendo uso de una metodologia cualitativa, con observacién
participante y entrevistas se acerca a la evolucion de estas expresiones como una propuesta
por parte de colectivos para crear espacios de participacion, e instituciones publicas para
reforzar el atractivo turistico de ciertas zonas.

Esta investigacion permite adentrarnos en la historia del Street art en la ciudad, desde
las intervenciones realizadas por colectivos en forma de protesta, hasta la introduccion de
entes publicos para la promocion de este tipo de expresiones, con la finalidad de acompafiar
proyectos institucionales en areas patrimoniales o con potencial turistico. Ademas, permite
acercarnos al proceso de aceptacion que ha tenido en la ciudad lo cual ha llevado a la

realizacion de festivales e incentivos para artistas que realizan dichas obras.
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Y finalmente, se encuentra el articulo “Representaciones sociales de arte urbano en
Barranquilla (Killart, 2017), publicado en la revista Busqueda y escrito por Aguilar (2017).

En él se analiza las representaciones femeninas en los murales del Festival de Arte Urbano
Killart 2017. Mediante una revision documental, observacion directa y entrevistas obtiene
como resultado que, las obras del proyecto tienen una sincronia entre el pasado y presente,
con temas sobre la comprension de la femineidad, la masculinidad y la naturaleza construida
desde el imaginario colombiano y caribefio.

Lo anterior nos brinda informacién sobre como desde los procesos de decodificacion
de las obras de Street Art podemos llegar a comprender los imaginarios que se entretejen en la
sociedad, en cdmo histéricamente hemos visto el papel de la mujer, el hombre y el respeto por
la naturaleza. Esto denota presencialidad cultural y las situaciones que nos construyen y dan

sentido a esas representaciones sociales.

2.2 Orientaciones tedricas

El curso de esta investigacion estd encaminado en la identificacion de los imaginarios
sociales que existen en torno al Muralismo y Street Art como un instrumento de
comunicacion en la ciudad de Barranquilla. Para esto se hace necesario conocer desde la
opinidn de algunos de los exponentes de estos movimientos en la ciudad y, asimismo,
identificar si tienen la intencion de comunicar a través de sus obras. Por otra parte, seran
consideradas las opiniones de académicos en arte, al igual que la de los habitantes de un
barrio de la ciudad, para que expresen su opinion teniendo en cuenta sus experiencias con

estas manifestaciones y para el desarrollo tedrico se tuvieron en cuenta las siguientes teorias.
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Creacion artistica y comunicacion

Es importante mencionar que en este proceso investigativo el arte es entendido desde
la vision de autores como Luna (2012), donde se dista de la conceptualizacion del arte como
la narrativa universal arraigada a una institucionalizacion de la libertad y se centra en la
pluralidad de memorias y experiencias, que no sanciona las formas de comunicacion
simbdlicas, sino que se convierte en otro medio de accién social producto de la subjetividad
sobre el mundo. Pues como lo menciona Bcerril-Tinoco (2018), las formas de produccién
artisticas se integran con el individuo y su contexto desde lo real llevandolo incluso a ser una

herramienta de denuncia.

Para hablar de la relacion entre arte y comunicacion, segun lo planteado por Aburto
(2009), uno de los principales aspectos para tener en cuenta es la percepcién, pues esta brinda
a los seres humanos una capacidad de abstraccion, la cual da paso a un pensamiento reflexivo,
que mediado por la sensibilidad, permite la creacidn de otras realidades, y de la misma forma
incita en la necesidad y capacidad de comunicarse, otra cualidad imprescindible en las

personas.

De acuerdo con lo mencionado anteriormente, la sensibilidad pasa a ser otra
caracteristica de gran relevancia para esta teoria, puesto que la intervencion de la mirada
sensible da lugar al pensamiento y la reflexion de todo lo que es percibido por los seres

humanos a través de los sentidos.

De esta forma, para hablar de la comunicacion en el arte, Aburto (2009) afirma que
debe hacerse desde el campo de la estética, pues menciona que el ser humano no puede
renunciar a la configuracion estética, debido a que esta conformada por su facultad de
sensibilidad y es manifestada por medio de sus capacidades reflexivas, emociones,

sensaciones y sentimientos, lo cual a su vez, intervienen en igual medida en los procesos de la
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comunicacion, llevando a que la sensibilidad se materialice por medio del lenguaje en los
actos de comunicacion. Esto convierte al arte en comunicacion porque se deriva en el
resultado de la interaccion humana, donde el artista usa sus obras para compartir sus

experiencias, que luego de ser observadas puede generar otras interpretaciones.

Es importante mencionar que esta teoria es de relevancia en nuestra investigacion
puesto que permitird conocer si los autores de estas obras usan sus intervenciones con la
intencidn de comunicar sus ideas, y asimismo la posible intencion de generar un

cuestionamiento al ser interpretada por los publicos que las observan.

Mediaciones

Barbero (2010), menciona los procesos de construccion de culturas subalternas que
desde el desencuentro, reinterpretan su contexto para darle un reconocimiento y visibilidad a
otras verdades culturales y sociales. Que histéricamente fueron invisibilizadas desde un poder
hegeménico, lo cual nos lleva a una mediacion donde se comienzan a forjar nuevas formas de
narrar, estas relacionadas a unos codigos y costumbres propias de sus experiencias, donde el
barrio también cumple una funcién esencial, descrito por el autor como un espacio de
“maternidad social” donde se gesta una produccion simbdlica desde lo cotidiano y
articulacion de las diversidades, construyendo asi cada ciudadano una posicion por los

mensajes que son interpelados.

Fenomenologia de los imaginarios sociales

Inicialmente Baeza (2011) menciona que es necesario comprender a que se refiere la
expresion ‘realidad social’, de la cual concluye que se derivan de experiencias de vida
socialmente construidas y validadas a nivel colectivo, premisa que a su vez lo lleva a afirmar
que los imaginarios sociales son formas de significacion institucionalizadas, que la sociedad

adopta en el hacer, pensar, decir, hacer. De igual forma, este autor menciona que para
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comprender los imaginarios sociales es necesario investigar en las dinamicas que generan la

vida social y todo lo que es creado y conservado desde la subjetividad.

Ahora, para lograr identificar de qué manera se presenta la fenomenologia de los
imaginarios sociales, Baeza propone ocho argumentos donde expone las principales

caracteristicas que conforman esta tematica:

1. Acerca de la practicidad de lo significado socialmente: menciona que los
imaginarios sociales son variadas ideaciones que se comparten socialmente y se
desarrollan en torno al significado del mundo y el sentido existencia, logrando de
esta forma que fluyan la comunicacion y la cooperacion en la sociedad.

2. Acerca de la Probabilidad factica de las relaciones sociales: afirma que los
imaginarios se convierten en homologadores de las formas de relacionarse, de
pensar y todas las préacticas sociales que se presentan y se asumen propias en una
sociedad.

3. Acerca de la asimetria social de las significaciones: dice que los imaginarios
sociales no son Unicos o definitivos, puesto que, puede haber oposiciones,
producidas por la heterogeneidad en la sociedad y la pluralidad presente en las
configuraciones socio-imaginarias.

4. Acerca del potencial transformador de los imaginarios: Baeza indica que los
imaginarios son y no son funcionales a la sociedad, por esta razon se consideran
ambivalentes, y pueden presentar dos formas de conexion, una donde un
imaginario se presente desde la base social para fundamentar una ideologia, y otra
donde puede haber un corpus ideoldgico que dé lugar a un nuevo imaginario
social.

5. Acerca de la apropiacion construida del tiempo: menciona que, generalmente los

imaginarios se constituyen alrededor de un aspecto en comun de la vida en
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sociedad, y también establecen una conexion entre las dimensiones del tiempo
(pasado, presente y futuro).

6. Acerca de la contextualidad de las significaciones sociales: exalta que los
imaginarios no se crean de manera espontanea, sino que corresponden a un espacio
y tiempo en especifico, y de ahi deriva su relevancia.

7. Acerca de la relacion arquetipica con el inconsciente colectivo: los imaginarios
son conexiones asociativas que permiten la transformacion de productos
individuales de la imaginacion, en productos de un imaginario social o colectivo.

8. Acerca de la eufemizacion de ciertos efectos perturbadores: menciona que los
imaginaros son esquemas que mitigan el miedo a lo desconocido a través de la
nostalgia o la esperanza, llevando a que dichos imaginarios a cumplan la funcion

de estabilizar por relativizacion o por sublimacién en un plano psiquico.

Construccion de realidades e imaginarios sociales

Para hablar de la teoria de imaginarios sociales planteada por Pintos, vale la pena
mencionar que, para el autor, la teoria se encuentra en una evolucion constante, razén por la
cual, hace uso del término “estan siendo”, para enmarcar el caracter temporal de su
definicion. En este sentido, Pintos (2005) afirma que los imaginarios sociales estan siendo
esquemas socialmente construidos que permiten percibir, explicar e intervenir en lo que cada
sistema social se tenga por realidad.

Es necesario indicar que, para la comprension de las implicaciones de la teoria, Pintos
realiza un desglose de la definicion planteada. Al hablar de esquemas socialmente
construidos, menciona que estos esquemas presentan una secuencialidad, priorizacion y
jerarquizacion en la percepcion de las personas, por medio del codigo relevancia/opacidad.

Este cddigo, trata de afirmar la complejidad en la constitucion de la realidad, haciendo
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referencia a la dificultad que tiene un observador al establecer las relevancias y lo que debe
dejar “fuera de campo”.

En ese sentido, también se menciona que dentro de las caracteristicas de los
imaginarios sociales se encuentra la de generar formas que funcionan como realidades. En
este punto la operatividad del cddigo de relevancia/opacidad, no da por sentada una realidad,
sino que permite que se critiquen las evidencias que son percibidas como realidad y develar
como se construyen, sus referencias temporales y todas las caracteristicas, convicciones y
acciones que se encuentren vinculadas a dichas realidades.

Teniendo en cuenta lo descrito anteriormente, entra en contexto otra parte de la
definicion de imaginarios que menciona, lo que en cada sistema social diferenciado se tenga
por realidad, haciendo referencia a que no existe una realidad Unica que se pueda identificar
como una verdad Unica, puesto que se encuentran en constantes procesos evolutivos de
progresivas diferenciaciones en el sistema; esto da lugar que aparezcan modos de
comunicacion que se diferencian por codigos y programas que permiten que el sistema opere
en funcion a exigencias del entorno.

En este punto, se presenta el “procedimiento” planteado por Pintos para la
construccién de los imaginarios sociales, donde afirma que el primer paso para ello debe ser
la critica de las evidencias que se encuentren acerca del tema investigado, puesto que las
evidencias siempre presentan un ‘punto ciego’ que no es develado en la primera observacion.
Debido a esto, se debe tener en cuenta que no existen evidencias permanentes, sino que las
evidencias se encuentran en constante construccién y al mismo tiempo estan mediadas por la
subjetividad del observador.

Como segundo paso se encuentra la construccion de observables, donde se menciona
que se debe establecer un procedimiento que tenga en cuenta las diferencias que sean de

relevancia para la investigacion, asi como también a los ‘fabricantes’ de realidad y los
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procesos de recepcion; esto se realiza con el fin de establecer unos limites, debido a que es
importante tener en cuenta que no todo es observable.

Posteriormente, entran en funcion los mecanismos de observacion que permiten llevar
a cabo el proceso de construccidn de imaginarios, en lo establecido por Pintos, intervienen
mecanismos que se activan en doble nivel, entrando en juego la observacion de primer orden,
se cuenta lo que se ve, y luego de esto, se presenta la observacion de segundo orden, en la
cual se observa como y desde donde interviene el observador del primer orden.

La observacion de segundo orden que se menciona, opera mediante la aplicacion del
cddigo relevancia/opacidad mencionado inicialmente, del cual se debe resaltar que, tendra
contenidos diferentes, dependiendo de la perspectiva que se tenga en cuenta en la definicion
del imaginario. Por esta razon, no es posible suponer que el concepto de imaginarios sociales
y su cddigo, estén vinculado a un sistema especifico, sino que se puede suponer como un
‘metacodigo’ que atraviesa diversos medios, donde los subsistemas generan formas

diferenciadas y funcionales para la sociedad.

2.2.1 Marco conceptual

Street Art: consiste en imagenes, personajes o formas que son creadas o aplicadas en
diversas superficies del espacio urbano, que buscan de manera intencional, comunicarse con
un gran namero de personas (Blanché, 2015)

Muralismo: es una técnica que se lleva a cabo en una pared, donde se plasman
imagenes de grandes dimensiones, las cuales buscan representar una idea o reflexion que
“rompa con el ruido visual” de la urbe, y que al mismo tiempo permita transmitir un mensaje
a los espectadores (Maradona & Perlbach, s.f.).

Imaginarios Sociales: Creaciones indeterminadas a partir de formas, figuras,

situaciones o imagenes, que se convierten en realidades y racionalidades (Castoriadis,1975)
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Arte urbano: movimiento conformado por manifestaciones artisticas que son
llevadas a cabo en espacios urbanos privados o pablicos, principalmente con caracter ilegal,
aunque esto no es un factor excluyente, inteligibles para el publico en general y que

cumplen un objetivo estético y/o moralizante (Fernandez, 2017).

Connotacidn: Esta formada por cualidades abstractas que expresan los valores
subjetivos atribuidos a la significacion y que tienen el poder de producir reacciones
emocionales (Elaboracion propia a partir de Guiraud,1979 y Calleja, 1990)

Percepcion: Cualquier acto o proceso donde se reconocen objetos, hechos o verdades,
a través del pensamiento o una experiencia sensorial, lo cual permite discernir o crear un

juicio con base a la situacion experimentada (Bartley, 1973).

2.3 Revision legal

En este aparatado se describe el marco legal bajo el cual se puede incluir el Street art y
Muralismo, desde el derecho a la libre expresion y el avance normativo que lo incorporado a
dinamicas aceptadas desde instituciones del poder publico.

Uno de los referentes principales es la Declaracion Universal de Derechos Humanos,
proclamada por la Asamblea General de las Naciones Unidas (1948) que en su articulo 19
menciona que, todo individuo tiene derecho a la libertad de opinion y de expresion e incluye
el difundir sus opiniones sin limitacion de fronteras, usando cualquier medio. También, desde
la Convencién Americana sobre los Derechos Humanos (CADH, 1969) en su articulo 13 se
incluye el difundir informaciones e ideas de toda indole, por medio de formatos orales,
escritos o artisticos.

Las practicas de Street Art y Muralismo han ido también formando parte de la cultura,
que es definida por La UNESCO (1982) como los rasgos distintivos de una sociedad que

engloba las artes y las letras, a través de la cuales el hombre puede reflexionar y contribuir a
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la cohesion social. En este marco normativo el Preambulo de la UNESCO dicta la
importancia de la educacion, la cultura y la libertad como recursos indispensables para el
hombre, por ello en el articulo 9 de la Declaracion Universal de La UNESCO (2001), se
garantiza la libre circulacion de obras e ideas y a su vez la disposicion de cada Estado para
establecer politicas culturales, que brinden modalidades de apoyo o marcos reglamentarios.

En relacion con esto desde la Constitucion de Colombia (1991), en su articulo 70 el
Estado se compromete a promover el acceso a la cultura de forma equitativa para todos los
ciudadanos. Esto por medio de la educacién y ensefianza cientifica, profesional, técnica o
artistica. Ademas, Reconoce a la cultura en sus diversas manifestaciones y la libertad en las
expresiones artisticas y busqueda del conocimiento.

Por otra parte, en el articulo 71 el Estado se compromete a crear incentivos para las
personas e instituciones que desarrollen o fomenten la tecnologia, ciencia y otras
manifestaciones culturales, mediante estimulos. Incluyendo asi este tipo de actividades en los
planes de desarrollo econémico y social (Constitucién de Colombia, 1991).

Dentro de las politicas establecidas en el territorio nacional que buscan el desarrollo y
libertad de las expresiones artisticas y cientificas se han promovido estimulos y becas para
apoyar dichos procesos, sin embargo, los esfuerzos en muchos casos se ven insuficientes ante
la necesidad de potenciar el desarrollo del pais. Desde la perspectiva artistica con el Street Art
y Muralismo la discusién en materia normativa comenzé apenas en el 2011, tras el asesinato
de Juan Felipe Becerra a manos de un oficial de policia, el joven grafitero conocido como
“Tripido” fue victima del exceso de fuerza por parte de un patrullero mientras pintaba en una
de las calles de la ciudad de Bogota (Instituto Distrital de las Artes [Idartes], 2012).

Tras lo sucedido, en el pais se polarizaron las opiniones entre si esta expresion se
podia reconocer como un acto ilegal o cultural, todo este proceso de injusticia y discusiones

Ilevd a que en el 2012 el IDARTES, gestara la Mesa Distrital de Graffiti con la participacion
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de artistas e instituciones del Distrito de Bogota para una nueva propuesta que se consolido en
el decreto 075 de febrero del 2013 (Instituto Distrital de las Artes [Idartes], 2012). En el cual
se promueve la practica artistica y responsable del grafiti en la ciudad, aqui se establece los
lugares autorizados y las estrategias pedagdgicas para promoverlo como forma de expresion
cultural y artistica.

Es importante mencionar que en el decreto al referirse a la practica del grafiti se tiene
en cuenta toda forma de expresion artistica temporal urbano, como inscripciones,
ilustraciones o técnicas similares. Dentro de este proceso el Street Art y el Muralismo
comenzo a ser incorporado en la regeneracion de espacios urbanos, sin embargo, las
disposiciones dictadas también generaron discusion por la influencia institucional que pueden
adquirir las expresiones urbanas, teniendo en cuenta su origen de resistencia. Ademas, la
delimitacion de los espacios que pueden ser intervenidos no llevan a la solucion de los
procesos irregulares que experimentan algunos grafiteros por parte de la policia, por lo cual se
hace necesarios procesos pedagogicos para que ambas partes conozcan las normas, derechos y
consecuencias (Instituto Distrital de las Artes [Idartes], 2012).

En cuanto a la ciudad de Barraquilla, no se cuenta con una reglamentacién especial
para la ejecucion del Street Art y Muralismo, sin embargo, estas expresiones han sido
apoyadas desde el afio 2012 por parte de entidades publicas como la Oficina de Participacion
Ciudadana y la Secretaria de Cultura, Patrimonio y Turismo para acompafiar los proyectos de
infraestructura y recuperacion del espacio publico. Mediante patrocinios a festivales locales,
portafolios de estimulos y becas incentivan el desarrollo pedagdgico y cultural para brindar
oportunidades a los artistas locales.

Para acceder al Portafolio de Estimulos, que apoya los procesos de formacion,
circulacion y gestion en artes plasticas y visuales, literatura, danza, masica, entre otros, los

artistas deben apegarse a los requisitos alli establecidos. Entre los que se encuentra las
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certificaciones académicas, produccion artistica, experiencia, bocetos y otras caracteristicas
del proyecto a presentar que son tenidas en cuenta por los jurados evaluadores (Alcaldia de
Barranquilla, 2019).

Este proceso de seleccion nos lleva a cuestionar el acceso de los artistas para ser
beneficiarios de dichos procesos, pues la formacion académica puede ser uno de los primeros
obstaculos para aquellos que son empiricos y buscan plataformas para mostrar su arte.
Tambieén, en cuanta libertad artistica existe en los espacios que son generados desde entidades
publicas, pues al estar condicionados bajo algunas lineas tematicas que no sean de interés para
el proyecto de la administracion en turno estas pueden pasar desapercibidas.

Sin embargo, es importante mencionar que no todas las obras se realizan con el apoyo
del Distrito, pues aquellas que son de caracter independiente o realizadas por colectivos,
cuentan con procesos mas informales para obtener los permisos de lugares e intervenir
finalmente los espacios, manteniendo asi su mensaje de caracter critico y contribuyendo a
generar espacios de interaccion al involucrar a la comunidad en su realizacion, factores que
también seran explorados en la presente investigacion.

La revision legal nos permite conocer que, si bien en el contexto local se cuenta con
las garantias a la libre expresién mediante el arte y el desarrollo de unas politicas culturales,
vale reflexionar si los beneficios ofrecidos desde lo publico cobijan de forma equitativa a los
artistas y les brinda una libertad creativa, o simplemente son utilizados para acompafiar los
proyectos de infraestructura y turismo, dejando de lado la importancia del arte para la

reflexion y apropiacion cultural.

2.4  Sistematizacion de categorias

En las categorias principales de esta investigacion se encuentran Imaginarios Sociales

y Street Art y Muralismo.
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En la categoria de Imaginarios Sociales, se tiene en cuenta que se presentan en un
contexto de representaciones simbolicas que intervienen en las interacciones sociales,
generando un cambio constante y creando un espacio simbolico donde convergen un conjunto
de significaciones, significantes, creencias, discursos y practicas (Zambrano, 2012). Siendo
asi unas representaciones sociales que permiten explicar y comprender un contexto (Acevedo
y Brijaldo, 2018), para la presente investigacion, los imaginarios sociales estan presentes en la
manera como son percibidos los movimientos del Street Art y Muralismo desde el punto de
vista de espectadores y realizadores.

Por otra parte, en la categoria de Street Art y Muralismo, se tiene como referencia que
por ambos movimientos obedecen a la representacion de una ideologia plasmada a través del
uso de iméagenes o simbolos, asimismo se caracterizan por estar presentes en el contexto
urbano y también porque sus autores tienen una clara intencion de transmitir un mensaje con
el propdsito de que este sea interpretado a su manera por sus espectadores (Blanché, 2015;
Maradona & Perlbach, s.f.).

En el contexto del presente estudio se busca establecer el objetivo con el cual fueron
plasmadas algunas de las obras elaboradas en el marco de estos movimientos, asi como
también, la percepcion, la intencién comunicativa y el impacto que generan entre la
comunidad, dado el creciente nimero de intervenciones que se han presentado en la ciudad de

Barranquilla.

2.4.1 Subcategorias de analisis

Connotacion del Street Art y Muralismo entre artistas: En esta subcategoria, se
indaga con algunos de los principales autores de las obras que se encuentran en la ciudad de
Barranquilla, el significado que tiene para ellos los movimientos del Street art y muralismo, al

igual que la intencion con la cual realizan sus obras.
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Percepcion desde la academia y los habitantes de Barrio Abajo: Teniendo en

cuenta el conocimiento que poseen los académicos en artes plasticas, a través de esta

subcategoria, se menciona la interpretacion que estos tienen acerca de las manifestaciones

derivadas del Street Art y Muralismo en la ciudad de Barranquilla.

Asimismo, debido a la popularidad que han tenido las intervenciones del Street Arty

Muralismo en Barrio Abajo, se busca conocer la forma en que sus habitantes perciben,

interpretan y que opinion tienen con relacion a las obras.

Intenciones comunicativas e impacto de las obras: Por medio de esta subcategoria

se hace referencia a la intencién de los artistas en comunicar algun tipo de mensaje por medio
de sus intervenciones, al igual que el propdsito de generar una reaccion por parte de los

espectadores, pues a pesar que las manifestaciones artisticas presentan un origen diferente, la
intencidén comunicativa se mantiene y es analizada de forma conjunta con las interpretaciones

de los diferentes publicos objetivos en la presente investigacion.

Tabla 1l

Sistematizacion de categorias

CUADRO DE SISTEMATIZACION DE CATEGORIAS

Objetivo General: Identificar los imaginarios sociales que se construyen alrededor del Street Art y Muralismo como
instrumento de comunicacién en la ciudad de Barranquilla

. - Categorias S Subcategorias | Unidades tedricas
Objetivos Especificos g Definicion A -
de andlisis de andlisis asociadas
Explc_>rar la connotacion Segtn Zambrano (2012) los
que tle.ne el Street Art y imaginarios sociales se Connotacion del Fenomeno|og|’a de
Muralismo para los presentan en un contexto de Street art y los imaginarios
principales exponentes de representaciones simbolicas que | njuralismo entre | sociales
estos movimientos intervienen en las interacciones | o tictas
culturales. Imaginarios sociales, lo cual genera un
. panorama de cambio constante,
Conocer la percepcion de Sociales | ¢ roando un espacio simbolico
la academia y los donde convergen un conjunto de | Percepcion
habitantes de Barrio Abajo significaciones, significantes, desde la Construccion de la
sobre el movimiento creencias, discursos y practicas, | academiay los realidad e
cultural del Street Arty las cuales se visibilizan en habitantes de imaginarios sociales
Muralismo en colectivo determinado. Barrio Abajo
Barranquilla.
Explorar las intenciones Streetarty | Street Art: consiste en Intenciones Creacion artistica y
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comunicativas e impacto
de las obras de Street Art y
Muralismo en los
habitantes de Barrio Abajo.

Muralismo

imagenes, personajes o formas
que son creadas o aplicadas en
diversas superficies del espacio
urbano, que buscan de manera
intencional, comunicarse con un
gran namero de personas
(Blanchg, 2015)

Muralismo: es una técnica que
se lleva a cabo en una pared,
donde se plasman imagenes de
grandes dimensiones, las cuales
buscan representar una idea o
reflexién que “rompa con el
ruido visual” de la urbe, y que al
mismo tiempo permita
transmitir un mensaje a los
espectadores (Maradona &
Perlbach, s.f.)

comunicativas e
impacto de las
obras

comunicacion

Fuente: Elaboracion propia
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Capitulo 3: Orientacion Metodoldgica

3.1 Naturaleza de la investigacion

La presente investigacion segun su profundidad es descriptiva, debido a que solo se
enfoca en dar a conocer los imaginarios sociales que se construyen alrededor del Street art y
Muralismo en la ciudad de Barranquilla desde la perspectiva de sus diferentes publicos, con el
fin de aproximarnos a la realidad social del contexto y detallar comportamientos
comunicacionales. Cémo caracteristica de este tipo de investigacion se tiene en cuenta su
historia y evolucion para observar el uso de estas expresiones a lo largo del tiempo hasta la
actualidad y los cambios que se generan a su alrededor (Cauas, 2015).

Ademas, segun su finalidad es basica debido a que solo se busca identificar y ampliar
los conocimientos desde un marco tedrico y sociocultural sobre la comunicacion e
imaginarios vistos desde la creacion artistica, sin plantear acciones practicas que busquen
transformar el fendmeno (Relat, 2010). Y su alcance es seccional pues tal como lo menciona
Daen (2011) solo se tendra en cuenta el momento actual y especifico donde se evalué la
connotacion y percepcion de los movimientos artisticos entre los grupos de estudio, sin repetir
observaciones.

Enmarcandonos asi en el caracter cualitativo donde se presenta un proceso de
observacion, escucha y comprension, involucrandose asi el investigador con el contexto para
establecer relaciones y significados entre la construccion de imaginarios sociales y los
procesos comunicativos (Sanchez Silva, 2005). Ademas, el estudio se realiza desde una
mirada no experimental pues en ningin momento se manipulara ninguno de los contextos
donde se encuentran las unidades de observacion y todo se trabajara en su estado natural

(Grajales, 2000).
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3.2 Poblacién

Para el proceso de exploracién y reconocimiento de los imaginarios que se construyen
alrededor del Street art y Muralismo como instrumento de comunicacion se tuvo en cuenta a
los siguientes publicos:

e Artistas de Street art y Muralismo de la ciudad de Barranquilla, teniendo en cuenta su
rol protagdnico para la construccion de los imaginarios sociales desde el arte que
comunican alrededor de la ciudad, impactando directamente en su poblacion.

e Profesionales y académicos del arte en la ciudad de Barranquilla, por su papel en el
reconocimiento con las practicas del Street art y Muralismo desde la institucion y
formacién académica.

e Habitantes del Barrio Abajo de la ciudad de Barranquilla, seleccionando este barrio
dado las numerosas intervenciones con Street art y Muralismo que se encuentran en el

sector.

3.3 Actores

e 8 artistas de Street art y Muralismo de la ciudad de Barranquilla que han participado
en diversas intervenciones en la ciudad de forma individual, en colectivos y siendo
beneficiarios de proyectos institucionales.

e 4 profesionales de arte en la ciudad de Barranquilla, entre quienes se encuentran
maestros en artes plasticas y escultores que también se han dedicado a la formacion
educativa desde instituciones como la Facultad de Bellas Artes de la Universidad del

Atlantico.



IMAGINARIOS SOCIALES E INTENCIONES COMUNICATIVAS DEL STREET 46

e 7 habitantes del Barrio Abajo, entre quienes estan lideres y gestores culturales del
sector que se caracteriza por su valor historico y cultural al ser uno de los més

antiguos de la ciudad.

3.4 Técnicas e instrumentos para la recoleccion de datos

Para el proceso de aplicacion de instrumentos se realizaron entrevistas
semiestructuradas con los artistas, docentes y habitantes de Barrio Abajo, desarrolladas en
entornos virtuales y presenciales grabadas en formato audio y video. Este tipo de entrevista
permitio adaptar las preguntas ya establecidas a los sujetos con los cuales se establecid
comunicacion, esto con la finalidad de obtener mayor aclaracion sobre términos, experiencias,
percepciones y concepcion del arte, para crear una conversacion fluida que motivara al
entrevistado (Diaz-Bravo et al., 2013).

A su vez, este formato en cual el entrevistador tiene una actitud receptiva brindd
libertad a los entrevistados para profundizar en otros aspectos que estan relacionados con los
objetivos de la investigacion (Diaz-Bravo et al., 2013), especialmente con las experiencias
artisticas y percepciones del Street art y Muralismo para explorar las intenciones

comunicativas e interpretacion de las obras.

3.5 Descripcidon del proceso

Para la presente investigacion se realiz6 como primer paso una revision documental
Goémez-Luna, et al. (2014) que permitiera adentrarnos en proyectos previos sobre el Street art
y el Muralismo, su historia y como se ha convertido en una herramienta de comunicacion.
Ademas, seleccionar teorias comunicacionales y construccion de imaginarios sociales. Esto

nos llevé a plantearnos hipotesis como: el uso de este tipo de manifestaciones artisticas para
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representar las dinamicas sociales de una comunidad y el impacto que puede llegar a generar
con espacios de encuentro.

Por otra parte, se realizé un analisis del contexto local para conocer el estado y
desarrollo de estas manifestaciones en la ciudad. Esto mediante la revision de noticias en
medios de comunicacion local y plataformas distritales con el fin de conocer los grupos,
proyectos de intervencion, estimulos financieros y las dinamicas que se producen alrededor de
estas en Barranquilla. Todo lo anterior nos permitié planear unos objetivos especificos
direccionados a explorar las intenciones comunicativas y percepciones del Street Arty
Muralismo en la ciudad, entre los artistas, la academia y sus habitantes.

Posteriormente, se inicio la aplicacion de instrumentos entre el afio 2020 y 2021 tras el
reconocimiento y seleccion de aquellos artistas que participan activamente en escenarios
locales y cuentan con un reconocimiento entre la comunidad. Estos fueron contactados a
través de mensaje directo en su cuenta de Instagram, red en la cual son constantes y
comparten sus intervenciones e historias detras de ellas. En estas conversaciones se compartio
el objetivo de la investigacidn y se establecieron las fechas para las entrevistas
semiestructuradas, las cuales se tuvieron que realizar via Microsoft Teams debido a las
medidas sanitarias para controlar la propagacion del Covid-19.

Las conversaciones con los 8 participantes se llevaron a cabo de forma individual en
dias y horarios diferentes con una guia de preguntas semiestructurada (Diaz-Bravo et al,
2013), que fueron adaptadas a sus experiencias personales y artisticas esto con la finalidad de
conocer sobre: motivacion artistica, temas de inspiracion, intencion comunicativa, aspectos
para realizar una intervencion y estilo o técnica, permitiéndonos asi acercarnos a los origenes
de las obras.

Como segundo paso en la investigacion se procedio a contactarse via correo

electronico y telefonico con 4 académicos, entre los que se encuentran profesionales en artes
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plasticas y escultores que también tienen experiencia en docencia. Las entrevistas
semiestructuradas se desarrollaron en el afio 2021 mediante Microsoft Teams y con ellos
indagamos sobre las definiciones personales del arte, intencion comunicativa del arte,
percepcion del Street Art y Muralismo como expresion artistica, opinion sobre el impacto
social de las intervenciones y el apoyo del Distrito para estas expresiones, teniendo en cuenta
la relevancia y validez que desde la academia se les brinda a nuevas practicas para ser
aceptadas en grupos sociales.

Finalmente, para conocer la opinion de los habitantes seleccionamos el sector de
Barrio Abajo teniendo en cuenta las intervenciones que empezaron a masificarse desde el
2019 con Killart. Para ello, se establecié una alianza con la plataforma Canibal quienes tienen
presencia en el barrio desde el 2013 y son conocidos como una organizacion sin animo de
lucro que trabaja con artistas, comunidades y gestores promoviendo programas autobnomos de
educacion, produccién y circulacion de arte regional (Plataforma Canibal, s.f.).

Las entrevistas semiestructuradas se realizaron durante el segundo semestre del 2021
de manera presencial en las instalaciones de Plataforma Canibal, donde participaron lideres y
gestores culturales del barrio. Se manejaron horarios diferentes teniendo en cuenta las
medidas de autocuidado por el Covid-19. Ademas, para continuar con la aplicacion del
instrumento, también se desarrollaron entrevistas mediante Microsoft Teams, en ambas
modalidades indagamos sobre identificacion de las pinturas ubicadas en el sector, opinion
sobre las intervenciones, intenciones comunicativas que perciben de ellas y su participacion
en el desarrollo de estas.

Una vez obtenida la informacidn se procedié a la transcripcion de cada una de las
entrevistas, divididas segun sus publicos para una mejor comprension de los resultados, los
cuales se analizaron mediante una sistematizacion de categorias que fueron: imaginarios

sociales, Street Art y Muralismo, connotacion del Street Art y Muralismo entre artistas,
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percepcion desde la academia y los habitantes de Barrio Abajo, intenciones comunicativas e
impacto de las obras.

De esta forma se realiz6 un analisis del discurso, que desde la definicion de Van Dijk
(2005) nos acerca a la ideologia de los publicos desde tres aspectos que son: discurso,
cognicion y sociedad, permitiéndonos acercar al sistema de creencias que organizan o
legitiman las relaciones como colectividad y fue expuesto durante las entrevistas realizadas.
Esto llevo a un proceso de triangulacion desde la respuesta de los 3 publicos, asociandolas
segun nuestros objetivos especificos, pues nos ofrece la oportunidad para tener una
perspectiva mas amplia y lograr interpretar el fenémeno, enriqueciendo asi el estudio y dando
paso a nuevos planteamientos (Benavides y Gomez, 2005).

Mediante el proceso anteriormente descrito se encontraron nuevos escenarios de
analisis entre el proceso de creacién, la percepcion de la academia, los procesos de estimulos
administrativos y la participacion de la comunidad, que nos permitié llegar a una conclusion
mas amplia vista desde quienes realizan el arte, la academia como institucion que valida

acciones y la comunidad como espectadora y participe de proyectos sociales.
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Capitulo 4: Analisis de resultados

4.1 Presentacion y analisis de resultados

Connotacidn del Street Art y Muralismo entre artistas

Teniendo en cuenta los referentes tedricos y aproximaciones, hemos visto como las
intervenciones de Street Art y Muralismo tiene una carga cultural que ha sido otorgada por el
contexto y experiencias propias de los artistas, quienes han encontrado en estas expresiones
una herramienta para comunicarse y dar visibilidad a su interpretacion de la realidad. Para J.
Hoyos (comunicacion personal, 7 de julio de 2020), conocida como Panda Natural, este tipo
de arte es una herramienta esencial que le permite hacer eco en la vida de aquellos que sepan
escuchar un mensaje o les toque enfrentarse a este, ademas puede resaltar sus raices y ser
contestaria frente aquellas situaciones que no pueden quedar en el silencio.

La interpretacion subjetiva de la realidad mencionada por Hoyos responde a la
construccién de unos imaginarios sociales, definidos por Baeza (2011), como ideaciones que
socialmente compartimos y homologan las formas de pensar, constituyendo asi, el sentido
comun o gramatica que permite una comunicacion fluida. En este sentido, nuestra forma de
pensar y actuar ha sido moldeada por el entorno en el cual hemos crecido, donde se establecen
parametros o discusiones alrededor de las formas en como comprendemos y respondemos
ante diversas situaciones que debemos sortear en el dia a dia.

La cotidianidad ha sido de inspiracion para “Shot” (comunicacion personal, 1 de julio
de 2021), pues su estado de animo le determina los colores a utilizar en sus obras, pero en
especial la naturaleza de la ciudad, porque considera que al estar ubicados cerca al mar y al
rio tiene colores mas vibrantes de otros lugares, lo cual le motiva a experimentar para dar vida

a los espacios y representar el ser caribe.



IMAGINARIOS SOCIALES E INTENCIONES COMUNICATIVAS DEL STREET 51

Figura 1
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Para el artista R. Matos (comunicacion personal, 25 de junio de 2020), el Street Art
significa vida, es la forma como ve el mundo, plasmando asi un imaginario de ciudad
diferente que ademas le permite expresar sus sentimientos. La intencion de comunicar sus
emociones u opiniones a través de este tipo de expresion es un patrén que se logro identificar
en los ocho artistas entrevistados, cada uno desde su postura han exaltado la cultura del
Caribe Colombiano o cuestionado situaciones sociales y politicas, con el fin de sumar su voz
a una transformacion e impactar con su mensaje al mayor nimero de transedntes.

Estos mensajes que invitan a la reflexion y cuestionamiento han sido el objetivo del
muralista Omar Alonso, quien menciona su tipo de obra es de critica social y puede variar
dependiendo del contexto social, buscando confrontar una realidad y sembrando un mensaje
que pueda ser interpretado por cualquier transeinte como fue mencionado en una de sus

intervenciones:
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En el 2019 hice un mural que se llama ‘Material para borrar’, estd debajo del
puente de la circunvalar con Murillo, que se refiere a las fosas comunes. No he estado
en la zona del conflicto, a veces me confronto conmigo mismo, a ver si tengo yo la
potestad de asumir una posicidn con respecto a eso. Pero bueno, lo digo, es mi opinion
y es importante que ese conflicto se conozca desde otras perspectivas y no se olvide.
Entonces hice esa pieza, que es una fosa comun y hay un personaje que simboliza la

muerte. (O. Alonso, comunicacion personal, 9 de junio de 2020)

Figura 2

Serie: Material para borrar

7

Fuente:

Imagen del autor - Omar Alonso.
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Figura 4

Figura 3
Serie: Material para borrar

Serie: Material para borrar

Fuente: Imagen del autor - Omar Alonso.

Dar visibilidad a estas realidades sociales desde el arte, permite una construccion de la
memoria histdrica colectiva, respondiendo asi a otro de los argumentos mencionados por
Baeza (2011), donde los imaginarios sociales permiten garantizar una conexion entre nuestro
pasado, presente y futuro, para apropiarnos de la historia y realizar una conexion de los
hechos que pueden o no demarcar la repeticion de los mismos, dentro de una determinada
sociedad, tal como ha sido el flagelo de la guerra en el pais que puede ser interpretado desde
la subjetividad de cada ciudadano.

La relacidn entre el contexto y el arte también ha sido explorada por el artista R. Reina
“Nexio” (comunicacion personal, 25 de junio de 2020), quien ademads de realizar

intervenciones que resaltan la cultura de la Region Caribe, también, ha estado presente en la
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gestion de talleres artisticos en algunas zonas periféricas de la ciudad con el fin de generar
espacios de participacion, donde el Street Art toma un mayor protagonismo, pues busca dejar
un mensaje implicito en sus obras. A diferencia del grafiti, que menciona no esta dirigido a el
publico en general porgue es un sistema de signos decodificable solo entre grafiteros.

Otros de los aspectos importantes y diferenciales en el proceso de realizacion de las
obras, sea Street Art o Muralismo, son los dos caminos que hay al elegir el espacio a
antevenir, segun J. Obregon (comunicacion personal, 10 de mayo de 2020), si es de caracter
privado, el artista establece comunicacion con el duefio del predio y les muestra una foto del
trabajo que ha realizado antes y mediante un acuerdo verbal se obtiene el permiso. En cambio,
si el espacio es un terreno baldio se interviene sin seguir ningun lineamiento y para su
realizacion utilizan materiales como aerosoles y vinilos que les permite mejorar los detalles
de sus obras y ahorrar costos.

Durante las entrevistas también se evidencid que la pasion e intencion de comunicar la
perspectiva del mundo a traves del Street Art y Muralismo han marcado el inicio de su
recorrido artistico. Para C. Polo “Revolver” (comunicacion personal, 11 de agosto 2021), sus
intervenciones en las calles comenzaron tras reflexionar sobre la practica de ser artista en el
caribe, porque al ser un artista emergente que crea productos para comunicarse de una forma
simbolica y que no tienen cabida en el “sistema de arte decorativo”, le tocé abrirse un nuevo
camino en el espacio pablico que si se lo permite.

La bdsqueda por generar esos espacios de encuentro y representacion que se han
enmarcado fuera del status quo, responde a las diferentes formas de organizacion politica no
institucionadas de las culturas juveniles a las que hace referencia Reguillo (2000), que quieren
transcender en los ambitos locales reapropidndose de la palabra sin estar atados a unas logicas

de mercado. Pues para los artistas tiene mayor relevancia el dar voz y visibilidad a aquellos
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temas que representan el imaginario de ciudad desde su belleza, pero también desde la
desigualdad e injusticia que podemos compartir en el territorio.

El Street Art y Muralismo en la vida de los artistas ha significado una herramienta
para comunicarse y generar espacios de encuentro, transformacion y cuestionamiento que
demuestra las tantas realidades a las que hace referencia Pintos (2005), donde no hay un
sistema absoluto, por lo cual esto nos aparta de una concepcion hegemonica de nuestra
sociedad sin olvidarnos del pasado que finalmente determina los constantes cambios y
cddigos que representan el imaginario.

Ademas, estas expresiones artisticas nos llevan a procesos de interculturalidad
definidos por Guaquil y Morales (2003) como los intercambios simbdlicos entre diversas
comunidades, donde hay una coexistencia dialogica y se aprende de lo impropio para
incorporarlo en su naturaleza. En este caso la imagen, las letras, los colores y el discurso de
las obras de Street Art y Muralismo, reflejan la diversidad de la Regién Caribe que confluye
en la ciudad de Barranquilla, pues se reconoce la herencia africana e indigena del territorio y
la biodiversidad que nos rodea, esto responde a unas costumbres, iconos y simbolos que
socialmente son compartidas y se trasladan al espacio publico (Ortiz et.al., 2021).

En este primer apartado de resultados, desde la percepcién de los artistas los
imaginarios encontrados fueron:

e El entorno cultural donde han crecido los artistas son de inspiracion para la

creacion de sus obras.

e La cultura afro, indigena, popular y las problematicas sociales son las tematicas

principales de los artistas entrevistados.

e EIl Street Art y Muralismo son usados como instrumentos de expresion

comunicativa de los artistas para hablarle a la sociedad.
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Percepcion desde la academia y los habitantes de Barrio Abajo

Debido al incremento de las intervenciones de Street Art y Muralismo que se
encuentran alrededor de la ciudad de Barranquilla se podria suponer que estos movimientos
han sido aceptados poco a poco por los diferentes habitantes del Distrito, no obstante, para
tener certeza de esta afirmacion es necesario conocer la percepcion de las personas
directamente impactadas por este fenomeno.

En los Gltimos afos diferentes sectores de la ciudad han sido testigos de diversas
intervenciones que, a pesar de su cualidad efimera, algunas ain perduran en las paredes de su
localidad, e incluso, con los afios han ido en aumento. Uno de los barrios que ha sido testigo
de estas manifestaciones, es Barrio Abajo, el cual se ha convertido en uno de los referentes de
estos movimientos urbanos.

Seria sencillo afirmar que los habitantes de este sector apoyan sin objeciones las
manifestaciones resultantes de estos movimientos urbanos, sin embargo, teniendo en cuenta lo
expuesto por algunos de los principales lideres y gestores culturales de Barrio Abajo, las
opiniones en torno a las diferentes intervenciones que se encuentran en las calles de su barrio
se tornan divididas, porque pueden que aprueben algunos, pero también se muestran en contra
de otros.

Lo anterior fue evidenciado a través de los comentarios de los habitantes
entrevistados, puesto que todos afirmaron no estar completamente de acuerdo con varias de
las pinturas presentes en su sector. Tal es el caso de una las moradoras del barrio, quien
menciona que, si bien se siente identificada con muchas de las obras porque ve reflejado ‘su
diario vivir, su barrio y su Barranquilla’. De la misma forma, expresa que otras intervenciones
no le transmiten nada y pueden resultarle hasta confusas, incluso manifiesta su rechazo por

algunas, ya que, segun ella, las intervenciones en el sector deberian ser un reflejo de la
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cotidianidad de su barrio (Habitante de Barrio Abajo, comunicacion personal, 9 de agosto de
2021).

Asi como esta gestora social de Barrio Abajo, cada uno de los entrevistados tiene una
razon para justificar su inconformidad con alguna obra presentes en su sector. No obstante,
cabe aclarar, que no todos las opiniones son negativas, pues dentro de los comentarios a favor
se destaca lo mencionado por uno de los moradores, quien afirma que estas intervenciones,
son usadas como una herramienta de transformacion social y al mismo tiempo como una
forma de protestar ante alguna situacion de inconformidad, por tal motivo, considera que se
debe respetar lo que los artistas quieren transmitir por medio de su obra (Habitante de Barrio
Abajo, comunicacién personal, 9 de agosto de 2021).

De manera similar, otra de las percepciones expuestas, hace referencia a la validacién
de estas expresiones como una manifestacién no vandalica. Con relacion a esto, los
entrevistados coinciden en afirmar que, a través de estas intervenciones, su autor tiene una
clara intencion de ‘contar algo’, solo que muchas veces la ‘ciudadania del comun’, no logra
interpretar la historia o el mensaje que se quiere plasmar. (Habitante de Barrio Abajo,
comunicacion personal, 9 de agosto de 2021).

Este tipo de opiniones, permiten que se evidencie lo planteado por Pintos (2005), en la
teoria de construccion de realidades e imaginarios sociales, debido a que como parte inicial de
este proceso se presenta una critica de evidencias, donde interviene el codigo de relevancia y
opacidad, el cual permite que el observador se encargue establecer las relevancias frente al
fendmeno estudiado, y con base a ello inicia la construccién de sus propios imaginarios
sociales.

Por otro lado, desde el punto de vista de académicos formados en artes plasticas, la
percepcion se torna condicionada a ciertos factores, pues si bien unos afirman que las

intervenciones derivadas del Street Art y Muralismo pueden llegar a considerarse como
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expresiones artisticas, el artista plastico Y. Marquez, (comunicacion personal, 28 de mayo de
2021), menciona que estas pinturas pueden llegar a ser consideradas como arte, siempre y
cuando sean plasmados con una ‘intencion poética y metaforica’, la cual pueda conllevar a sus
espectadores a pensar y reflexionar sobre la misma obra, lo cual llevaria a condicionar la
intencion comunicativa de estos movimientos, pues segun Marquez, si no se cumple con las
intenciones mencionadas, no se genera un mensaje que pueda ser interpretado por los que
observen las intervenciones.

Sucede lo contrario con otros de los académicos. Para N. Martinez (comunicacion
personal, 23 de junio de 2021), estos movimientos son arte, puesto que él afirma que no se
necesita titulo para ser un artista, sino que la sociedad reconozca que el trabajo realizado es
arte, y el arte, en muchos casos es inherente de la comunicacion, puesto que, muchas
iméagenes pueden tener un significado, aunque este no sea identificado por el observador.

De manera similar, el docente E. Recuero (comunicacién personal, 16 de julio de
2021), menciona que se estas obras pueden ser consideradas como arte dependiendo del
publico que lo observe, y que toda imagen tiene una significacion que crea un proceso de
comunicacion cuando esta es recepcionada por un sujeto.

Lo anterior, hace referencia al planteamiento de Pintos (2005), al mencionar que los
imaginarios sociales permiten percibir, explicar e intervenir en lo que cada sistema social
entiende por realidad, ya que no existe una verdad Unica, sino que cada verdad se encuentra
en una constante construccion, y de la misma forma se condiciona al sistema social donde se
encuentre presente.

Otro aspecto importante resaltado tanto por los académicos, como por los habitantes
entrevistados es que gran parte de los autores de estas obras, buscan la manera de expresar la
cultura caribe a través de la representacion de las etnias, la flora, la fauna y muchas

cotidianidades propias de la region. Este punto da lugar al cuestionamiento de la intencion
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comunicativa que cada artista plantea por medio de sus obras, y al mismo tiempo la forma en
la que este posible mensaje genera un efecto en el entorno donde es plasmado. Es por ello
que, desde estos publicos se lograron conocer los siguientes imaginarios:
e Los habitantes de Barrio Abajo y los docentes de arte validan la intencién
comunicativa de las obras de Street Art y Muralismo.
e Para los habitantes es fundamental ver reflejada su cotidianidad e historia de la
ciudad en las obras para una mayor aceptacion.
e Los docentes de arte consideran que la libertad creativa del artista debe prevalecer
sobre los fines econdmicos o intenciones del Estado que financian los proyectos de

intervencion.

Intenciones comunicativas e impacto de las obras

Tras establecer la relacion entre comunicacién y arte desde la academia, en este
apartado nos centramos en cdmo los artistas le hablan a la ciudad a través de sus obras, pues
el Street Art y Muralismo se convierten en una forma de comunicacion alternativa para hacer
visible otros aspectos de nuestra sociedad, que también pueden generar un impacto positivo
en la transformacion de espacios. Desde la teoria de Pintos (2005), el cédigo comunicado que
hace referencia a una perspectiva fenomenoldgica puede encontrarse en presencia 0 ausencia
de un campo, es decir, que hay un cadigo de relevancia y opacidad donde la construccién de
realidad variara dependiendo la perspectiva en la definicion del imaginario.

En el caso de Barranquilla, la artista J. Obregon, (comunicacion personal, 10 de mayo
de 2020), busca a través de sus intervenciones sentar una postura afro feminista, pues como
mujer en un entorno de arte que histéricamente ha tenido mayor participacién masculina se
cuestiono la importancia de decirle a la ciudad que quien pintaba era una mujer negra. Inicié

con autorretratos y posterior a ello, comenzd a crear sus propias mujeres con rasgos naturales
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y salir del mismo estereotipo que se tiene dentro del “ser negra”. En su recorrido ha explorado
otras tematicas como la serie ‘Sin pantaletas’ de una mujer pintandose pantaletas y haciendo
alusion a la frase popular “hay que tener los pantalones bien puestos” y como esta prenda ha
sido usada por hombres. Pero, al relacionarlo con su familia noté como esta frase perdia
validez, pues crecio en un entorno donde la madre es la cabeza del hogar, tal como ocurre en
muchos otros nucleos, e incluso la relacion de su mama y abuela la inspiraron para incluir

plantas del caribe colombiano en sus obras como un aspecto cotidiano que comparten.

Figura 5

Negras
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Fuente: Elaboracion propia. Autor: Joyce Obregon

Por otra parte, el tema de crianza maternal también inspir6 a L. Molina “Rayo”
(comunicacién personal, 7 de mayo de 2020), quien menciona: “Mis muros son
principalmente de mujeres afro, étnicas, me gusta mucho porque representa a mi mama, quien
ha sido una mujer fuerte que trabajo por mis hermanos y por mi”. La importancia del entorno
social donde se desarrolla el artista determina el imaginario e intencion comunicativa. Con
relacion a ello, algunos de los habitantes expresaron que en los murales del barrio prefieren

encontrar temas que representen la historia, la cultura, la memoria y los iconos de la localidad,
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ciudad o pais, tales como las intervenciones de “100% Melanina” o el “Hombre Caiman”

(Imagen 6 y 7), pues al ser parte de su cotidianidad pueden verse identificados.

Figura 6
100% Melanina

Figura7

Hombre Caiméan
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Fuente: Elaboracion propia

La mezcla de la cultura popular del caribe colombiano también tiene protagonismo y
se representa a través de los colores fluorescentes, ese es el objetivo de R. Matos,

(comunicacion personal, 25 de junio de 2020), quien, desde sus intervenciones tarta de llevar
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una representacion grafica de la cotidianidad presente en comunidades del suroriente de la
ciudad, y ante cierta vulnerabilidad del sector quiere demostrar en los barrios donde crecio
que hay otra forma de comunicacion o via de escape.

Por otra parte, el artista R. Reina “Nexio” (comunicacion personal, 25 de junio de
2020) ha buscado a través de sus obras rescatar lo ancestral y darle mayor visibilidad, razén
por la cual, la naturaleza, los tejidos o figuras étnicas y las mujeres afro e indigenas estan
presentes en sus intervenciones. Esto sin perder su mensaje contestatario, debido a que le
parece importante dentro del Street Art, no dejarse apabullar ante la demanda de inversion por
parte de politicos, pues no deberia impedir que se sigan tocando tematicas importantes, es por
ello por lo que intenta dejar un mensaje implicito en sus obras.

Estos temas mencionados por algunos de los artistas que buscan salir de la naturaleza
de un discurso homogeneizado nos acercan a los procesos de rescate por lo propio del cual
nos habla Barbero (2010), donde hay una resistencia a través de la reproduccion de la
cotidianidad. Las experiencias de los artistas nos demuestran la importancia de estas obras,
que desde la representatividad de la cultura, historia y actualidad buscan establecer una
comunicacion directa con el transetnte y cuando responden a los aspectos, pueden tener una
mejor acogida entre la comunidad aledafia, pues entre las entrevistas los habitantes
coincidieron en la importancia de ver el sentir del barrio en los murales, comprender el
contexto donde van a intervenir e incluso tener en cuenta a la comunidad para socializarlas.

Los procesos de interpretacién son factor importante en la lectura del mensaje, donde
se presentan las llamadas mediaciones de Barbero (2010), que menciona la existencia de una
reconfiguracion del mensaje, es decir que cada uno de los que es interpelado le da su propia
significacion a partir de unas nociones preconcebidas del contexto, pues independiente del
objetivo a comunicar por el artista este puede comenzar a tener multiples versiones por parte

del espectador. Un ejemplo de ello son las intervenciones realizadas por el artista C. Polo
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“Revolver” (comunicacion personal, 11 de agosto 2021), quien inicid con la serie “Babel” en
la que mostraba unos personajes sin rostro con unas pistolas, que a su vez dentro estaban
conformadas por palabras, refiriéndose asi a la violencia verbal donde hay conductas que se
han normalizado en la sociedad, en este proceso de lectura para el artista el comunicarse en la
calle juega un papel importante.

Me gustaba ese ese contacto con la gente, porque es muy sincera y te dice que
piensa de eso. No como sucede en las galerias, que la gente va como a tomarse el
coctel y te dan la palmadita en la espalda, y entonces te dice si, esta muy bueno lo que
hace, pero pues no sabes si en realidad es verdad. Si les gusta en la calle, la gente te
dice que eso esta feo o cualquier cosa que se les pase por la cabeza, entonces eso me
parece valioso. Tienes contacto como con mucha gente distinta, también gente que no
estad entrenada en el arte, y eso me parece interesante. (C. Polo “Revolver”,
comunicacion personal 11 de agosto de 2021).

Ademas de esta serie también empez0 a dibujar La Mona Lisa en la ciudad con
diferentes estilos. Al cuestionarse ¢Qué piensa la gente del arte? Seleccion6 una imagen que
la poblacion conociera asi no visitara continuamente museos o tuviera conocimiento del arte,
pero si habian visto en revistas o en el cine, centrandose en la obra de Leonardo Da Vinci, que
para Revolver se ha convertido en un referente del arte occidental por el cual muchos tienen
fascinacion y decidio traer a cualquier lugar e incluso aquellos que estuvieran en el olvido. En
su experiencia se encontrd con transelntes que no reconocian la imagen y creaban sus propias
historias, relacionandolo incluso con la religion y es alli donde menciona “El arte no es una
idea absoluta, lo que hacemos como artista es un vehiculo y cada quien se inventa sus propios
juegos con ese juguete” (C. Polo “Revolver”, comunicacion personal 11 de agosto de 2021).

En el proceso de mediacion, Barbero (2010) hace referencia a una configuracion de la

sociedad y Estado donde se presenta una articulacion de la diversidad desde su cotidianidad y
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lo popular va asumiendo un protagonismo frente al mensaje de otros medios convencionales

que nos interpelan. Lo cual se refleja en las obras y sus intenciones, esto lo podemos analizar
también desde el muralista Omar Alonso que con su intervencion de “Material para borrar”,

conecto con un transednte, quién al ver su obra, le menciond habia recordado cuando estuvo

en Mapiripan prestando el servicio militar, y que lo que él estaba pintando, era justamente lo
gue se veia cuando enterraban los cuerpos en fosas comunes utilizando ‘catapilas’.

La fosa comin compartida por Omar no puntualizaba en la historia de Mapiripan, que
en 1997 sufrid los estragos de la guerra con una toma paramilitar (Unidad para las Victimas,
s.f.), pero si tenia la intencidn de representar la muerte o el conflicto social desde el territorio
o incluso otro lugar, para mantener vigente ese hecho y que otras personas conectaran con la
pieza que se estaba realizando, finalmente la comunicacién a través del arte es el mayor
impacto que pueden dejar sus obras mas alla de una transformacion fisica del lugar, pues
busca generar emociones o remitirse a algun planteamiento.

En el proceso de decodificacion de la obra, los habitantes entrevistados expresaron
que, si bien las intervenciones si estan comunicando un pensamiento del artista, estas no
siempre contienen mensajes directos. Porgue existen aquellos con una propuesta mas
compleja, que tiene diversas formas de interpretacion dependiendo de la subjetividad o
conocimiento del sujeto. Con relacién a ello el docente O. Tapias, (comunicacion personal, 7
de julio de 2021), menciona que si el artista se traslada a la calle es porque quiere impactar a
una audiencia mas amplia, desde mensajes simples hasta aquellos trascendentales que
contienen un contenido filoséfico, politico o socioldgico. Por lo cual el Street Art lo considera
un arte de comunicacion, que ademas “grita” porque son vanguardistas o contestatarios y
expresan lo que otros no pueden decir.

Para el docente en artes plasticas, N. Martinez, (comunicacion personal, 23 de junio de

2021) el arte tiene inherentes casos de comunicacion, debido a que dentro de la semiética hay
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muchas cosas que tienen significado, aunque el observador lo conozca. Un ejemplo,
mencionado por él son las pinturas rupestres que, en casos como las cuevas de Altamira, en
Espafia hoy son interpretadas como rituales de caceria que en su momento servian para
comunicar algo, y ahora nos trasmite a nosotros la existencia de una comunidad humana que
vivio alli.

Otra de las posturas que valida la intencién comunicativa de estas intervenciones es la
docente E. Recuero, (comunicacion personal, 16 de julio de 2021), pues afirma que toda
imagen significa y el sujeto que observa le otorga un significado, ademas contiene la
intencion de los mismos artistas. Esta postura cambia con el maestro Y. Marquez,
(comunicacion personal, 28 de mayo de 2021), que considera que aquellos que buscan
comunicar son lo que cuentan con una intencion poética o metaférica, como las obras de
Omar Alonso y Joyce Obregdn, pues el arte debe llevar a pensar y reflexionar, sin reforzar su
intencion haciendo uso de un texto.

A pesar de las pequefias discrepancias en el sentido del arte, los docentes entrevistados
coinciden en la intencion de los artistas y sus mensajes para comunicar un sentir inspirado en
el contexto. También para resaltar, denunciar o hacer reflexionar al sujeto que es interpelado
por ellas en su cotidianidad. Ahora, otro de los puntos a analizar en la investigacion es si mas
alla de trasmitir estas pueden llegan a generar una transformacion social y del espacio.

Ante esto, la comunidad menciond que si se ha visto una transformacion en la forma
como se percibe el barrio, con visitas de turistas extranjeros, nacionales e interés de los
jovenes por este tipo de expresiones. Pero consideran que la parte de representatividad de la
comunidad también tiende a ser olvidada, pues para el grupo entrevistado es de gran
importancia la salvaguardia de las tradiciones e identidad del territorio, por ello murales como
la ‘Batalla de Chuchal’, que fue realizado por el colectivo Minga Urbana, y es uno de los mas

recordados (Habitantes de Barrio Abajo, comunicacion personal, 9 de agosto de 2021). Pues
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para ellos representaba parte de la historia de la ciudad y el papel de la mujer en ella, para que
mas personas lo conozcan y se cuestionen aquello que ven representado. Al igual que el mural
del Bicentenario (Imagen 8 y 9) que muestra el crecimiento desde que Barranquilla era
conocida como villa hasta ser una ciudad, el proceso de industrializacion y el rio como

protagonista.

Figura 8
Mural del Bicentenario

Fuente: Elaboracion Propié‘

Figura 9
Mural del Bicentenario
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Fuente: EIaboraién Propia
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Para los habitantes del barrio estas intervenciones también se convierten en una
propuesta valida para aquellos que no tienen la posibilidad de estar en exposiciones de arte y
son tenidas en cuenta como acciones transformadoras, pues lugares que sumaban tristeza al
entorno luego se convierten en espacios para plasmar una expresion social que lleva a
comunicar un mensaje. Ademas, consideran que embellece a la ciudad, pero esperan que eso
se relacionen con una propuesta de identidad para la localidad.

Estos espacios para el arte han sido gestionados incluso por fundaciones y la
organizacion del barrio, que entre 2016 y 2018 crearon el “Jardin turistico” donde en un inicio
estuvieron contempladas alrededor de 40 casas para ser intervenidas con las flores mas
comunes del territorio como trinitarias o cayenas en las fachadas, todas acompafiadas por una
poesia. El proceso de conseguir aliados y financiamientos mencionan fue un proceso dificil,
pero una vez materializado tuvieron visibilidad en la prensa lo cual llevo finalmente a sumar a
la Secretaria de Cultura, Patrimonio y Turismo, que mencionan “también llegaron a
mostrarse, estar en portadas de la prensa y recibir asi sus aplausos, pero en trasfondo hay
muchas cosas hechas con las manos gracias a la vecindad” (Habitante de Barrio Abajo,
comunicacion personal, 9 de agosto de 2021).

En general las intervenciones relacionadas a la historia, cultura popular, fauna o flora
propias de la ciudad las consideran un aspecto positivo por la comunidad, debido a que atrae
atencion a Barrio Abajo, uno de los mas tradicionales en la ciudad que incluso ha sido
declarado como area de desarrollo naranja (Portafolio, 2020), sin embargo, esperan que ello
se vea reflejado con una inversion en oportunidades para todo el sector cultural, donde la
comunidad también tenga sus espacios de participacion. Pues mencionan que los murales
también deberian tener un recurso para su mantenimiento, porque al estar expuesto al sol y

lluvia estos comienzan a desaparecer y algunos prefieren retirarlos por completo.
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Para los habitantes las intervenciones realizadas en el barrio deben tener un proceso
mas completo iniciando con espacios de socializacion, donde el artista entre en contacto con
la comunidad para tener un mensaje claro de su obra y de esa forma como locales poder
comunicarlas a los visitantes, ademas realizar charlas para motivar a adultos y nifios,
educandolos y acercandonos asi a esos espacios de dialogo y aprendizaje que estas
expresiones podrian llegar a generar, pero sin invadir la libertad del artista. Esto porque saben
que ellos estan expresando su concepto, pero no siempre estan haciendo una lectura del lugar
donde se encuentran y por esto algunos consideran que no en todas pueden ver reflejada su
dindmica social. (Habitantes de Barrio Abajo, comunicacion personal, 9 de agosto de 2021).

Desde los lideres y gestores culturales del barrio se denota un proceso de validacién e
impacto positivo con estas expresiones, donde esperan haya mejoras en el proceso de
participacion e incentivos para el arte. Sin embargo, otro de los interrogantes que se han
encontrado en el desarrollo de la investigacion es el papel de la libertad creativa que ya se ve
expuesta al establecerse requisitos en tematicas para ser participes de proyectos de
intervencion en arte urbano liderados desde el Distrito.

Ante ello, los docentes entrevistados mencionan que, si bien festivales como Killart
han abierto un nuevo espacio en la cultura de la ciudad, es dificil medir como han impactado a
la comunidad mas alla de la denuncia o embellecimiento del espacio, esto Gltimo debido a que
intervenciones como las de la carrera 50, donde se ubica Barrio Abajo se institucionalizan,
para O. Tapias (comunicacion personal, 7 de julio de 2021), se presenta una
instrumentalizacion de este tipo de arte, cuando se utiliza para fines particulares,
estableciendo los lugares donde pueden pintar y qué va a pintar. Lo cual hace que el arte
pierda libertad y asi la esencia del artista, y aunque considera es bienvenida la financiacion
que hace parte de dineros publicos, esta deberia, entonces contribuir a una mayor difusion de

un buen arte que sea libre.
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Con las reglas establecida desde las instituciones y los comentarios de la comunidad
que quieren ser escuchados y verse representados en los murales, nos cuestionamos hasta
donde llega la libertad de los artistas, que, si bien desde sus colectivos o de forma individual
pueden a realizar sus intervenciones, para lograr acogerse a proyectos financiados o
premiados deben limitarse bajo unas reglamentaciones que tienen la intencion de acompafar o
visibilizar trabajos institucionales.

Desde los habitantes y artistas se lograron conocer los siguientes imaginarios:

e Para los habitantes las intervenciones de Street Art y Muralismo presenten en el barrio
han generado un impacto positivo en la forma como se percibe el sector por parte de
los visitantes.

e Para los artistas, el Street Art y Muralismo, se muestran como una herramienta de
discurso alternativo que puede generar espacios de participacién, denuncia o
transformacion.

e Para los artistas y habitantes del barrio el proceso de seleccidn para participar en
estimulos del sector no es equitativa, por lo cual esperan que estos sean cada vez méas
accesibles.

e Los imaginarios sociales influyen directamente en el proceso de mediacion
permitiendo la interpretacion y exposicion de diversas realidades.

e Los habitantes consideran que deben ser mas participes en el proceso de socializacién

de los proyectos u obras cuando impactan un gran sector del barrio.

4.2 Analisis y discusion de resultados

El crecimiento de estas expresiones en la ciudad de Barranquilla que iniciaron siendo
procesos de intervencion independientes para recuperar espacios o denunciar, comenzaron a

captar la atencion del Distrito, que desde el 2013 ha visto en ellas la oportunidad para
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acompariar obras de infraestructura, como lo fue Murillando, una estrategia de recuperacion y
embellecimiento del sector donde los murales tuvieron un papel protagonico (Sec. De
Participacion Ciudadana, 2014). Si bien esta oportunidad le dio una mayor visibilidad al
Street Art y Muralismo en medios de comunicacion local, y los ha mostrado como una
expresion que aporta a una transformacion, también nos plantea una discusién sobre la
libertad de los artistas para elegir el tema a comunicar.

Para ser beneficiarios de estimulos o participar en festivales se establecen tematicas
bajo las cuales deben estar las propuestas que posteriormente son seleccionadas por un jurado,
ademas, contar con un estudio académico relacionado al arte y experiencia en produccion
artistica (Alcaldia de Barranquilla, 2019). En relacion con estas convocatorias, la comunidad,
considera es una “seleccion a dedo”, pues el artista debe pasar por un proceso dificil donde la
gestion es en gran parte realizada por ellos, para lograr obtener un apoyo (Habitantes de
Barrio Abajo, comunicacion personal, 9 de agosto de 2021).

El artista R. Reina “Nexio”, (comunicacion personal, 25 de junio de 2020) reconoce
que, si bien estos espacios brindan una oportunidad para recibir una bonificacion a aquellos
que, como él, llevan mucho tiempo en este camino y a cambiar la visidn sobre la expresién
artistica. También puede ser un arma de doble filo, debido a que la administracion de turno
puede apoyar solo lo que le parece bonito. Y teniendo en cuenta que Barranquilla ha mirado
con otra cara el Street Art, algunos han dejado el lienzo para salir a la calle y asi, quienes
tienen los contactos, son los que ganan premios o llaman a eventos y no siempre son aquellas
personas que viven del Street Art.

Desde la academia el docente entrevistado N. Martinez (comunicacion personal, 23 de
junio de 2021), también resalta el no estar de acuerdo con coartar, pues el artista debe tener
plena libertad para expresar lo que piensa, siente y quiere, de lo contrario solo estaria

haciendo publicidad al seguir un contrato. Ademas, menciona que estos procesos no solo se
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dan desde la institucidn, pues conoce casos particulares donde un artista invitado mostraba su
boceto que mezclaba el arte religioso y el arte indigena, pero al verlo solo recibia “no” como
respuesta, por parte de los propietarios de las paredes afectando asi la intervencion.

La aceptacion de la comunidad ante ciertas intervenciones también fue uno de los
puntos a investigar, y ante ello se mostro el descontento de los habitantes con un mural del
barrio ubicado en la calle 48, que representa la mitologia de Roma y fue realizado por un
artista invitado en Killart. EI tema los tomé por sorpresa, pues desde un inicio han
considerado que esta desligado completamente de la escancia de la ciudad, el no verse
representados alli llevo incluso a recolectar firmas para ser borrado del espacio, sin embargo,
no lograron quitarlo y hasta la actualidad, aunque ya un poco desgastado todavia se encuentra
visible (Habitante de Barrio Abajo, comunicacion personal, 1 de septiembre de 2021).

Por situaciones como la anterior, los vecinos de este sector, mencionaron haberse
sentido por fuera de las intervenciones, pues en casos de festivales que tienen financiamiento
de la Secretaria de Cultura, ademas de no ser convocados para conocer el proyecto, tampoco
seleccionan a artistas del barrio para participar en las obras que solo esperan puedan reflejar el
imaginario de ciudad, pues este ultimo factor se evidencia como otro de los puntos para
aceptar o rechazar una obra entre la comunidad.

La posicidn de los lideres y gestores culturales de Barrio Abajo demostré también la
importancia de ver involucrados y beneficiados a sus artistas en estos proyectos, méas alla de
una transformacion en el espacio. Pues el uso de estas intervenciones termina siendo
direccionadas a la gentrificacion y la belleza de los lugares que necesitan se vean mas urbanos
y no abandonados, donde como lo menciona (Hiernaux & Gonzélez, 2014) se obliga a una
relectura y reconstruccion de espacios centrales en las ciudades, para regularlos, mantener el

control y volverlos atractivos.
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Como ejemplo de ello, la carrera 50 una obra creada por el Distrito para mejorar la
viabilidad en la ciudad, que dej6 grandes tramos y paredes grises. Aqui facilitaron los
permisos, destinaron presupuesto y se aliaron con Killart para pintar y dejar todo “bonito”.
Sin embargo, pasado el tiempo y una vez teniendo en el pais una coyuntura politica dificil
como lo fue la del 2021, la posicion cambid y ya no validaban cualquier expresion que hiciera
referencia a ello porque eran catalogados como vandalos, solo porque ya no les conviene y
estan protestando E. Recuero, comunicacion personal (16 de julio de 2021).

Teniendo en cuenta la posicion de los publicos objetivos, es importante cuestionar que,
aunque los artistas cuentan con la libertad para gestar sus intervenciones con colectivos o de
forma independiente, al buscar una fuente de financiacidn o ser parte de proyectos
institucionales su libertad creativa se ve coartada por fines burocraticos y no termina siendo
una opcion viable y accesible para un arte libre, con todas las posibilidades de participacion y
disfrute equitativo por parte del Distrito.

Ademas, también coloca en discusion la importancia de involucrar a la comunidad
para ser actores, estableciendo canales de comunicacion y participacion que les permita
conocer las obras y de esa forma poder comunicarlas o inspirarlas. Pues, es claro que como
comunidad comparten un imaginario colectivo que esperan ver reflejado en las obras,
ideaciones que han sido socialmente construidas y si esta presente en la intencion de los
artistas entrevistados, demostrando asi la relacion entre arte y comunicacion de (Aburto,
2009).

La relacién de las intervenciones con las realidades del barrio o la ciudad que son
pedidas por la comunidad de Barrio Abajo, responden al contexto de las significaciones
sociales, habladas por Baeza (2011), pues su relevancia se deriva de los imaginarios que
conforman un determinado espacio y tiempo, en este caso la dindmica social y cultural, que

permite a los habitantes la conexion con sus practicas y esencia a través del tiempo. Lo que
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termina siendo la relacion arquetipica, donde las asociaciones se convierten en el producto del
imaginario colectivo que ellos ven en su historia, personajes y expresiones.

Es justamente el imaginario social, el que permite las diversas interpretaciones de una
obra, llevando al habitante a realizar un proceso de mediacion (Barbero, 2010), donde la
intervencion comenzara a cobrar nuevas significaciones dependiendo del contexto social en el
cual se haya desarrollado y desde sus experiencias. Es por esto, que las intenciones
comunicativas que se plasman en el Street Art y Muralismo juegan un papel primordial para

lograr representar desde su individualidad al colectivo.

Conclusiones

Teniendo en cuenta los hallazgos derivados de este trabajo de investigacion, es posible
afirmar que muchas de las obras producto tanto del Street Art como el Muralismo, son usadas
con el fin de transmitir un mensaje, esto teniendo en cuenta lo manifestado por los diferentes
artistas entrevistados, quienes ratifican una intencién explicita de comunicar a través de sus
obras. Asimismo, se debe aclarar que cada artista tiene su orientacion o preferencia al
momento de elegir el tema a tratar por medio de sus pinturas, los cuales se encuentran
generalmente permeados por sus experiencias de vida, y posteriormente son plasmadas con la
intencion de generar interpretaciones por parte de sus espectadores dando paso asi a
mediaciones.

Esta dindmica de intencién comunicativa, da lugar a la construccion de realidades e
imaginarios sociales planteada por Pintos (2005), quien afirma que durante este proceso no se
presenta una realidad Unica, sino que esta puede variar de acuerdo con la subjetividad,
percepcion, contexto o sistema social de cada persona, asi como también de la presencia del
cddigo de relevancia/opacidad, el cual permite que las personas elijan sus propias relevancias

del fenémeno estudiado, en este caso, las intervenciones de Street Art o Muralismo,
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permitiendo de esta forma la creacion de un imaginario social, que se relaciona con la
validacion de estos movimientos como una herramienta de comunicacion.

En ese sentido, de acuerdo con las diferentes opiniones manifestada por algunos de los
gestores culturales del sector de Barrio Abajo, se puede evidenciar que reconocen una
intencion comunicativa en las obras artisticas de su localidad, pues afirman que varias de
estas son un reflejo de las vivencias de su comunidad, sin embargo, no se muestran
completamente permisivos con todas las intervenciones, ya que consideran que algunas de las
tematicas tratadas en estas pinturas no identifican al barrio o la ciudad, pues en ellas no se
refleja la cultura barranquillera. Por ende, mencionan que es necesario sean incluidos a la hora
de realizar este tipo de trabajos en su sector, con el fin de socializar y ser participe lo cual
planteado de esta forma si puede llegar a generar los espacios de didlogo e impactar, mas alla
de un proceso de gentrificacion.

Por otra parte, segun lo expuesto por los académicos, afirman que generalmente se
presenta la intencion de comunicacion a través de las obras de Street Art y Muralismo, debido
a que, desde el punto de vista artistico, toda imagen tiene un significado o cada persona esta
en libertad de otorgarle uno. De esta forma, al relacionarlo con el caso de Barrio Abajo se
evidencia en las diferentes intervenciones, temas como, exaltacién de grupos étnicos, cultura
caribe y coyunturas sociales o politicas del pais que terminan haciendo parte del relato que
histéricamente compartimos dentro de las diversas construcciones de imaginarios sociales.

Teniendo en cuenta lo analizado en esta investigacion se confirma la carga
comunicativa de expresiones artisticas como el Street Art y Muralismo, que se encuentra por
fuera de la construccion hegemonica del arte y su consolidacion dentro de las dindmicas
locales que le han ido otorgando nuevos espacios de participacion para la denuncia o
transformacion de espacios, que es validada entre los pablicos entrevistados. Uno de los

puntos criticos y retos desde el Distrito, es el equiparamiento de oportunidades y espacios
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para que la comunidad artistica no se sienta divididas por reglamentaciones que coartan su
libertad y utilizan este tipo de arte como un elemento mas dentro de sus proyectos, llevando

unas transformaciones meramente fisicas que tras su intervencion pasan a quedar en el olvido.

Recomendaciones

Al analizar las dindmicas que comprenden la realizacion y presencia de las diferentes
intervenciones del Street Art y Muralismo en el sector de Barrio Abajo (Barranquilla,
Colombia), fue posible evidenciar que diversos factores inciden a lo largo de este proceso, por
esta razon, es conveniente mencionar algunas sugerencias.

Por parte de los artistas, pese a que es importante y necesario que sus intervenciones
nos sean sugestionadas por los comentarios u opiniones de terceros, ya que a través de estas
buscan dejar un mensaje que represente su forma de ver el mundo o de protestar ante alguna
inconformidad, es importante que se conozca y escuchen las dindmicas de la comunidad
cuando realizan grandes intervenciones en zonas residenciales, e incluso se generen espacios
de colaboracion para apoyar en la realizacion del tema que el artista decida, manteniendo asi
la libertad de expresién que caracteriza su trabajo.

Es importante que desde los residentes de un sector se comprenda que no se debe
condicionar a los autores de estas intervenciones, pues con su trabajo tratan de plasmar sus
pensamientos e ideologias, y el hecho que cualquier persona intervenga por medio de
opiniones o sugerencias en el momento previo de su elaboracion, conlleva a limitar a los
artistas y no les permitirian expresarse libremente. Por lo cual, si se crea la posibilidad que
espacios de intercambio y relacionamiento, estos sean reciprocos y respetuosos para
involucrarlos durante la realizacion o exposicion del proyecto.

En el caso de las entidades que brindan incentivos econdmicos para la realizacion de

murales o intervenciones de Street Art, se plantea reconsiderar las condiciones que son
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exigidas al momento de evaluar y decidir a qué persona se le otorga el apoyo o estimulo que
ofrecen, ya que, si contintan con la dindmica de seleccion que se maneja actualmente, se
conlleva a instrumentalizar el trabajo de los artistas y al mismo tiempo se restringe su libertad
creativa. Ademas, beneficiar a los artistas que se encuentran en los sectores seleccionados
para que también sean protagonistas e incentivar mas espacios de arte urbano equitativos para

la participacion ciudadana.
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Anexos

Anexo 1

ENTREVISTAS SEMIEERTRUCTURADAS
GUIA DE PREGUNTAS
ARTISTAS

- ¢Queé significado tiene para ti el Street Art o Muralismo?

- ¢ Cual fue tu motivacién para incursionar en esta expresian artistica (Street Art o
Muralismo) ?

- ¢Cudl es la tematica que inspira tus obras y qué buscas comunicar con ellas?

- £Qué técnica utilizas para pintar?

- &Qué aspectos tienes en cuenta para intervenir el lugar?

- LEncuéles zonas de la ciudad has intervenido?

- AHay un lineamiento que tiene en cuenta al momento de intervenir?

- ¢ Crees que el Street Art o Muralismo han tenido algun impacto en las comunidades
de la ciudad?

- ¢Participaste en alguna intervencidn o proyecto desarrollado por el Distrilo? ¢ Cédmo
fue tu experiencia?

DOCENTES DE ARTE

- iCémo se puede definir el arte y como esta categorizada?

- ¢Como histdricamente el arte se ha convertido en una herramienta de
comunicacion?

- +Como se puede categorizar el Street art y Muralismo urbano dentro del arte?

- ¢ Cuél es su percepcién sobre el Street art y Muralismo urhano?

- Desde su perspectiva como docente de arte, jconsidera el Street art o Muralismo
como expresiones artisticas?

- iCree usted que estas expresiones comunican un mensaje especifico?

- ¢Considera que estas expresiones han tenido algan impacto en la ciudad de
Barranquilla? jpor qué?

- £ Crese usted que estas intervenciones en Barranquilla reflejan o comunican parte de
nuestra cultura?

- ¢Qué opina usted de la apuesta que esta haciendo el Distrito al apoyar estas
intervenciones en diferentes lugares de la ciudad?
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HABITANTES DE BARRIO ABAJO

- ¢MNos gustaria principalmente conocer cémo le llaman ustedes a estas pinturas que
se encuentran en las calles de aqui a la ciudad de Barranquilla? (Se mostraron
imagenes impresas de las obras que se encuentran en el barrio y otros sectores)

- ¢Este tipo de expresiones la relacionan con algo que es arte o con algo que es
vandalismo o podria depender de la situacién?

- ¢Cual es su opinién sobre los murales que se encuentran aqui en el barrio? &Y
cédmo una posicién frente a esto?

- ¢Considera gque ha habido algin tipo de transformacion después que lo realizaron
en el barrio? ¢, Qué tipo de transformacion empezaron a notar?

- ¢Han participado en alguna de estas actividades que han hecho cuando estaban
pintando?

- ¢ Creen que estos murales tienen esa intencidon de comunicarle algo a cualquier
transedunte o hay que estan como especificamente, que pueden ser dificiles de leer?

- £Qué intervencidn en el barrio, a ustedes les impactd y les quedd en la memoria

- ¢Permitirian ustedes que se hicieran algunas de estas manifestaciones artisticas en
algun muro, por ejemplo, de su casa? iY por qua?

- ¢Qué piensan ustedes sobre el apoyo de estimulos que le da el Distrito a muchos
artistas para que realicen determinadas obras, no solamente aqui en barrio, sing en
distintos puntos de la ciudad?
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Anexo 2

CARTA DE CONSENTIMIENTO INFORMADOC PARA GRUPOS FOCALES
UNIVERSIDAD DE LA COSTA.

Proyecto de investigacion: Imaginarios Sociales que se construyen alrededor del Street art y
Muralismo coma instrumento de comunicacion

Investigadoras: Ofga Caro Pérez v Angie Fontalvo Oriz
Fecha en que firma el consentimiento: Agosto 09 de 2021

Cluereamos invitarla (o) a participar en un estudio que busca conocer los imaginanos que se construyen en
torno al Street art v Muralismo en la ciudad de Barranquilla.

El estudio consta del andlisis e interpretacion de grupos focales con los habitantes de Barrio Abajo sobre
el tema de Street art v Muralismo en la ciudad. La duracion del grupo focal se prevé de 45 minutos v no
reqguiere ninguna preparacion previa. Cabe recordar que su participacion sera en calidad de voluntario.

Le solicitamos muy respetuosamente su consentimiento para grabar esta entrevista en un formato de video
digital para poder realizar su transcripcion, su andlisis e interpretacion. Las preguntas desarrolladas dentro
del grupo focal podrdn ser o no respondidas segln su parecer y podra aportar cuestiones adicionales que
considere pertinentes. La grabacion podrd ser interrumpida en cualguier momento las veces gue usted
considere necesano hacerlo.

Por lo anterior, tenga presente gue no hay respuestas comrectas ni incorrectas. Ninguna seccion serd
relacionada con su identidad personal, pues no se trata de conocer o describir a una persona o institucion
en particular. El anonimato es garantizado, puesto que solo 1as entrevistadoras conoceran la identidad. La
grabacion no sera utilizada para una investigacion diferents a esta.

Su firma en este formulario significa gque entiends la informacion provista, gque acepta que el encuentro sea
grabado en un medio digital v que acepta paricipar en el estudio.

Mombre del participante:
C.C.
Fecha en que firma el consentimiento:

Firma del participante:



