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Resumen 

 

Esta investigación tuvo como objetivo analizar críticamente los mensajes de las películas de 

las princesas de Disney y la representación de los roles de género para su audiencia infantil. 

Los autores referentes principales para llevar a cabo esta investigación son Mead (1935) y 

Vega (2006).  La investigación es de carácter cualitativo, cuenta con una unidad de análisis, 

como lo son los mensajes de las películas de las princesas de Disney. Se eligieron dos 

películas: una de la era clásica como lo es Blancanieves y los siete enanitos, del año 1937, y 

la otra del resurgimiento, la película Valiente del año 2012. La técnica principal de 

recolección de datos se basará en la observación activa de los mensajes de las dos películas 

seleccionadas, usando para su procesamiento la técnica de Santander (2011) y para el 

estudio de estos se realizará un análisis del discurso basado en la metodología de tres 

dimensiones planteada por Fairclough (2003).  

Las conclusiones se encuentran en línea con los supuestos de investigación 

planteados, sobre la interpretación de los mensajes de las películas de princesas, y su 

connotación sexista que moldea la percepción de los roles de género en niños de la primera 

infancia.  

Palabras clave: género, princesas de Disney, recepción televisiva, rol, interpretación, 

análisis del discurso.  
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Abstract 

This research aimed to critically analyze the messages of the Disney princesses' movies and 

the representation of gender roles for their children's audience. The main reference authors 

to carry out this research are Mead (1935) and Vega (2006). The research is of a qualitative 

nature, the analysis unit are the messages of the Disney princesses movies. Two films were 

chosen: Snow White and the Seven Dwarfs, from 1937, and the film Valiente from 2012. 

The main data collection technique will be based on the active observation of the messages 

of the two selected films, using Santander’s (2011) technique for their processing and for 

their study, an speech analysis will be carried out based on the three-dimensional 

methodology proposed by Fairclough (2003). 

The conclusions are in line with the research assumptions raised, about the interpretation of 

the messages of the princess movies, and their sexist connotation that shapes the perception 

of gender roles in early childhood children.  

Keywords: gender, Disney princesses, television reception, role, interpretation, speech 

analysis. 
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Introducción 

 

En pleno siglo XXI, las mujeres aún se encuentran en desventaja frente a los 

hombres en varios aspectos claves de la sociedad, como por ejemplo en la representación 

profesional y gubernamental. Todavía no se ha avanzado en la paridad de género, y 

persisten roles de género asociados al sexo biológico, que suponen una barrera para las 

mujeres en todo el mundo (World Bank Live, 2022). Sin embargo, estos roles de género 

son heredados de generación en generación, pues no son más que construcciones sociales 

basadas en el pensamiento colectivo de lo que las posiciones de poder consideran adecuado 

para un género o para otro.  

Los medios de comunicación también cumplen un papel importante con la 

asignación de roles en la sociedad (Gökçearslan, 2010) pues si bien sabemos los niños y 

niñas son criadas por sus familias, que se componen de diferentes maneras; también 

entendemos que los medios de comunicación y los medios audiovisuales en específico son 

una parte fundamental en el desarrollo de un niño y su personalidad futura. Actualmente, 

los padres encuentran en la televisión una distracción constante que los niños y niñas 

aclaman en sus primeros años (o incluso después) ya que estos satisfacen sus necesidades 

de entretenimiento y diversión.  

  

Ahora bien, los niños y las niñas pueden ser expuestos a una cantidad innombrable 

de contenidos inapropiados que se presentan en la televisión y que muchas veces no son 

aptos para un público tan joven. Los contenidos destinados a niños y niñas los que resultan 
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relevantes en este caso, puesto que contienen un amplio grado de aceptación en la sociedad 

y no son cuestionados por las familias (Vallejo Nagera, 1998)  

Principalmente es importante abordar de qué manera los contenidos destinados a los 

niños presentan los roles de género. Estos estereotipos no son ingenio de las productoras 

audiovisuales encargadas de producir y distribuir los contenidos, sino la misma sociedad, 

pero al seguir normalizando estos comportamientos es lo que causa un impedimento para el 

avance de agendas de igualdad de géneros (Colás y Villaciervos, 2007) 

En este caso, la compañía más relevante a la hora de producir contenidos 

audiovisuales para niños es Walt Disney Studios, la cual se ha posicionado a través de sus 

95 años como una de las productoras más exitosas si nos basamos en el valor de mercado 

que este ofrece, cerrando el año 2021 con un valor de 407.000 Millones de dólares (Statista, 

2022). Esta es una de las empresas las más importantes en Hollywood, pues no solo cuenta 

con varias franquicias que presentan como películas, sino que ramifican sus modelos de 

negocio con mercancías, libros, comics, series, canales televisivos, ropa, entre otros. Una 

de esas franquicias es la de las Princesas de Disney, que es consumida por niños y niñas de 

todo el mundo.  

Por esta misma razón, es que estas películas de las princesas de Disney serán 

nuestro principal recurso para explorar la relación que estas pueden tener con la manera en 

que los niños perciben su rol de género basado en los estándares sociales. Estos 

largometrajes nos presentan usualmente dos protagonistas, uno femenino y uno masculino.  

En el siglo XX se presentaba un patrón en las películas de Disney: un personaje 

femenino que ha llevado una vida difícil, y cuando su vida se encuentra en peligro aparece 

el personaje masculino, usualmente un príncipe; que salvaba a la mujer quedando como un 
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héroe, finalmente este desposa a la joven haciéndola ahora parte de la realeza. Este antiguo 

patrón solía repetirse una y otra vez en cada una de las películas de las princesas de Disney. 

Se mostraba al personaje femenino sometido, de forma que no lograba grandes méritos por 

sí sola, y al personaje masculino como el héroe, el valiente, aquel que salva la historia.  

  Desde hace una década, Disney decidió reconstruir ese concepto, y buscó 

deconstruir a sus personajes femeninos (Jonhson, 2015). Esto empezó sutilmente con 

Mulán, considerada princesa por sus actos heroicos, ya que no nació en cuna real y mucho 

menos se casó con un príncipe. Esta película se encargó de presentarnos a la protagonista 

femenina empoderada, que salva el honor de su familia al salvar a China. Un ejemplo 

reciente se encuentra en Tiana de ‘La Princesa y el Sapo’ (2009), una chica que no buscaba 

un hombre y deseaba cumplir su sueño de tener su propio restaurante, dejándole saber a su 

madre su intención de no casarse para dedicarse a ser una mujer de negocios.  

Los anteriores ejemplos mostraban a una mujer cuyo principal deseo no era casarse, 

sin embargo, sus objetivos se cumplían al mismo tiempo que encontraban a su amor 

verdadero. En 2012 Pixar Studios (que hace parte de Disney) sorprendió a las audiencias 

con Mérida, una princesa indomable y rebelde, protagonista de ‘Valiente’ (2012). La trama 

nos muestra cómo esta joven no quiere casarse por obligación y peleará por su propia 

mano, y en esta película ella no termina casada con ningún príncipe, sino que se centra en 

la relación de madre e hija de las protagonistas. Este es uno de los ejemplos de las ya varias 

películas que se han salido del molde usual, y por el contrario han supuesto un nuevo inicio 

para los largometrajes de las princesas de Disney.  
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Las películas van cambiando dependiendo del contexto sociocultural en el que nos 

encontremos, y eso puede significar que los cambios en las sociedades también pueden ser 

un resultado de los mensajes a los que los niños son expuestos a temprana edad, pues 

finalmente, en una edad de desarrollo los niños y niñas desean absorber toda la información 

posible y adaptarla a su cotidianidad convirtiendo así a los medios en un complemento 

formativo parte de la educación y desarrollo (Corredor y Vásquez, 2014). 

Esta investigación, explora la relación entre los mensajes de las princesas de Disney 

y la percepción de los roles de género en niños de la primera infancia. En una sociedad 

predominantemente machista es importante conocer qué tanto pueden afectar los mensajes 

audiovisuales en el desarrollo de niñas y niños.  

En el primer capítulo encontramos el planteamiento del problema, nuestros 

objetivos tanto el general como especifico, y la justificación y factibilidad de esta 

investigación. El segundo, se basa en el marco teórico y sus antecedentes, bases teóricas, la 

definición de términos básicos como: género, percepción y recepción; y nuestra 

categorización de variables y supuestos de investigación.  

En el tercer capítulo nos centraremos en la metodología de la investigación: nuestra 

unidad de observación (UO) y unidad de análisis (UA). Las técnicas de recolección y 

procesamiento de datos y los autores empleados. 

En el capítulo cuarto, se desarrolla nuestra investigación, con un extenso análisis del 

discurso respecto a las películas seleccionadas, cuyo resultados y conclusiones se discuten 

en el capítulo quinto. 
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Capítulo 1 

El problema 

1.1 Planteamiento del problema 

 

Las películas de Disney sobre princesas son una de las franquicias más grandes de 

la compañía Walt Disney Studios. A corte de 2022 el estudio cuenta con 11 películas de las 

princesas oficiales e innumerables productos y mercancía alrededor del mundo, provocando 

así que estas franquicias sean una de las más remuneradas en Hollywood (Statista, 2022). 

No solo impactan la televisión, sino a su vez las industrias mercantiles, el turismo, teatro, 

literatura, juegos, e incluso grandes parques temáticos que generan a su vez anualmente 

grandes cantidades de dinero.  

Es entendible, entonces, el impacto que estas pueden tener en las niñas y niños de 

todo el mundo y, especialmente, cómo afectan la manera de ver los roles de género en estos 

mismos. Lo anterior es relevante debido a que los medios televisivos se consideran 

actualmente como un aspecto importante en el desarrollo de las creencias y pensamientos 

de los individuos, sin importar que tan realistas estos sean (Behm-Morawitz & Mastro, 

2008). Algunos de estos estereotipos pueden llegar a ser dañinos para las mentes jóvenes, 

pues, en edades de desarrollo, los mensajes que un niño recibe de los medios externos como 

la televisión, en conjunto con aspectos sociales, culturales y geográficos pueden afectar la 

manera de ver el mundo de estos (Gökçearslan, 2010). 

Es importante entender que los niños construyen su identidad desde la primera 

infancia. En ese período ellos están aprendiendo a reconocerse como individuos, y cada 
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aspecto de su entorno se convierte en un referente, siendo los medios de comunicación 

masiva, incluida la literatura y el cine, uno de los principales factores que fomentan 

comportamientos machistas (Pacheco y Días-Rincón, 2021) 

Lo anterior indica que se ha comprobado que los padres exponen a sus hijos a los 

contenidos audiovisuales y virales como una forma de distraerlos, lo que introduce las 

costumbres de consumo mediático en pequeñas pantallas desde temprana edad. Lo anterior 

significaría que estos contenidos influirán profundamente en la construcción de identidad 

de estos niños, ya que están en constante contacto con ellos. Los medios mismos hacen 

parte de los diferentes factores a los que los niños están expuestos en el proceso de 

construir el autoconcepto y la manera de percibirse a sí mismos en conjunto con la 

interacción humana a su alrededor. (Markus y Kunda, 1986) 

Colombia no escapa de esta dinámica. De hecho, un estudio comprobó que los niños 

pasan una media de dos horas y medias diarias frente al televisor consumiendo la 

programación estipulada o del momento (Revista Semana, 2016), siendo algunas veces los 

programas nacionales colombianos los cuales, la mayoría de las veces no están destinados 

para un público infantil.  

Esta investigación propone, entonces, el análisis de los mensajes directamente 

relacionados a la conducta de roles de género de las películas de las princesas de Disney 

para interpretarlos y explorar de qué manera estos afectan la percepción de los roles de 

género en los niños de la primera infancia (0-6 años) ya que debido a la modificación de los 

mensajes respecto a los roles de género y cómo estos son representados en estas películas 

puede de una manera indirecta, modificar los pensamientos y comportamientos de los niños 

respecto a los roles de género en su juventud, adoptando ciertos comportamientos, actitudes 
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y reglas dictadas por algunos de los estereotipos machistas y sexistas que se pueden 

encontrar en la franquicia de las princesas de Disney.  

La misma exposición a estas imágenes anteriormente mencionadas, puede significar 

que los niños desarrollen ciertos estereotipos respecto a los roles de género, desde el más 

básico como que el rosa es para las niñas y el azul para los niños; hasta los más dañinos 

como que la ingeniería es para los hombres y el modelaje para las mujeres.  

A su vez, es importante analizar cuál es la relación que tienen estos mensajes sobre 

los niños y su crecimiento. Para esto, se estudiarán las diferencias entre una película de 

1937 y una película de 2012  

Formulación del problema 

 

 ¿Cómo son presentados a su público infantil los roles de géneros en los mensajes de 

las películas de Princesas Disney? 

Objetivos 

Objetivo General 

●  Analizar cómo las películas de princesas Disney expresan en sus mensajes 

roles de género para su audiencia infantil. 

Objetivos específicos.  

● Identificar los mensajes orientados a los roles de género presentes en las 

películas analizadas.  

● Explorar las diferencias entre la película clásica y una moderna respecto a la 

representación de los roles de género.   
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Justificación de la investigación 

 

En los últimos años, la televisión ha abierto campo en los hogares de todo el mundo, 

donde es común e incluso indispensable contar con esta tecnología de estos, para satisfacer 

las necesidades de entretenimiento de niños y adultos, de esta manera, la media de consumo 

diario de la televisión esta alrededor de 3 horas diarias (García Gajate, 2015) donde los 

contenidos son de todo tipo, tanto como adultos, adolescentes y niños. Los canales locales y 

de paga se han tomado la tarea de crear contenido competitivo que llame a la mayor 

cantidad de público posible. De esta manera, se crean innumerables programas, de los 

cuales en esta investigación nos centraremos en los infantiles.  

Es bastante claro, a este punto, que los medios audiovisuales y sus contenidos, están 

moldeando no solo los gustos y pasatiempos de los jóvenes sino también la personalidad 

del espectador (Gabelas, 2005). Este no sería el único actor moldeador, sino que estos 

tienen un contexto sociocultural, de experiencias y enseñanzas externas, que en conjunto 

con contenidos que presentan mensajes claros, en este caso de los roles de género, pueden 

afectar la percepción que se tenga de los mismos. 

En Colombia e Iberoamérica el contexto es bastante similar a otros países, pues, los 

niños y adolescentes consumen entre 2.5 y 3 horas de programas televisivos al día (Castro, 

Orozco y Parada, 2020). En los hogares colombianos el 89.5% de familias a nivel nacional, 

cuenta con un Televisor (DANE, 2022) lo que permite a los padres utilizar este medio de 

comunicación como distracción para los niños, afectando de la misma manera su desarrollo 

cognitivo, especialmente en niños menores a 4 años. Al mismo tiempo, las productoras 

toman ventaja de esta situación para crear maneras más prácticas de consumir los 
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programas. En el caso puntual de esta investigación, tomaremos como ejemplo la 

plataforma Disney+ donde en 2019, su año de lanzamiento, ofreció a los espectadores más 

de 500 películas (Disney Company, 2019) entre ellas, incluida la franquicia completa de las 

11 princesas oficiales de Disney.  

Los mensajes transmitidos en estos programas infantiles o destinados a un público 

adulto podrían determinar de una manera directa los prospectos de actitudes, acciones e 

incluso afectar las formas de comunicación entre los individuos. Estos diferentes aspectos 

que son influenciados por los medios entonces, pueden ser un determinante en los roles de 

género que un niño asuma como su realidad, pues, estos se basarían en imitar lo que se ve 

en la televisión, por ende, los niños y niñas pueden asumir sus comportamientos basándose 

en lo que muestra la televisión referente a las acciones de mujeres y hombres.  

Estas películas, si bien presentan como protagonistas a las mujeres, lo hacen de una 

manera particularmente sexista, ya que las princesas de la era clásica, como son conocidas 

La Cenicienta, Blancanieves, Aurora, entre otras, presentan múltiples representaciones 

machistas respecto a lo considerado femenino y lo masculino. Sin embargo, las princesas 

de la nueva era, como lo son Elsa, Mérida o Tiana podrían suponer un cambio en la 

interpretación de los roles de género para la infancia. 

Cobra importancia entonces, analizar los efectos que pueden traer consigo 

largometrajes producidos con 75 años de diferencia, donde no es solo obvia la comparación 

de la calidad de animación e ilustración de los personajes, por ejemplo, sino que la calidad 

de la historia y diferencias temporales se hacen presentes. Del mismo modo, siendo que la 

idea del género parte de construcciones sociales que no parten de un principio genético, 
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sino de un conjunto de aprendizajes impartidos dentro de cada cultura el impacto de estos 

mensajes podría variar respecto a la época en la que se presenten. 

Suele ser común, por ejemplo, el escuchar la frase “eran otros tiempos” para 

justificar los contenidos con temáticas que serían controversiales hoy en día, pues por ello 

se justifican mensajes sexistas y machistas en películas no solo de Disney, pero de 

cualquier tipo de género, y a su misma vez, provoca que los contenidos actuales se 

enfoquen en ser más delicados frente a la manera en la que se presenta el contenido.  

Otro aspecto para tener en cuenta es el rol asignado que se ha dado a la mujer en la 

sociedad moderna, Milosavljevic expuso en 2007 para la UNIFEM, que, en América latina, 

un promedio de 34% de mujeres se dedica a las labores del hogar, siendo que los hombres 

se dedican a las labores económica, o remuneradas en un 95% siendo así, que por descarte 

las mujeres son quienes asumen un papel sumiso en ámbito de proveedoras en el hogar. 

Es por ello por lo que esta investigación tiene como objetivo realizar esta 

comparación de contenido basado no solo en esas diferencias temporales sino en la cultura 

y visión del rol del género femenino y masculino presente en cada filme, y la relación que 

podría existir entre estos mensajes y el comportamiento y condicionamiento de los roles de 

género en niños y niñas de edad preescolar.  
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Capitulo II 

Marco Teórico 

Antecedentes 

Para esta investigación, uno de los precedentes más importantes es el análisis de las 

diferentes películas de las princesas de Disney, para esto, se ha tomado como referencia el 

trabajo de grado titulado Estereotipos femeninos en las películas animadas de Disney; de la 

carrera de comunicación social y periodismo, presentado por Daniela Meneses Tovío a la 

Universidad del Norte en el año 2013.  

En este proyecto, Meneses analiza de manera detallada y cuantitativa los 

estereotipos que están presentes en las películas animadas de Disney, específicamente entre 

los años 1930 y 2010. Para de esta manera analizar el tratamiento de los personajes 

femeninos en 15 películas animadas de Disney, además de la identificación de los patrones 

culturales que se encuentran detrás de las conductas descritas.  

En base a esta investigación, Meneses planteó que, de las 15 películas escogidas 

para analizar, 53% tenían como protagonistas personajes femeninos, mientras que el 27% 

eran masculinos, con un 20% en que los protagonistas pertenecían a ambos géneros.  Pero, 

hay que tener en cuenta que sus resultados arrojaron que el 100% de las 15 películas eran 

dirigidas por un hombre.  

Esta investigación será útil para plantear algunos de los motivos por los cuales las 

películas animadas plantean diferentes prospectos de los roles de género que benefician 

normalmente a los hombres, para ello, se utilizará la metodología cuantitativa aplicada por 

Meneses orientada a las 11 películas de la franquicia de las princesas de Disney.  
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En la misma línea encontramos el documento titulado ‘The effect of cartoon movies 

on children’s development’, articulo de Arma an Gökçearslan, de la Universidad de Gazi es 

uno de los textos más relevantes a esta investigación. En este mismo artículo, que fue 

publicado en 2010 por la revista Science Direct; aborda algunos de los efectos que tienen 

las películas animadas en el desarrollo de genero de los niños basándose en los mensajes 

sutiles que estas aportan que algunas veces pueden parecer inofensivos pero que finalmente 

son determinantes en el desarrollo de un niño pequeño que está en etapa de crecimiento y 

absorbiendo todos aquellos datos a los que es expuesto.  

En este artículo, Gökçearslan plantea como los estereotipos de género existentes en 

la sociedad son utilizados para representar a los personajes femeninos y masculinos 

presentados en dibujos animados, que, algunas veces su aspecto puede ser incluso un poco 

ambiguo o andrógino. De esta manera analizó de manera cuantitativa los géneros 

predominantes en las series animadas.  

Este articulo será un precedente para analizar cuáles son los mensajes que pueden 

ser negativos para los niños referente al desarrollo y la representación de los roles de 

género, usando diferentes mensajes expuestos en las películas de Disney y relacionándolas 

con los aspectos que analiza Gökçearslan en su artículo.  

 

Un texto que complementa este punto es el trabajo Análisis comparativo de los 

programas de intervención psicosocial dirigidos a mujeres víctimas de la violencia de 

género en la ciudad de barranquilla: estudio de casos; realizado por la Mg. Adriana de La 

Peña Leiva en 2011. Donde propuso el análisis de los casos de los programas de 
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intervención en víctimas de violencia de género en la ciudad de Barranquilla, Colombia, 

esto, con la búsqueda de sintetizar las características que diferencian a estos programas y 

por ende la elaboración de nuevos planes de intervención para las mismas personas.  

En este texto, que se presentó bajo el respaldo de la Universidad de la Costa CUC; 

De La peña concluyó que los programas de intervención a las víctimas de violencia de 

género no están totalmente orientados al área social de la problemática, pues si bien estas 

mismas si se enfocan en la violencia de género y sus derechos; en sus protocolos no se 

encuentra una directa intervención psicosocial que permita analizar cómo afecta este 

problema al contexto actual al año 2011. Utilizó una metodología tanto cuantitativa; pues 

analizó cuántos y cuáles son los programas para la intervención a mujeres; y cualitativo, 

pues describió su efectividad.  

Por lo anterior, esta investigación será utilizada con el propósito de analizar algunos 

de los métodos que se utilizan para tratar la problemática de la violencia de género y de qué 

manera la formación y educación respecto a los roles de género es un determinante para 

estas conductas.  

 

Otro de los trabajos más representativos, incluidos en esta investigación y usado 

como referencia es el articulo Playing Princess: Preschool Girls’ Interpretations of Gender 

Stereotypes in Disney Princess Media, de las autoras en conjunto Julia C. Golden y Jennifer 

Wallace Jacoby.  

En este documento, publicado en abril de 2017, las investigadoras se propusieron 

examinar cómo las niñas en edad preescolar interpretan los mensajes de las películas de las 

princesas de Disney. Para cumplir este propósito, Golden y Wallace utilizaron diferentes 
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métodos, entre ellos incluyen el observar el comportamiento de las niñas en el salón de 

clases, entrevistas con las niñas y por supuesto cuestionarios que contestaron tanto padres 

como hijas.  

Tras esta investigación, las autoras determinaron que las niñas se fijan en cuatro 

aspectos: el maquillaje de las princesas, su vestimenta, los movimientos delicados de estas 

y finalmente la exclusión de los niños. Por ende, Golden y Wallace recomiendan vigilar de 

manera muy cuidadosa los productos a los que los niños son expuestos para evitar estos 

mismos comportamientos considerados dañinos.  

Este artículo, cobra importancia para esta investigación ya que se analizarán los 

resultados de esta con los obtenidos en el trabajo de Golden y Wallace, con la finalidad de 

establecer la diferencias en distintos contextos culturales. 

Adicionalmente es relevante el texto presentado como trabajo de grado por Paula 

Andrea García Orozco, en el año 2016 ante la Universidad Pontifica Javeriana de Cali; 

Estereotipos de género en Colombia: una mirada desde lo jurídico, la autora, propone el 

análisis de los métodos y medidas que existen en Colombia para evitar y prevenir la 

discriminación por factores de género.  

Para esta investigación, García analizó de manera detallada estos métodos que ya 

existen para la protección de víctimas de discriminación de género y su factibilidad, 

vialidad y efectividad al momento de llevarse a cabo, esto para determinar si son efectivas o 

deberían mejorarse por la falta de resultados.  

Este trabajo de grado se utilizará como ayuda para conocer, a primera instancia 

cómo pueden estos estereotipos convertirse en perjudiciales para sus víctimas y de qué 

manera el país maneja estas diferentes situaciones, relacionándolas a su vez con el 
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crecimiento y los factores que provocan en primera instancia la propagación de estos 

estereotipos. 

En la misma línea encontramos que la revista Psykhe publicó en el año 2009 el articulo 

científico Estereotipos y Roles de Género en la Evaluación Laboral y Personal de Hombres 

y Mujeres en Cargos de Dirección de los autores Lorena Godoy, Antonio Mladinic, en el 

cual se analizaba la diferencia que existe para la evaluación laboral en comparación de 

géneros.  

Para esto, se dieron a diferentes trabajadores la tarea de evaluar diferentes gerentes entre 

femenino y masculino, con la intención de relacionar los estereotipos de género con las 

elecciones y preferencias laborales.  

Tras este análisis, se dio como resultado que a los hombres se les daba una mejor 

valoración en el ámbito laboral mientras que a las mujeres se le hacía en lo personal.  

Este articulo será utilizado como referencia para analizar algunos de los estereotipos 

basados en los roles de género con relación a las elecciones de estudios y en el ámbito 

laboral.  

 

Lo anterior se complementa con el artículo Titulado Teoría de género, presentado ante la 

universidad de Málaga y publicado en la revista Contribuciones a las ciencias sociales, 

Yanko Molina Brizuela en 2010 se propone remontar históricamente algunas definiciones 

de género y menciona diferentes fuentes y teóricos que han tratado el tema en 

investigaciones, artículos y ensayos.  

Lo que busca con esto es juntar todas estas definiciones para poder establecer un concepto 

de identidad de género basado en la historia de estas y los avances que ha tenido a través de 
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los años en materia no solo de definiciones sino de reconocimiento, validación y de aplicar 

ciertos conceptos para mejorar las diferencias entre hombres y mujeres.  

Molina llega a la conclusión de que aún hay un largo camino por recorrer para poder tener 

un verdadero avance en materia de derechos e igualdad entre hombres y mujeres, no basta 

con definir la identidad de género y de qué manera esto afecta a ambos géneros, sino 

también plantear maneras para que esa brecha se disminuya y pueda haber mucha más 

igualdad sin importar el género en que cada individuo pueda identificarse.  

Este articulo será de utilidad en esta investigación pues se usarán algunos de los 

planteamientos realizados por Molina sobre la definición de género para entender de igual 

manera qué significa esto y cómo puede la identificación de genero afectar en las 

decisiones.  

 

Para complementar lo anterior, Ruchi Jaggi presentó en marzo de 2017 en la revista Media 

Watch de ABC el artículo Gender Representation in Animation: A Study on Children's 

Television Programming in India. En este documento, Jaggi propone analizar las 

producciones audiovisuales en India y estudiarlas para establecer cuál es la representación 

masculina y femenina en estas mismas y la manera en la que son representados ambos 

géneros. 

Aplica una metodología cuantitativa en la cual establece la cantidad de personajes en las 

diferentes producciones animadas y un porcentaje de representación en cada una de ellas, y 

descubre que los hombres están presentes en mayor cantidad ya sea como protagonistas o 

como personajes secundarios.  
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Este artículo se usará como referencia para plantear y estudiar algunas diferencias y/o 

similitudes entre la representación de género en producciones animadas occidentales y 

orientales y de qué manera afecta ambas culturas en representación de género. 

 

Al otro lado del mundo, en México, en 2012, la revista Internacional de Comunicación 

Audiovisual, Publicidad y Estudios Culturales, publicó una ponencia realizada por 

Gonzalez, Villauso y Rivera del campus Monterrey titulada Las princesas de Disney: Lo 

que aprenden las niñas mexicanas a través de las películas.  

En esta las autoras se propusieron conocer como las niñas mexicanas perciben la realidad 

en las princesas de las películas, de qué manera se identifican con ellas y qué aprenden de 

la representación estas producciones. Para ello, realizaron entrevistas a niñas entre 4 y 9 

años.  

Al finalizar la fase de entrevistas, llegaron a la conclusión de que las niñas muchas veces no 

pueden diferencias la realidad de lo que ven en estas películas y por lo tanto los medios 

audiovisuales se convierten también en condicionantes que pueden influir en los 

comportamientos y actitudes de los niños al ser expuestos a tan temprana edad.  

Esta investigación se tomará para ejemplificar los resultados con base a las 

conclusiones, orientando la relación de los mensajes estudiados respecto a la recepción de 

las niñas mexicanas.  

 

De la misma manera, En su artículo género y recepción televisiva: la interacción de las 

sujetas y los sujetos con y mediada por la televisión, que publicó Aimeé Vega en 2006, 
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estudia el fenómeno de recepción televisiva respecto al género. Se publicó bajo el respaldo 

de la Universidad Nacional Autónoma de México,  

La autora define a la recepción televisiva como un proceso de producción social de 

significados que se lleva a cabo en base al contexto sociocultural.  

Vega propone entonces el incorporar la categoría de género a los análisis de procesos 

comunicacionales y se basa en su artículo en la recepción televisiva entre amas de casa y 

jefes de familia de México. Y supone que la identidad de género supone un papel 

importante para el relacionamiento con la sociedad y con otros individuos y de cómo 

interpretan los mensajes por parte de los medios.  

La autora utilizó grupos de discusión con hombres y mujeres entre los 25 y 345 años con 

nivel socioeconómico bajo y medio y con estudios de nivel básico. Y obtuvo como 

resultado diferencias en la preferencia de medios de comunicación que favorezcan a su 

tiempo, los hombres prefieren el periódico, pues pueden leerlo de camino al trabajo, 

mientras que las mujeres al tener muchas tareas por realizar en casa prefieren la radio para 

informarse. Pero ambos consideran importante el mantenerse informados.  

Este trabajo será una base para relacionar el concepto de recepción televisiva y adaptarlo 

los mensajes específicos estudiados en esta investigación.  

Lo anterior, se amplía en el artículo Gender Role Portrayal and the Disney Princesses 

desarrollados por las autoras Dawn E. England, Lara Descartes y Melissa A. Collier-Meek 

en el año 2011 para Springer Science+Business Media, podemos tener una nueva 

perspectiva de cómo se representa el género en las películas de las princesas de Disney, con 

tres hipótesis de las cuales se desglosa la investigación: la primera, que los personajes de la 

princesa y príncipe presentarían acciones relacionadas a su género respectivo; la segunda, 
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que los príncipes rescatarían más que las princesas y que las mismas serian rescatadas con 

más frecuencia que los primeros; y la tercera hipótesis, que con la progresión de los años 

las películas demostrarían esta misma representación de género de manera igualitaria. Para 

probar esto, las autoras se basaron en un instrumento cualitativo que les permitió 

diferenciar los tipos de comportamientos de los personajes, la continuidad con la cual los 

realizaban y finalmente la relación que estos tenían con el género de los personajes.  

Tras realizar la investigación, descubrieron que los príncipes contaban con 

características como emocionales, afectivos, físicamente fuertes, asertivos y atléticos. 

Siendo que las dos primeras características son tradicionalmente características femeninas, 

pero de la misma manera las tres características menos vistas en los príncipes también son 

femeninas: avergonzarse, llorar, y encontrar importancia en la apariencia física.  

Los cinco atributos más vistos en las princesas fueron afectivas, asertivas, miedosas, 

problemáticas y atlética y las menos vistas en las princesas fueron el no ser emocionales, o 

estoicas, ser lideres, inspirar miedo, y llevar a cabo un rescate.  

Sobre la segunda hipótesis, se pudo encontrar que hubo 56 rescates a través de las 

películas, las princesas fueron rescatadas 17 veces y recataron 13 veces, mientras que los 

príncipes fueron rescatados 13 veces y rescatando 13 veces, manteniendo así un balance 

andrógino en relación con su género.  

Pasando a la hipótesis tres, Las princesas de Disney si tuvieron un cambio en 

cuestión de representación del género femenino entre las primeras películas de princesas 

hasta las más recientes, las características femeninas se redujeron a un 53% y aumentaron 

las características masculinas a un 47% en comparación a las primeras películas, donde las 

características femeninas representaban un 86% y las masculinas 14% 
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Para los príncipes, si bien para las primeras películas sus rasgos femeninos 

representaban el 49% en las últimas representan un 68% las actitudes masculinas, entonces, 

iniciaron en un 51% y finalizaron en un 32%  

De esta investigación se desglosarán las características femeninas y masculinas 

basadas en la lista de atributos propuesta por las autoras, para así desarrollar el análisis 

crítico del discurso, respecto a los mensajes de las películas seleccionadas para nuestra 

investigación. 

Otro acercamiento a las características femeninas y masculinas lo encontramos en el 

año 2016, se publicó en la revista Child Development el artículo Pretty as a Princess: 

Longitudinal Effects of Engagement With Disney Princesses on Gender Stereotypes, Body 

Esteem, and Prosocial Behavior in Children, por lo autores Sarah Coyne, Jennifer Linder, 

Eric Rasmissen, David Nelson y Victoria Birkbeck donde exploraron el nivel de conexión 

de los niños con las princesas de Disney en relación a los aspectos como el autoestima, 

comportamiento social y estereotipado en materia de género.  

Para esto se realizó un acercamiento con 198 niños, con un promedio de edad entre 

los cuatro y cinco años, dos veces, con una diferencia de un año, basándose en aspectos 

como los reportes de padres y maestros y las elecciones de los niños respecto a roles de 

género.  

Entre las hipótesis de los autores, se encontró que se esperaba que los roles de 

género y la percepción de los niños de estos se vieran afectadas por la exposición a los 

contenidos de las películas de las princesas de Disney, haciendo que estos reflejen 

comportamientos femeninos, y en su mayoría, las niñas serían las más influenciadas, De la 

misma manera, las niñas se verían afectadas respecto a su autoestima y autopercepción,  
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Los resultados arrojaron que de los niños que decían ver contenido de las princesas 

de Disney, quienes lo hacían con más frecuencia eran las niñas, mientras que más niños que 

niñas afirmaban nunca haber visto este contenido. El 61% de niñas interactuaba con 

juguetes de la franquicia al menos una vez a la semana mientras que el 90% de los niños 

plantea raramente tener contacto con estos juguetes. Eventualmente la investigación arrojó 

resultados que soportaban las hipótesis planteadas, demostrando así, que la exposición a los 

contenidos de las películas de las princesas de Disney estaba directamente relacionados a 

los comportamientos estereotipados debido a género. Al mismo tiempo, se tomó como 

variable que los mismos comportamientos sociales fueran los que plantean que los niños y 

niñas se sintieran relacionados o no con las princesas.  

Para esta investigación, se tomarán como referencia los aspectos que estos autores 

consideraron principales para la selección de los mensajes a analizar en nuestro estudio.  

 

Un año antes, Jhonson Rachael Michele publicó para la Universidad James Mason 

en el año 2015 la tesis de grado titulada The evolution of Disney princesses and their effect 

on body image, gender image, gender roles, and the portrayal of love Donde explora los 

efectos en la imagen corporal, de género, la percepción de roles de género y la 

representación del amor en las películas de las princesas de Disney de la nueva era basado 

en el análisis de artículos mediáticos, blogs, sitios web y por supuesto artículos académicos.  

En su análisis, Jhonson determinó que aspectos como la percepción de roles de 

género y el amor son los que más han tenido un avance, incorporando comportamientos 

andróginos en sus personajes y de la misma manera centrándose en el amor filial y la 

romantización de las familias. Sin embargo, aspectos como la imagen corporal se 
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mantienen firmes en la representación de cuerpos canónicamente perfectos, delgados y 

sobre todo sexualizados.  

Este trabajo de grado se utilizará particularmente para analizar los aspectos que más afectan 

a las niñas, basado en la autoestima y la autopercepción respecto a su relación con las 

princesas de Disney. 

 

En la misma línea, para el año 2012, En la revista Médica acádemica Journal of Indian 

Association for Child and Adolescent Mental Health, los autores Vivek Agarwal, Saranya 

Dhanasekaran publicaron el artículo titulado Harmful Effects of Media on Children and 

Adolescents con el objetivo de analizar los posibles efectos negativos que tienen los medios 

audiovisuales en los niños y adolescentes en áreas como la violencia, sexualidad, abuso de 

sustancias, la nutrición y obesidad. Para esto, se analizaron los diferentes programas de 

televisión a los cuales los niños y adolescentes tenían fácil acceso.  

Se entendió entonces, que para el año 20121 los niños en Estados Unidos entre los 8 

y 18 años tenían una media de 7 horas y 38 minutos de televisión diaria, y en este tiempo, 

los jóvenes encuentran un aproximado de 10,000 acciones violentas por año, estos actos 

correspondiendo al 61% de programas televisivos, con solo el 15% mostrando advertencias 

de violencia gráfica. Estos aspectos demostraron tres efectos principales en la población, el 

primero, la desensibilización a la violencia, segundo, la adopción de actos violentos en su 

comportamiento diario, y tercero, el miedo a ser víctimas de este tipo de violencia.  

Al mismo tiempo, se entiende que los niños con mayor exposición a contenido con abuso 

de alcohol explicito, eran más propensos a consumir alcohol en edad adulta, ya que este 

contenido usualmente presenta efectos positivos del alcohol, como el romance, la diversión 
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y socialización junto con la relajación, incitando así un uso más frecuente, lo mismo ocurre 

con el consumo de marihuana y cigarrillo.  

Por otro lado, los actos sexuales explícitos se encontraron en al menos el 50% de los 

contenidos analizados, y solo el 9% mostraba las consecuencias negativas de una iniciación 

sexual temprana.  

Este articulo será de suma importancia al momento de plantear las conclusiones en nuestra 

investigación, ya que demuestran la influencia de los contenidos televisivos en niños y 

adolescentes, principalmente efectos negativos. 

 

Finalmente, En el artículo The Role of the Media in Body Image Concerns Among Women: 

A Meta-Analysis of Experimental and Correlational Studies, publicado por las autoras 

Shelly Grabe, L. Monique Ward y Janet Hyde, para el periódico Psychological bulletin en 

el año 2008 es una breve investigación que plantea la influencia que tiene la representación 

del cuerpo perfecto en los medios de comunicación masiva sobre la distorsión de la imagen 

corporal de las mujeres.  

Las autoras dividieron cuatro categorías a ser analizadas, la insatisfacción corporal, la 

inseguridad corporal y la objetificación del mismo, la internalización del ideal delgado y las 

ansias por alcanzar este tipo de cuerpo, y los comportamientos alimenticios y las creencias 

de estos mismo. A continuación, se eligió una serie de estudios categorizados que 

cumplieran a la relevancia del tema a explorar, usando palabras claves como imagen 

corporal, medios, televisión, anuncios y revistas.  

Más adelante, estos mismos medios se filtraron usando siete categorías, el tipo de medio, el 

tipo de investigación, el tipo de medición de resultados usado, si los participantes fueron 
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tomados de clínicas de desórdenes alimenticios o si por el contrario tenían antecedentes de 

disforia corporal, las estadísticas respecto a las diferencias y relaciones entre las 

inclinaciones del estudio, y la edad de la población estudiada.  

Al final, las autoras compilaron un total de 77 estudios, con un total de 15,047 

participantes, donde los resultados arrojaron que en general, la exposición a los medios está 

asociada con niveles más bajos de satisfacción corporal para las mujeres, estos efectos se 

han potencializado entre los años 1990 y los 2000 causando una tendencia a los desórdenes 

alimenticios entre la población femenina.  

Este estudio será una base importante para determinar los supuestos de investigación, pues, 

entre las niñas se espera encontrar un efecto similar frente al contenido de las películas de 

las princesas de Disney. 

Para todos estos autores, las conclusiones fueron similares, pues en su totalidad, se 

presentaron efectos negativos sobre los niños debido al consumo de mensajes con 

contenido orientado a la representación de género. Demuestran de la misma manera, que 

estos efectos están orientados directamente a la autoestima y autopercepción de los niños, 

pues se modifican no solo con los mensajes observados, sino también en conjunto de los 

constructos sociales y culturales a los que son expuestos.  

Exponen, igualmente, que los niños se adentran a estos contenidos de una manera tan 

inmersiva que llegan a confundir la realidad de lo ficticio, provocando así un efecto espejo, 

en el cual los niños pueden reflejar esos comportamientos en su cotidianidad, extendiendo 

así los efectos hasta la adolescencia y adultez.  
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 Bases teóricas 

En esta investigación se manejarán dos conceptos permanentes, el de mensajes 

audiovisuales, y la percepción de los roles de género, pues son las bases para iniciar a 

analizar los contenidos en las películas de las princesas de Disney y su impacto en el 

desarrollo de la percepción de género de los niños de primera infancia.  

Para desarrollar estos dos conceptos nos basaremos en diferentes teóricos como 

Margaret Mead (1935) con sus trabajos sobre el concepto de género y su teoría de género 

que plantea a este mismo como una construcción social basada en costumbres y valores de 

cada sociedad en particular para estipular los comportamientos y segmentarlos por sexo y 

género.  

Asimismo, nos basaremos en Aimée Vega Montiel (2006) y su concepto de 

“recepción televisiva” que define como una construcción de sentido sobre los mensajes 

transmitidos que dependen del contexto sociocultural en el que se encuentre un individuo y 

basado en esto puede producir un significado con un papel activo por parte de la audiencia, 

dado que se basa en la apropiación de los mensajes y la adaptación de estos para la vida 

cotidiana.  

Componente comunicacional: 

 Las películas de las princesas de Disney están en todas partes, en cines, televisión, 

en diferentes canales como Disney Chanel, Disney XD, Disney Junior y todos los canales 

con los permisos para reproducir las películas, además se cuenta con la suficiente 

mercancía como ropa, bolsos, cuadernos, útiles, y todo en lo que Disney pueda imprimir las 

imágenes de las princesas.  
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Es por ello, que estas mismas son una serie de películas a la que la mayoría de los 

niños se encontrará expuesto, principalmente en sus primeros años de vida, donde la 

televisión se ha convertido en uno de los métodos favoritos para mantener a los niños 

distraídos.  

Entonces, aquí se introduce el concepto de recepción televisiva descrito por Vega 

Montiel (2006) como aquel fenómeno comunicativo el cual resulta de la producción social 

a través del significado de textos. Lo anterior procede de la audiencia que está inmersa en 

un contexto en el cual se construye dicho significado. Esto quiere decir entonces, que la 

recepción televisiva es esa decodificación de mensajes que lleva a cabo un receptor de los 

mensajes vistos en los medios audiovisuales, y que el contexto sociocultural viene a tener 

gran importancia ya que, dependiendo de este factor, dependerá la capacidad de 

procesamiento de datos y el entendimiento de los mensajes para su posterior 

desciframiento.  

Entonces, lo que busca esta investigación es explorar cómo la recepción televisiva 

que llevan a cabo los niños de la primera infancia respecto a los largometrajes de las 

películas de las princesas de Disney y cómo su contexto sociocultural, en conjunto con su 

decodificación de los mensajes de las películas, que tengan que ver con los roles de género 

afecta a la identificación de género.  

Componente social 

Un error común que cada uno de nosotros ha cometido durante la vida es confundir 

el sexo con género. Según María Jayme Zaro (1999), el sexo, viene a ser la condición 

biológica con la que nace el ser humano, básicamente el sexo se asigna al nacer al ver los 

genitales. Sin embargo, el género viene a ser con lo que el individuo se identifique, aquí 
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podemos encontrar diversos, pero en esta investigación nos centraremos en los más 

comunes, género femenino y masculino. Ahora, el género es una construcción social, que 

se construye en base a las creencias de una cultura en específico, lo que cada cultura 

considere que debe ser asignado a un sexo o al otro.  

Esta construcción social es lo que define que el rosa sea para las niñas y el azul sea 

para los niños, que los trabajos de ingeniería sean perfectos para los hombres, pero los 

trabajos de modelaje perfectos para las mujeres. Entonces, el género es la identidad propia 

que asume el individuo basado en lo que este mismos se considere referenciándose en estos 

comportamientos asignados por la sociedad.  

Ahora, una de las maneras más claras de ver estos estereotipos vendría a ser los 

medios de comunicación o los medios audiovisuales, estos suelen presentar una gran carga 

de estereotipos asignados a los sexos, muchas veces incluso dañinos. Es por ello, que las 

películas de las princesas de Disney, que, como se ha descrito antes, se supone que están 

cargadas de estereotipos, pues intentan distinguir a los personajes femeninos y masculinos, 

muchas veces usando los estereotipos machistas o sexistas. Y los niños en edad de 

desarrollo pueden recibir estos mensajes y asumir estos como reglas de comportamiento, 

afectando de esa manera su futuro desarrollo, en cuestiones de autoestima, relacionamiento 

entre géneros e incluso las elecciones laborales (Gökçearslan, 2010) 

. Definición de términos básicos 

A continuación, se definen los dos conceptos principales necesarios para avanzar en 

esta investigación:  
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● Género: se considera distinto al sexo biológico, pues, este se refiere a la 

construcción social de la distinción entre sexos que determina los comportamientos 

y actitudes respectivos a lo femenino y masculino (Kennelly et al., 2001). 

● Recepción: recibimiento de mensajes que eventualmente pasan por un proceso de 

decodificación del sentido y es finalmente adoptado al entorno diario (Berger, 

2014). 

● Percepción: proceso de identificación de mensajes, signos, símbolos y mensajes 

que permiten decodificar significados y a través de ello reconocer el entorno y por 

ende poder actuar con relación a lo aprendido (Danesi, 2004) 

● Machismo: conducta individual y colectiva que conlleva decisiones y actos que se 

cometen sin tener en cuenta la posición de la mujer (Oblitas, 2009) 

● Andrógino: Que presenta características somáticas de ambos sexos. (RAE, 2022)  

● Estereotipo: Representación social y popular referentes a las características de una 

comunidad en particular donde hay un acuerdo básico (González, 1999) 

● Rol de género: Normas establecidas por un conjunto social sobre el 

comportamiento de cada sexo. (Herrera, 2000)  

 

2.4. Sistematización de categorías 

Categoría 1 

Definición nominal: Recepción televisiva  

Definición conceptual: procedimiento de la producción social de significados de 

los textos, signos y símbolos presentes en los medios audiovisuales llevado a cabo por los 

receptores y en el cual el contexto del individuo juega un papel importante (Vega, 2006). 
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Definición operacional: se define como una construcción de sentido sobre los 

mensajes transmitidos que dependen del contexto sociocultural en el que se encuentre un 

individuo y basado en esto puede producir un significado con un papel activo por parte de 

la audiencia, dado que se basa en la apropiación de los mensajes y la adaptación de estos 

para la vida cotidiana. Es por ello, que los niños en edad de desarrollo, y tomando a los 

mensajes audiovisuales como un aspecto bastante importante en su vida, pues, los niños los 

consumen cada vez con más frecuencia; entonces podemos entender que los mensajes que 

transmitan las películas de las princesas de Disney respecto a los roles de género podrían 

ser adoptados por los niños en su cotidianidad.  

Categoría 2 

Definición nominal: identidad de género 

Definición conceptual: propone en su Teoría del género que el mismo género es 

una construcción social ya que si bien existen diferencias biológicas entre hombres y 

mujeres estas no interfieren con el comportamiento social basados en los valores, 

costumbres distintivas de cada cultura, dando por resultados que los comportamientos 

femeninos y masculinos no son iguales en cada cultura (Mead, 1935). 

Definición operacional: es la manera en la que un individuo puede identificarse 

dentro de algún sexo. No debe confundirse sexo con género, la primera se refiere a la 

diferenciación biológica que existe entre un hombre y una mujer, mientras que el 

género representa los roles asignados por parte de la sociedad para diferencias a los 

hombres y mujeres por medio de comportamientos, actitudes, reglas, etc.  Margaret 

Mead lo define como una construcción social, la razón para esto es porque no son 

prácticas universales, por el contrario, estos roles son asignados dependiendo del 
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contexto sociocultural en el que se encuentre, donde en conjunto la sociedad define qué 

comportamientos serán considerados femeninos y cuales masculinos. En la sociedad 

occidental, las princesas de Disney están presenten en varios momentos de la vida, por 

su alta exposición y demanda al mercado infantil, que finalmente suponen un 

condicionamiento de comportamientos basados en la creencia de la sociedad de lo que 

se refiere a lo masculino y femenino. 

2.5. Supuestos de investigación 

Tras analizar los objetivos planteados para esta investigación y de la misma manera 

los resultados de los antecedentes se supone que al finalizar el estudio los resultados 

postularán a las películas de las princesas de Disney con mensajes machistas, demostrando 

a su vez que los niños de la primera infancia pueden verse afectados por los diferentes 

mensajes que establecen comportamientos relacionados a un género en particular, forjando 

de esa manera actitudes, valores, normas de comportamiento que serán arraigados en una 

sociedad y crearán un patrón de conducta.  

 Los supuestos de investigación se dividieron en categorías para su fácil 

interpretación:  

A. Los mensajes de las princesas de Disney elegidas presentaran un porcentaje 

mayor al 70% de mensajes cargados de estereotipos heteronormativos respecto a 

los roles de género.  

B. La película Valiente mostrará más comportamientos andróginos frente a la 

película Blancanieves y los siete Enanitos.  
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C. La película Blancanieves y los siete enanitos mostrará una visión limitada de los 

roles de género basados en la normatividad mientras que Valiente ampliará esta 

visión de manera andrógina. 

D. El personaje de Mérida se considerará más popular frente a su contraparte 

Blancanieves. 
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Figura 1 

Cuadro de sistematización de categorías 

Objetivo General: Analizar cómo las películas de princesas Disney expresan en sus mensajes 

roles de género para su audiencia infantil. 

OBJETIVO

S 

ESPECÍFIC

OS 

Categorías 

teóricas 

(definición 

nominal – 

nombre de 

la 

categoría) 

Categoría 

teórica 

(definición 

conceptual) 

Subcategorías 

teóricas 

emergentes 

Unidades teóricas 

asociadas a cada 

subcategoría 

Explorar 

las 

diferencias 

entre la 

película 

clásica y 

una 

moderna 

respecto a 

la 

Recepción 

televisiva 

Recepción 

televisiva: 

procedimiento 

de la producción 

social de 

significados de 

los textos, 

signos y 

símbolos 

presentes en los 

Tipo de mensajes 

audiovisuales 

 

Frecuencia de 

consumo en niños 

de educación 

primaria 

Margaret Mead (1935) 

propone en su Teoría del 

género que el mismo 

género es una 

construcción social ya 

que si bien existen 

diferencias biológicas 

entre hombres y mujeres 

estas no interfieren con el 

comportamiento social 
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representa

ción de los 

roles de 

género. 

medios 

audiovisuales 

llevado a cabo 

por los 

receptores y en 

el cual el 

contexto del 

individuo juega 

un papel 

importante. 

(Vega, 2006) 

Identidad de 

género: es la 

manera en la 

que un 

individuo puede 

identificarse 

dentro de algún 

sexo. No debe 

confundirse 

sexo con 

género, la 

primera se 

basados en los valores, 

costumbres distintivas de 

cada cultura, dando por 

resultados que los 

comportamientos 

femeninos y masculinos 

no son iguales en cada 

cultura. 

 

Por otro lado, nos 

basaremos en Aimée 

Vega Montiel (2006) y su 

concepto de “recepción 

televisiva” que define 

como una construcción 

de sentido sobre los 

mensajes transmitidos 

que dependen del 

contexto sociocultural en 

el que se encuentre un 

individuo y basado en 

esto puede producir un 

Identificar 

los mensajes 

orientados a 

los roles de 

género 

presentes en 

las películas 

analizadas. 

 

Consumo 

de 

mensajes 

audiovisual

es 

 

 

 

Identidad 

de género 

Codificación de 

mensajes en 

términos de: 

autoestima 

preferencias 

laborales 

relacionamiento 

entre géneros. 

 

Listar 

diferentes 

ejemplos de 

comportamie

ntos sexistas 

presentes en 

las películas 

Consumo 

de 

mensajes 

audiovisual

es 

 

Presencia de 

comportamiento 

sexista en 

contenidos 

audiovisuales 

Evolución de la 

representación de 
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de las 

princesas de 

Disney 

seleccionada

s. 

 

 

Identidad 

de género 

refiere a la 

diferenciación 

biológica que 

existe entre un 

hombre y una 

mujer, mientras 

que el género 

representa los 

roles asignados 

por parte de la 

sociedad para 

diferencias a los 

hombres y 

mujeres por 

medio de 

comportamiento

s, actitudes, 

reglas, etc.  

Margaret Mead 

lo define como 

una 

construcción 

social, la razón 

género en 

contenidos 

audiovisuales de 

Disney desde la era 

la clásica y 

moderna 

significado con un papel 

activo por parte de la 

audiencia, dado que se 

basa en la apropiación de 

los mensajes y la 

adaptación de estos para 

la vida cotidiana. 
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para esto es 

porque no son 

prácticas 

universales, por 

el contrario, 

estos roles son 

asignados 

dependiendo del 

contexto 

sociocultural en 

el que se 

encuentre, 

donde en 

conjunto la 

sociedad define 

qué 

comportamiento

s serán 

considerados 

femeninos y 

cuales 

masculinos. 

Figura 1 
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Fuente: elaboración propia 

Capitulo III 

Orientación metodológica 

 

A continuación, se especificará la metodología a aplicar en el transcurso de esta 

investigación.  

Para tener en cuenta, la investigación se realizará de carácter cualitativo, 

seleccionado en primera instancia las películas de las princesas de Disney que servirán para 

analizar durante todo el proceso. Este paso se realizará usando la información disponible en 

el sitio web oficial de Walt Disney Studios. Más adelante se especifican los métodos de 

recolección de datos y el tratamiento que se le dará a estos mismos.  

3.1 Caracterización 

Según su finalidad, esta investigación es de carácter básico, pues, según lo 

explicado por Málaga, Ramos y Vera (2008), lo que se requiere con este estudio es la 

identificación de los efectos de los mensajes machistas y/o sexistas encontrados en los 

largometrajes de las princesas de Disney. Se considera básica pues es lo que se busca es la 

comprensión y análisis crítico de estos mensajes.   

Del mismo modo, la investigación hace uso del método cualitativo y se basa en los 

objetivos de la investigación; en este caso, se pretende estudiar los posibles efectos de los 

largometrajes de las películas de las princesas de Disney basado en la recepción de mensaje 
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por parte de las mentes jóvenes, para ello, se considera el método cualitativo para analizar 

estos efectos ya que como lo especifica Martinez Miguélez en 2006 es la manera más 

efectiva y exploratoria, dado que se espera analizar los mensajes de las películas 

seleccionadas. 

Debido a que lo que se pretende como resultado de esta investigación es la 

descripción de posibles efectos en una población en específico; será de carácter descriptivo. 

Para esta decisión se toma en cuenta lo dicho por Sabino (1986) en el cual establece que 

una investigación descriptiva se refiere a encontrar una explicación correcta en un conjunto 

de personas respecto a un fenómeno en específico.   

Por último, el carácter temporal se considera longitudinal retrospectivo, para Del 

Río (2011) este sería el método adecuado, pues ya que se basa en una elección de películas, 

es decir contenido ya existente, en especial la película Blancanieves y los siete enanitos, 

que se estrenó hace más de 7 décadas para luego analizarla y los posibles efectos que estos 

mensajes tengan en niños de la primera infancia respecto a la percepción de los roles de 

género.  

3.2. Unidad de análisis y observación 

3.2.1 Unidad de Análisis 

 Para la recolección de datos de esta investigación la unidad análisis seleccionada se 

compone con los mensajes de los largometrajes de la franquicia de las princesas de Disney 

y sus connotaciones respecto a los roles de género e identificación de género respecto a 

aspectos como el autoestima, para entender de qué manera las imágenes que observan los 

niños en estas películas pueden afectar la manera de verse a sí mismos, ya sea positiva o 
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negativamente; en materia de relacionamiento entre géneros, pues se quiere comprender 

cómo la interacción entre los niños se ve afectada por los estereotipos masculinos y 

femeninos de estas películas de las princesas de Disney.  

Para elegir las películas, se tuvieron en cuenta las características de cada una, como lo son 

la longevidad temporal de Blancanieves y los Siete Enanitos como lo reciente de Valiente, 

pues de esta manera se puede paralelizar las diferencias socio temporales de ambas, 

ampliando de esta manera los resultados.  

De la misma manera, la ausencia de paridad entre ambas películas las hace perfectas 

para ser comparadas, ya que presentan realidades, culturas, pensamientos y desenlaces 

completamente diferentes.  

3.2.2 Unidad de observación 

A continuación, se listan los aspectos para tener en cuenta para la observación en esta 

investigación 

● Mensajes de las películas de las princesas de Disney: los mensajes de las películas 

suponen un punto importante para tener en cuenta, debido a que para entender los 

efectos que estos tienen sobre los niños primero se debe analizar si estos en realidad 

tienen características machistas y sexistas.  

● Cambios según la era: las películas de las princesas de Disney están divididas en 

diferentes eras: era dorada, era de plata, renacimiento, resurgimiento; por ende, las 

películas realizadas en diferentes épocas están, por obligación cargadas de diversos 

mensajes, regidos por la sociedad de cada época en específico, por ello, debemos 

analizar los cambios notorios entre las eras, para entender diferentes 

comportamientos asociados con aspectos temporales y culturales.  
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3.4 Recolección y procesamiento de datos 

3.4.1 Técnicas e instrumentos para la recolección de datos 

Basado en la unidad de análisis, se usarán diversos métodos de recolección de datos.  

1. Elección de las películas a analizar: debido a que los largometrajes realizados por 

Walt Disney Studios están divididas por eras; se seleccionarán dos películas de las 

princesas de Disney correspondiente a las eras que apliquen (era dorada y era del 

resurgimiento) para su posterior observación y análisis.  

2. Observación no estructurada del contenido, ya que las categorías se definirán tras la 

visualización del contenido dependiendo de lo encontrado en los mensajes, para su 

posterior análisis.  

3. Análisis de los mensajes presentes en las películas de las princesas de Disney: se 

requiere estipular cuáles mensajes contienen estereotipos sexistas y/o machistas, y 

su relevancia en las películas.  

 

3.4.2 Técnicas para el procesamiento de datos 

 Inicialmente, para abordar la UO se utilizará el conocido análisis del discurso, esta 

herramienta posee carácter heurístico elemental en la interpretación de mensajes 

específicos. Para utilizar este método, partimos de la premisa que el lenguaje no es literal, 

que la elección de palabras y expresiones tienen siempre una connotación intencional a 

ciertos mensajes específicos que el emisor quiere expresar. Entonces, en estas películas de 

las princesas de las películas de Disney estudiaremos el lenguaje en uso.  

Según Santander (2011) existen tres aspectos para tener en cuenta al realizar un AD:  
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● El contenido textual superficial, lo que se dice literalmente, y lo que esto puede 

representar en este caso a la trama.  

● El género discursivo, cuando la situación presentada es más importante que lo que 

se está diciendo.  

● Y, por último, la distorsión de los mensajes, cuando ciertas palabras o mensajes 

tienen connotaciones totalmente diferentes a las palabras usadas.  

Entonces, para realizar este AD haremos uso de un análisis semiótico discursivo. 

Partiendo de la pregunta ¿qué es lo que busco encontrar en los mensajes? Se 

construirá la estructura analítica del discurso en las películas de los largometrajes de 

las películas de Disney. El AD se realizará bajo la metodología planteada por 

Normam Fairclough (2001; 2003), con sus tres dimensiones, El Discurso como 

texto, el discurso como práctica discursiva y el discurso como práctica social.  

De la misma manera nos centraremos en los pasos proporcionados por Fernández en 

2006, los cuales se listan a continuación:  

1. Obtener la información: que se hará basado en la observación activa de ambas 

películas.  

2. Capturar, transcribir y ordenar la información: en el momento de la recolección 

audio. Posteriormente, se transcribirán los datos y se ordenarán.  

3. Codificar la información: los datos obtenidos se organizarán por categorías que 

resultaran de su transcripción y se relacionarán los temas o ideas que sean 

similares entre sí. Para esto se deben identificar patrones para transformarlos en 

categorías.  

● Identificación de temas.  
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● Construir sistemas de códigos (categorías)  

● Marcar textos (etiquetar los datos)  

● Identificar relación entre códigos (categorías)  

● Interpretación de conclusiones.  

Capitulo IV 

Análisis critico del discurso 

 

Para realizar el análisis crítico del discurso anteriormente planteado, se realizó bajo 

la metodología planteada por Normam Fairclough (2001; 2003) que considera al discurso 

tridimensional, y que fue abordada por Antonio Stecher en el artículo El análisis crítico del 

discurso como herramienta de investigación psicosocial del mundo del trabajo. Discusiones 

desde América Latina, ambas películas se analizaron bajo tres representaciones del 

discurso, el discurso como texto, el discurso como practica discursiva y el discurso como 

practica social.   

4.1 El discurso como texto. 

El discurso como texto se centra en la simplicidad del contenido del texto a analizar, 

será nuestro primer paso para introducirnos en el discurso, para ello, se tomaron nuestras 

dos películas seleccionadas, Blancanieves y los siete enanitos y Valiente, con una duración 

de una hora con veintisiete minutos y una hora y treinta y tres minutos respectivamente.   

Ahora, se procede a crear un sistema de categorías de características consideradas 

masculinas y femeninas, tomando como base la lista de características planteadas por 
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Dawn, Descartes y Collier-Meek (2011) y se complementaron con características nuevas 

que se observaron en los largometrajes.   

Figura 2 

Categorización de características femeninas 

    

  

  

  

  

  

  

B  

L  

A  

N  

C  

A  

N  

I  

E  

V  

BLANCANIEVES  REINA   PRINCIPE  SIETE 

ENANITOS  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

V  

A  

L  

I  

E  

N  

T  

E  

MÉRIDA   REINA 

ELINOR  

REY 

FERGUSON  

Cariñosa (o)  X          X    

Miedosa (o)  X      X    X    

Sensible   X              

Problemática 

(o)   

  X    X  X    X  

Es rescatada   X        X  X  X  

Sumisa (o)  X      X      X  

Descrita (o) 

como atractiva 

(o)  

X  X  X    X      

Positiva (o)   X          X    

Fantasiosa (o)  X              

Amable   X          X    

Amorosa (o)  X          X    

Decente   X  X  X      X    
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Maternal  E  

S  

  

X        X  X  X  

Delicada (o)   X  X        X    

Coqueta (o)  X  X  X          

Aseada (o)  

  

X  X  X      X    

Servicial   X          X    

Quejumbrosa 

(o)  

  X    X  X  X    

Desobediente           X      

Risueña (o)  X              

Celosa (o)     X            

Asustadiza 

(o)   

X      X        

Vanidosa (o)   X  X  X      X    

Paciente  X          X    

Nerviosa (o)   X              

Figura 2 

Nota: La X representa que el personaje presenta dicha característica.  

Fuente: elaboración propia 

Figura 3 

Contabilización porcentual de características femeninas 
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PERSONAJE   CANTIDAD  PORCENTAJE   

BLANCANIEVES  

BLANCANIEVES   21  84  

REINA   9  36  

PRINCIPE   5  20  

SIETE 

ENANITOS   

5  20  

VALIENTE   

MERIDA   6  24  

REINA ELINOR   14  56  

REY FERGUSON   4  16  

Figura 3 

Fuente: elaboración propia 

Figura 4 

Categorización de características masculinas 

CUADRO DE CARÁCTERISTICAS MASCULINAS 

    

  

  

BLANCANIEVES  REINA   PRINCIPE  SIETE 

ENANITOS  

  

  

  

MÉRIDA   REINA 

ELINOR  

REY 

FERGUSON  

Asertivo (a)  X  X  X    X  X  X  
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Sin 
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V  

A  

L  

I  

E  

N  
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Inspira miedo     X        X  X  

Valiente     X  X  X  X  X  X  

Líder     X      X  X  X  

Rescatista      X  X  X  X  X  

Intelectual     X      X  X  X  

Curioso (a)  X        X      

Agresivo (a)    X          X  

Heroico (a)      X    X    X  

Sucio (a)        X  X    X  

Protector (a)  X      X  X  X  X  

Trabajador (a)              X  

Obediente  X      X    X  X  

Mentiroso (a)    X    X  X      

Interesado (a) 

en la princesa   

  X  X  X    X    

Travieso (a)          X      

Aventurero (a)          X    X  

Rebelde          X      

Divertido (a)          X    X  
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Despreocupado 

(a)  

      X  X    X  

Creativo (a)           X  X    

Sin modales         X  X    X  

Desafiante    X      X      

Estricto (a)     X        X    

Sabio (a)            X    

Figura 4 

  

Nota: La X representa que el personaje presenta dicha característica.  

Fuente: elaboración propia 

Figura 5  

Contabilización porcentual de características masculinas 

PERSONAJE   CANTIDAD  PORCENTAJE   

BLANCANIEVES  

BLANCANIEVES   4  15.38  

REINA   11  42.30  

PRINCIPE   5  19.23  

SIETE 

ENANITOS   

9  34.61  

VALIENTE   
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MERIDA   18  69.23  

REINA ELINOR   12  46.15  

REY FERGUSON   16  61.53  

Figura 5 

Fuente: elaboración propia 

 

Tras la contabilización de las características femeninas, se encuentra que fueron en 

total veinticinco (25) (Tabla 1) Se encontraron en la princesa Blancanieves un total de 21 

de estas características, o lo que sería el 84% de estas características, en Mérida, 

protagonista de Valiente, se encontraron solo presencia de seis (6) el 24% (Tabla 2)  

En el caso de los personajes masculinos, en Blancanieves y los siete enanitos, tanto 

como el príncipe, como los enanitos, presentaron en total cinco (cinco) de estas 

características, es decir, el 20% de características femeninas y el Rey Ferguson, nuestra 

representación masculina en Valiente, presento cuatro (4) características o el 16% (Tabla 2)   

Respecto a las características masculinas, se contabilizaron veintiséis (26) (tabla 3) 

de las cuales cuatro (4) estaban presentes en Blancanieves, lo que equivale al 15.38% y en 

Mérida, un total de dieciocho (18) de estas características estaban presentes, siendo esto el 

69.23% (Tabla 4)   

Los enanitos presentaron un total de 34.61% de características masculinas, o el total 

de nueve (9) mientras que el príncipe cinco (5), que equivaldrían al 19.23% En el rey 

Ferguson se encontraron 16 características masculinas, o el 61.53% (Tabla 4)  
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Estos resultados nos arrojan que Blancanieves representa la mayoría de los rasgos o 

características femeninas, mientras que Mérida tiene más características masculinas que 

femeninas.   

La Reina Malvada de Blancanieves, la única villana analizada en ambos 

largometrajes, presento más características masculinas que femeninas. En la Reina Elinor, 

se encontraron una cantidad similar de características femeninas como masculinas, aunque 

se inclina más a la parte femenina.     

El Príncipe mostró la misma cantidad de rasgos femeninos como masculinos. 

Mientras los enanitos mostraron más características femeninas que masculinas, a su misma 

vez, el Rey Ferguson 4 veces más características masculinas que femeninas.   

4.2 El discurso como práctica discursiva 

La segunda dimensión planteada por Fairclough (2013) aborda un análisis 

intertextual de los mensajes anteriormente extraídos en la primera dimensión, 

representando entonces, un análisis que busca como resultado entender el contexto del cual 

se crean los textos, es decir, plantea al texto como un producto de las estructuras sociales.   

Para esto es imperativo entender que los mensajes y la interpretación de estos están 

enteramente conectados al contexto situacional que presentan ambas películas, tanto en la 

fecha de lanzamiento como en la cultura que representa y la época en la que están ubicadas. 

Es importante de la misma manera entender que las practicas discursivas no se ven 

afectadas por un contexto único, sino que, por ejemplo, un personaje se encuentra siendo 

interceptado por múltiples contextos simultáneamente que provocan su accionar (Goodwin 

y Duranti, 1992)  
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Dicho lo anterior, para dar contexto al momento en que el largometraje de 

Blancanieves y Los Siete Enanitos está centrado, tendremos en cuenta que se estrenó en 

Estados Unidos en 1937 y fue dirigido por David Hand, de género masculino, y que la 

película pertenece a los géneros familiar, fantasía y animación. Fue el primer largometraje 

animado producido por Walt Disney Studios, sentando precedente para la exitosa 

productora que es hoy día.   

Es importante, primero, situarnos en el contexto de la película en si, como está 

inspirada en el cuento homónimo de los autores Jacob y Wilhem Grimm, mayormente 

conocidos como Los Hermanos Grimm, publicado en 1812, es decir, hace 210 años, 

considerándose así un cuento clásico infantil, que plantea los roles heteronormativos de la 

realeza, con los personajes de la Reina, El príncipe y La princesa Blancanieves.   

Respecto a las características que cada uno de ellos presenta, sirve para apoyar el 

supuesto de investigación C que plantea a los personajes con actitudes sexistas, con una 

marcación de los roles de genero inconfundibles.   

En el caso de Blancanieves, el personaje principal de la historia, que se muestra 

como un personaje dependiente de la ayuda de los hombres (Estrella, 2010) donde en las 

tres ocasiones que es rescatada, fue por parte de un personaje masculino, el cazador, los 

enanitos y finalmente el príncipe, el interés amoroso.   

Blancanieves presenta características emocionales relacionadas a la debilidad, rol 

que se apoya en sí mismo por las diferentes características que la acompañan, cumpliendo 

con los roles de genero asociados a las mujeres, como lo son el ser servicial, ofreciendo 

siempre su ayuda a los más necesitados y sintiéndose responsable por el bienestar de los 
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demás, esta última característica se torna más fuerte cuando adopta actitud maternal frente a 

los enanos, cumpliendo así con la normatividad femenina.   

De la misma manera, los enanitos consideran a Blancanieves un ser inferior, de una 

manera interiorizada, por dos aspectos importantes, el primero, cuando en conjunto deciden 

que Blancanieves no era una amenaza para ellos debido a ser una mujer, y, sobre todo, una 

muy bella, mientras que la Bruja malvada si lo es, debido a su fealdad.  Los personajes 

masculinos utilizan su caballerosidad para ceder sus camas y permitir que Blancanieves 

pase una noche cómoda. Estos actos, para Ojeda (2010) están cargados de machismo pues 

no solo son un constructo social basado en los roles de genero asignados basados en el sexo 

biológico, sino que permiten al hombre imponer superioridad sobre la mujer, ya que ubica a 

la mujer en un sitio de vulnerabilidad y dependencia hacia el hombre. Otros ejemplos de 

esta conducta se ven reflejados, por ejemplo, cuando el príncipe cede su caballo a 

Blancanieves para el ir a pie y que la princesa pueda ir más cómoda, asumiendo así, que 

esta no podría soportar extensas caminatas debido a su posición y fuerza inferior.  

Un aspecto importante para tener en cuenta, del que poco se habla sobre esta 

película, es la implicación a la violencia sexual y violación por parte del príncipe a 

Blancanieves en la escena final, donde besa a Blancanieves sin su consentimiento expreso, 

pues esta se encontraba en un estado de inconciencia que le evitaba dar su aprobación a los 

actos del príncipe (Williams, 2019) Hay que considerar, también, como ningún participante 

de esta escena conocía que un beso del verdadero amor despertaría a Blancanieves de su 

sueño, entonces, se considera invasivo el beso del príncipe, pues no tenía una finalidad 

relevante el hacerlo.  
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El hecho de que esta película esté dirigida por un hombre abre el campo para una 

discusión sobre los muy recientemente usados conceptos de Female y Male Gaze, que si 

bien son términos que recién están tomando relevancia no son para nada nuevos, pues 

fueron planteados por Laura Mulvey en 1973.   

Para Mulvey, el male gaze, de ahora en adelante visión masculina, se basa en 

representar a la mujer como objeto en piezas principalmente cinematográficas, pero que no 

excluyen a la literatura. De ahí entendemos que la película Blancanieves y los Siete 

enanitos cuenta con una visión masculina planteada por su director. Esto se ve evidenciado 

en las descripciones de Blancanieves, usando características como Encantadora, con alto 

uso de diminutivos que sobre nota su corta edad, adjetivos como bella, linda y hermosa, con 

atributos como los labios carmín, cabello de ébano y piel de nieve, de la misma manera con 

su actitud tan positiva, fantasiosa, amorosa, delicada y coqueta, que la pintan como una 

niña ideal y agraciada. De la misma manera, la Reina Malvada aun siendo la contraparte de 

la princesa Blancanieves, presenta características similares, descrita como una mujer bella, 

pero acompañado de adjetivos como malvada y vanidosa.   

Hay que entender que la película no presenta ninguna profundidad en los 

personajes, ya que ninguno desarrolla su persona más allá del conflicto principal, sin 

embargo, si permite observar la personalidad de cada uno de los personajes.   

Pasando a los personajes masculinos, el príncipe, que, aunque cuenta con una 

participación mínima en la película, participando en dos escenas con una duración 

aproximada de dos minutos cada una, sin embargo, es el héroe final de esta película, pues 

es quien rescata a la princesa con un beso. Los enanitos, si bien en la dimensión anterior se 

trabajaron como un solo personaje, cada uno de estos presenta características individuales y 
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muy marcadas, las cuales se evidencian en su nombre: Dormilón, Feliz, Tontín, Tímido, 

Gruñón, Mocoso y Sabio. Estos en conjunto se caracterizan por su actitud protectora hacia 

Blancanieves, aunque hay que tener en cuenta que personajes como Gruñón, presentan 

inicialmente desagrado hacia la misma por el hecho de ser mujer, en escenas específicas 

que se discutirán más adelante.   

Los enanos son la representación de la clase trabajadora en el largometraje, pues son 

los únicos que se muestran directamente laborando por lo que se asume es un sueldo, pues 

trabajan en una mina de piedras preciosas.   

A continuación, analizaremos mensajes claves que presentan inclinaciones sexistas 

de la película,   

 

Blancanieves:   

“Debería hacerlo la mamá” 

 

(Refiriéndose a la limpieza): Denotan los roles de género presentes en el largometraje, 

donde Blancanieves considera que las actividades del hogar, en este caso la limpieza, 

deberían realizarse por la madre, sin hacer ningún énfasis en la importancia del padre 

respecto a las responsabilidades del hogar. Esto es lo que Engel (1994) considera la 

derrota del sexo femenino, donde el hombre toma el rol de proveer al hogar y la mujer 

es degradada a la servidumbre.   

 

“Les daremos una sorpresa limpiando bien la casa, tal vez así dejen que me quede” 
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Blancanieves considera que su valor agregado, aquello que tiene para ofrecer no va más 

allá de las tareas domésticas y el cuidado del hogar. Siendo que el rol de la mujer, no 

solo se basaba en su capacidad de reproducción, sino también en la protección del linaje 

(Harman, 1994) donde Blancanieves asume este rol que ella misma supone, los niños 

(ya que en este punto ella no entiende que son enanos) necesitan para poder vivir bien. 

De la misma manera esta frase sirve para recalcar el estereotipo de sucios, que se 

presentó en la tabla 3, pues muestra como los enanos carecen de voluntad para 

mantener su hogar limpio. 

 

“Cualquier quehacer es un placer” 

 

Con esta frase se refuerza aquella creencia donde la mujer es la que debe disfrutar las 

tareas del hogar por su naturaleza servicial. Donde las mujeres disfrutan las tareas del 

hogar que complacen al hombre, incluidas las tareas domésticas y el cuidado de los 

niños y el hogar. Esta satisfacción se basa en tres aspectos planteados por Aguilar, 

Valdés y González (2012) que son confianza y apoyo familiar, aceptación e 

independencia. En el caso de Blancanieves su motivación para sentirse satisfecha con 

su rol asignado es la aceptación, particularmente de los enanos.  

 

“Si me dejan vivir en su casa les serviré de mucho, se lavar, coser, barrer y cocinar” 

 

Nuevamente Blancanieves demuestra que no ofrece ningún otro valor además de cuidar 

del hogar, dando a entender que no sabe hacer mucho más, el rol de la mujer se 
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convirtió por descarte, debido a su proximidad a la engendración y el cuidado de los 

niños, en el cuidado del hogar, donde generalmente se les instruía únicamente en las 

tareas domésticas (Aguilar, Valdés y Gonzalez, 2012) , mientras que el hombre, en este 

caso los enanos, serían los proveedores, realizando tareas de fuerza como lo es la 

minería.   

 

“Un día encantador, mi príncipe vendrá y dichosa en sus brazos iré a un castillo 

hechizado de amor, Un día volverá rendido de pasión. Y por fin mi sueño se 

realizará. Lo siento en mi corazón” 

 

Esta frase, que se escucha en la canción que Blancanieves les canta a los enanos 

demuestra los deseos que tiene Blancanieves, donde su realización personal y sus 

deseos se basan en encontrar el amor en un príncipe.  Esto se encuentra en congruencia 

en lo planteado por Valdés, Gonzalez, Arce y López en 2007, donde las mujeres buscan 

en una pareja sentimental a un proveedor, y que les entregue protección, patrón que se 

repite a través de las diferentes películas de las princesas de Disney con la figura del 

héroe masculino que coincide con el interés amoroso de la protagonista.   

 

Gruñón:   

 

“Es una mujer, y todas son veneno, están llenas de remilgos femeninos” 
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Gruñón demuestra su desagrado por las mujeres, asociando a las mismas con 

características negativas, generalizando su inferioridad y fastidio por las mismas. 

Durante siglos la mujer se ha encontrado bajo el yugo masculino, y, sin intensiones de 

introducir esta investigación en la religión, es importante entender que esto se pudo 

originar bajo la creencia de que la mujer es la causante del pecado original, como fue, 

por ejemplo, citado por Jiménez Gonzalez en 2016  

 

Y puesto que la mujer es la razón primera del pecado, el arma del demonio, la causa de 

la expulsión del hombre del paraíso y de la destrucción de la antigua ley, y puesto que, 

en consecuencia, es preciso evitar cuidadosamente cualquier comercio con ella, 

nosotros defendemos y prohibimos expresamente que alguien se permita introducir 

alguna mujer, sea cual fuere ésta, incluso la más honrada, en la universidad. Y si alguno 

lo hace a pesar de todo, será severamente castigado por el rector (Jiménez Gonzalez, 

2016, p. 3, citando a Bozal, 2008)   

 

Lo anterior, hace parte de los estatutos de la universidad de Bolonia, en 1937.  

La frase analizada, entonces, denota el rechazo general al género femenino basado en la 

creencia que son problemáticas y que no vale la pena relacionarse con alguna.   

Sus remilgos ya empiezan a hacer efecto, se los advierto, si se doblegan un poco los 

dominará en todo: Gruñón da a entender que las mujeres no deberían tener el poder, y 

es por ello por lo que los enanos no deben recibir órdenes de Blancanieves.   
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“Ya verán si sigue así, les van a atar cintas color de rosa en la barba, y luego los 

rociaran con esa agua… a la que le dicen perfume” 

 

 Dando a entender que el color rosa, y oler bien, se relaciona directamente con las 

mujeres y que los hombres no deberían cumplir estas características pues podría 

disminuir su virilidad. Para Valdez Espinoza (2020) los colores rosa y azul han sido 

asociados a lo femenino y masculino respectivamente bajo el concepto del consumismo, 

que está controlado no por ninguna relación especifica de estos colores respecto al sexo 

biológico, sino por la heteronormatividad que lo ha dictaminado de esa manera a través 

de los años, tomando al color rosa como más delicado y el azul como un color más 

fuerte y viril, esto se ve reflejado en las elecciones de color desde temprana edad por 

parte de los niños y niñas en edad preescolar.  

 

 Príncipe: 

“Yo estoy enamorado de tu belleza, de tu cantor…” 

 

Los atributos físicos juegan un papel importante en la elección de una pareja, en los 

hombres, los rasgos físicos considerados atractivos están directamente relacionados a lo que 

se asimila seria la capacidad de reproducción con la mujer elegida, y de la misma manera, 

los hombres prefieren un tono de voz sumiso, sobre uno dominante (Puma, 2012)  

 

Por otro lado, la película Valiente, fue estrenada en 2012 bajo el estudio Pixar, que 

hace parte de Disney, nos muestra una visión más amplia de una princesa de Disney, esta 
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película, dirigida por Brenda Chapman y Mark Andrews y perteneciente a los géneros de 

fantasía, mayoridad y Animación.   

En Valiente, se nos presenta al personaje principal, Mérida, una princesa que es 

todo lo contrario a Blancanieves, en el caso de Mérida, esta presentó más características 

masculinas que femeninas, las primeras, como valiente, líder, curiosa, traviesa, aventura y 

rebelde, pero acompañada de las segundas, problemática y desobediente.   

Valiente está ubicada en una escocia medieval y fantasiosa, teniendo en cuenta que, 

en esta época, las familias obreras compartían por igual la producción o el trabajo para su 

sustento (Moreno, 1995) sin embargo, este largometraje nos presente a la familia real, 

donde se está educando a la primogénita, la princesa Mérida, para ser una mujer de su 

hogar, de la misma manera que para obedecer y ser una reina perfecta.   

Mérida, siendo la primera princesa creada y desarrollada por Pixar, rompe con los 

estereotipos anteriormente planteados por Disney Studios, dando así a Pixar una visión más 

amplia de la feminidad, lo que se es ser princesa, y permitiendo así, desarrollar a sus 

personajes completamente a lo largo de la duración del largometraje.   

Esta princesa, se encarga de dar a conocer lo insatisfecha que esta con los roles de 

género que se han querido enforzar desde su nacimiento, sabiendo desde siempre que era 

una princesa rebelde, aventurera y curiosa, deseando siempre labrar su propio destino, pero 

sin que este incluyera necesariamente a un hombre, rechazando de esta manera los valores 

femeninos de sus predecesoras (Aguado y Martinez, 2015)   

La reina Elinor, aunque presenta un modelo de princesa mucho más cercano al 

tradicional, no puede dejar de lado ser caracterizada como protectora, pues al ser convertida 

en una osa, aprende a romper sus propios estereotipos femeninos, entendiendo y 
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aprendiendo a dejarse llevar, explorar, y sobre todo a luchar, siendo finalmente junto a la 

protagonista la heroína final de esta película.  

En cuestión de apariencia, aunque Mérida no fue la primera en desafiar el aspecto 

típico de las princesas, pues ya vimos anteriormente a Mulán, quien se viste de hombre, y a 

Tiana, que se viste con ropa de trabajo en su día a día; Mérida, a diferencia de su 

contraparte en esta investigación, Blancanieves, desafía de manera increíble la típica 

apariencia de una princesa, no solo su cara es más redonda y pecosa, sino que su cabello 

también es rebelde y desaliñado, rizado y pelirrojo, y, si bien usa vestido en la totalidad de 

la película, este permanece dañado la mayoría de esta, pues ella decide romperlo para poder 

usar su arco de manera más cómoda.   

Como Mérida, los hombres de este cortometraje también desafían a los típicos 

príncipes y reyes que se nos habían presentado en los largometrajes de princesas de Disney 

anteriores, pues ya no tenemos a este hombre pulcro vestido de finas ropas, sino a 

guerreros, usando armaduras, pieles y la famosa falda escocesa, una prenda que es 

usualmente considerada femenina, pero que para los escoceses hace parte de su autonomía 

como cultura, como símbolo ancestral de representación escocesa (Halliday, 1997)   

Ahora, respecto a los roles de género como rey y reina de del clan, si bien el rey 

sigue siendo el gobernante, que subió al poder por ganarse el respeto de los otros clanes al 

considerarlos el más fuerte de todos, su esposa, la reina Elinor, es sumamente respetada 

sobre todos, siendo ella la que mantiene el orden, dando mandatos no solo a su familia sino 

a los otros clanes, de esta manera, las mujeres se visionan en este largometraje como las 

que traen la calma y serenidad, como si por naturaleza la mujer fuese disciplinada, sobre el 

carácter aventurero y desastroso del hombre (Bachofen, 1987)   
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Otras “normas” que rompe este largometraje es la desnudez, muy mantenida a raya 

por Disney, pero, al ser esta película de Pixar, existió más libertad, donde se muestran 

hombres con el torso desnudo, con tatuajes incluso, y, en un momento de la película, se 

pueden ver los glúteos de todos los hombres del clan, asimismo como los de los pequeños y 

curiosos hermanos de Mérida, sin embargo, la representación de desnudez femenina deja 

mucho que desear, cuando estas se encuentran tapadas del cuello a los tobillos, e incluso 

hacen a Mérida tapar su cabello para presentarse ante sus pretendientes. Y, más adelante, la 

reina Elinor se siente apenada por no llevar ropa, aunque en ese momento está cubierta de 

pelo por ser una osa. Al final del largometraje, el mismo Fergus se encarga de mantener su 

desnudez oculta frente a los demás miembros del clan como respeto a su esposa, para acto 

seguido mostrar con total naturalidad la desnudez de espalda de los trillizos.   

En Valiente se nos presenta un nuevo modelo de princesa, que se encarga de 

resolver sus propios problemas y deja de ser víctima para convertirse en héroe, sin 

embargo, esta se considera de esta manera por poseer características masculinas, lo que de 

un modo a otro sigue atrayendo la superioridad al género masculino, denotando que para 

poder ser un héroe se debe poseer características masculinas.   

La reina Elinor, por el contrario, es el verdadero personaje andrógino del filme, 

pues, presenta características de ambos sexos, una mujer que nunca pierde la feminidad, 

dentro de lo heteronormativo, para seguir teniendo características masculinas que la ayudan 

a complementar su personaje, presentando diversas dimensiones de este.   

Este largometraje, contrario a Blancanieves y los Siete Enanitos, se centra no en el 

amor romántico o la vanidad, permite tratar temas como lo son el amor filial, la fraternidad, 

la mayoría de edad, crecimiento personal, madurez y sobre todo la valentía, eso, caracteriza 
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a este largometraje como más complejo y profundo frente a la película Blancanieves y los 

Siete Enanitos.  

Además, dentro de la misma película se rompen estereotipos heteronormativos 

dentro de los personajes, el ejemplo principal seria la Reina Elinor, que inicialmente se 

negaba a permitir conductas en Mérida que se alejaran de la feminidad, como el uso del 

arco, cabalgar, expresar sus emociones de manera exagerada, entre otras, y que al final del 

largometraje se le ve a esta misma realizar estas acciones, mostrando así el desarrollo de 

personaje.  

De la misma manera, Mérida también denota un cambio entre el inicio del filme y el 

final, pues inicialmente se negaba a seguir las reglas de su madre, basada en la rebeldía y el 

deseo de conocerse a sí misma, pero al final se le ve más centrada y entendiendo que todas 

las características le ayudan a desarrollarse como persona.   

Ahora, este filme también presenta algunos ejemplos de los roles de género 

heteronormativos que conocemos, con ejemplos como que los hombres sean quienes luchan 

contra la amenaza del oso, aunque bien la Reina Elinor cumple un papel importante al 

proteger a Mérida al escapar, no cumple un papel activo en la lucha contra el enemigo de la 

historia al comienzo de la película.  

Otro ejemplo, es que ambos padres están de acuerdo en negociar la mano de su hija 

al mejor postor para poder reforzar los lazos de poder con otros clanes, permitiendo que se 

compita por ser el pretendiente ganador de la mano de Mérida, esto se asemeja al modelo 

matrimonial de la Colombia hispánica, donde los matrimonios no se concretaban por amor, 

sino, por el contrario para fundar relaciones no solo de poder político sino económico 

dentro de las familias acaudaladas del territorio (Armijo, 2016) utilizando a la mujer como 
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este puente para lograrlo, siendo usadas como un objeto, y se refuerza este pensamiento 

bajo la imposición de la dote, donde el hombre no solo obtenía una esposa, sino que se 

pagaba por contraer matrimonio, ofreciéndole así todas las comodidades necesarias para 

formar un hogar.  

Si bien se puede considerar que las mujeres no obtenían un trato muy justo por este 

intercambio, se consideraba que estas ganaban no solo un esposo para formar una familia, 

sino que eso incluía una protección por parte de un hombre, quien proveerá. Por ejemplo, 

cuando se presentan los pretendientes de Mérida, aunque esta no quería contraer 

matrimonio, no puede evitar emocionarse, igual que su madre cuando se cree que uno de 

los herederos de los otros clanes es un hombre fuerte, alto, musculoso y sobre todo 

atractivo, solo para decepcionarse cuando este termina siendo un hombre de baja estatura y 

mostrando en su actuar torpeza y poca inteligencia.  

A continuación, analizaremos mensajes claves que presentan inclinaciones sexistas 

de la película,   

 

Mérida  

 

“Yo nunca me salgo con la mía en nada, soy la princesa, soy el ejemplo, tengo 

deberes, responsabilidades, expectativas, toda mi vida ya fue planeada, preparándome 

para el día en que me convierta en mi madre, ella está a cargo de cada segundo de mi 

vida” 
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A las mujeres se les asocia con la pureza, los valores y la nobleza, aspectos que las 

convierten en un ser perfecto, siendo esto lo que las diferencia de los hombres (Llona, 

1998) esta pureza es la que les permite ser personas respetables, ya que condiciones como 

la rebeldía solo causaban rechazo frente a los hombres, y, no era bien visto ver a una mujer 

soltera después de cierta edad, su propósito en la vida es prepararse para poder mantener en 

regla y en orden un hogar, siendo la esposa y mujer perfecta.  

 

“Y supongo que una princesa hace solo lo que le dicen” 

 

Para Guerra (2009) los roles de género patriarcales han puesto a la mujer en una 

posición de sumisión, ya que facilitan el ejercer la violencia sobre la mujer, solo de manera 

física, si no, como en este caso, mental, donde no se le permite a una princesa expresar sus 

propias opiniones y tener autonomía en sus decisiones por su condición de mujer. Se espera 

que la mujer, y sobre todo las princesas, solo cumplan con los roles asignados al momento 

de nacer debido a su sexo biológico, y que, se encarguen de moldear y perfeccionar la 

imagen femenina, coaccionando de esa manera su identidad como individuo pensante.  

 

Reina Elinor: 

 

“Una princesa no ríe a carcajadas, nunca devora la comida, se levanta con el sol, es 

compasiva y gentil, paciente, cuidadosa, aseada y sobre todo una princesa tiene que 

aspirar a ser perfecta” 
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“Una princesa nunca alza así la voz” 

 

Para Lozano (2005) que habla de un modelo de mujer perfeta, esta es aquella que 

mantiene silencio, ya que esto es lo que la hace una mujer bella, considerado una razón para 

elogiar. Esto era comúnmente notorio en la realeza, donde una mujer no supone roles de 

poder, sino por el contrario esta para servir, en este caso, la madre de Mérida la invita a ser 

callada y perfecta, con características delicadas que posicionan a la mujer en un pedestal de 

la perfección, porque es lo que una princesa debería ser.  

 

 

Capitulo V 

Conclusión 

5.1 El discurso como práctica social 

 

Ahora, siguiendo la línea de lo planteado por Fairclough (2013), todos los discursos 

están asociados a una práctica social que básicamente condicionan el comportamiento, 

basado en el contexto situacional de cada individuo, lo que conlleva a que la interpretación 

de los mensajes de la primera dimensión, difieran en cuestión de entendimiento entre 

individuo.  
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Es por ello, que podemos entender que los niños puedan codificar de manera 

diferente cada uno de los mensajes anteriormente planteados y lo asocien a su contexto de 

manera igualmente diferente.  

Para los niños de la primera infancia que se encuentran en un proceso de absorción 

de estos mensajes, y muchos más a su alrededor, como son las escuelas y su hogar. De esta 

manera construyen su personalidad, visiones y pensamientos.  

Respecto a la comunicación, que consideraremos como este proceso de transmisión 

de mensajes de manera multilateral, pues, se espera conseguir una respuesta a un mensaje, 

nos encontramos con que, con la televisión, o, de manera general con medios meramente 

audiovisuales, esta comunicación se vuelve unilateral, donde el sujeto, en este caso los 

niños, se encuentran recibiendo información sin capacidad de responder a ella más que 

asimilándola y absorbiéndola en sí mismos.  

Consideramos entonces que, para este estudio, se deben tener en cuenta, entonces, 

diferentes maneras de demostrar la preferencia de los niños frente a las dos películas 

analizadas en las dos dimensiones anteriores.  

Como no podemos asumir ninguna paridad, por ejemplo, en su recaudación en 

taquillas en el momento de su estreno, pues Blancanieves y los Siete Enanitos se estrenó 

hace más ochenta años, y Valiente hace solo diez años, es de asumir que el acceso a los 

cines y plataformas digitales pone a ambos largometrajes en disparidad.  

Entonces, se toma en cuenta la investigación de Polo en 2019 donde descubrió 

Mérida es la tercera princesa favorita para un total de 793 niños entre las edades de 6-11 

años, mientras que Blancanieves no escala a la lista entre las siete princesas favoritas. Lo 
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cual apoya el supuesto de investigación D, donde Mérida es más popular que Blancanieves 

ya que su historia conecta de manera más profunda con los niños.  

Entonces, en este caso se puede entender una preferencia sin duda hacia Mérida, sin 

embargo, es importante entender que las razones para esto se pueden deber a diferentes 

aspectos, como lo son la popularidad basada en que tan recientes salió su respectiva 

película, o de igual manera, debido al desarrollo de personajes que ambas películas 

presentan, como lo son sus escenas más extensas, elaboradas y más cosas ocurriendo en un 

tiempo similar. 

Ahora, para Popa (2019) los mensajes televisivos pueden moldear las mentes 

infantiles respecto al cómo piensan e interactúan cuando estos sean adultos, es decir, se 

considera que los mensajes anteriormente analizados pueden y tienen efectos en la 

percepción de los roles de género en niños de la primera infancia.  

En ambos filmes, nos muestran características orientadas a un género en específico, 

como lo son la delicadeza y servicio de Blancanieves, como la actitud valiente y violenta 

que tienen el Rey Fergus en Valiente.  

De la misma manera, no debemos olvidar que, aunque los niños se encuentran en 

edad de desarrollo y buscan absorber toda la cantidad de información posible que, en este 

caso, los medios puedan proporcionar, los niños no se presentan frente a una pantalla como 

lienzos en blanco, pues como se mencionaba en la segunda dimensión, los procesos 

socioculturales definirán la manera en la que estos mensajes serán interpretados.  

Curiosamente, respecto a lo anterior, existen dos teorías brevemente abordadas por 

Bickel y Taylor en 2014: inicialmente la teoría del molde, que propone que los mensajes 

audiovisuales, como televisivos, moldean las actitudes sociales y la manera de presentarse 
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de un individuo frente a la sociedad, mientras que la Teoría del Espejo, supone lo contrario, 

que son las actitudes y normas sociales las que definen lo que se presenta en estos 

programas, pero en este caso, entonces, surge la interrogante de qué es lo que influencia en 

qué.  

El ser humano existió antes que la televisión, y de hecho fue la humanidad la que 

creo este invento, hay que tener en cuenta que en algún momento se dejó rienda suelta a los 

contenidos de todo tipo en estos programas, donde, en muchas ocasiones la imaginación se 

deja correr por si sola para crear este tipo de entretenimiento, dando resultado a géneros 

como la fantasía.  

La película Blancanieves, presenta entonces representaciones negativas respecto a 

los roles de género frente a su contraparte Valiente, que  reparte las características 

femeninas y masculinas de manera equitativa entre sus personajes, creando una visión más 

amplia del género.  

En Blancanieves y los Siete Enanitos se presenta a las mujeres con características 

inherentemente negativas, como la vanidad, problemáticas y débiles, en donde las niñas 

podrían verse reflejas buscando imitar estos personajes, buscando ser como una princesa, lo 

que causaría niñas con actitudes no solo perjudiciales pero injustas y machistas.  

En los niños pasa algo similar, donde se presenta a personajes masculinos que se 

encargan de proveer, de salvar el día y proteger a las mujeres, creando así una carga sobre 

sus hombros pues los niños podrían entender entonces que las mujeres son su 

responsabilidad, una carga de la cuál no se tiene escapatoria.  

Valiente es un poco más amplia, donde al final la hermosa princesa no solo es bella 

y vive sirviendo para la realeza, sino que es valiente, fuerte y aventurera, creando en las 
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niñas deseos de conocer y ser más atrevidas, mientras que con los hombres se les enseña 

que las mujeres son sus iguales y no seres inferiores, ya que pueden protegerse a sí mismas 

e incluso salvar el día.  

Valiente también muestra a los hombres en una posición sentimental, permitiendo a 

los hombres expresar sus emociones sin ser minimizados con ellos, creando así una visión 

de hombre inteligentes emocionalmente y sobre todo estables.  

Ambas películas pueden intervenir en la percepción de género que tengan los niños 

de la primera infancia debido a sus mensajes respecto a los roles de género y cómo estos se 

presentan, en Blancanieves de forma innata y natural, mientras que en Valiente de manera 

progresiva y con crecimiento del personaje.  

Esta percepción, entonces, no afectará de la misma manera a todos los niños, pues, 

se debe entender no solo su ambiente familiar y escolar, sino cultural, religioso, y por 

supuesto, su sexo y género asignado.  
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